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Feste 
und 
Aktionen
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MARKETING e.V.

Projektbereich: Veranstaltungen und Aktionen

Gut besuchte
Thekenlesung im Hotel
Restaurant Schürholz in
Kooperation mit der
Buchstube Heinrich
Bone KÖB
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Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

MARKETING e.V.

Marktplatzfest mit der 
Aktionsgemeinschaft
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MARKETING e.V.

Ein Runder Tisch 
mit vielen unter-
schiedlichen 
Vereinen hat neue 
Ideen zusammen-
getragen.

Ein neues Konzept für unseren 
Weihnachtsmarkt:

Musik aus dem Stand

Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen
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Weihnachtsglücksbaum



Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

MARKETING e.V.
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NEUERUNGEN:

• „Musik aus dem Stand“

• Krippe auf dem Marktplatz

• Ponyreiten

• Um den Marktplatz nur Drolshagener Stände

• gut verdienende Vereine unterstützten 
finanziell Drolshagener Stände mit 
weihnachtlichen Produkten



Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

MARKETING e.V.

Kooperation mit Kulturverein und 
Aktionsgemeinschaft: STABAT MATER, 
Passionskonzert in St. Clemens am 
Palmsonntag 2014 (13.04.)

CARUSO SANG IN 
DROLSHAGEN....
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3

Ostereiersuche mit GPS 2014

Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen
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Geplante Feste und Aktionen

Weihnachtsmarkt 2014

•
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Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

Workshops und Aktionen an der 
KuLTour

Veranstaltung an den 
Schlüsen im Rahmen des 
Regionaleprojektes 
„Eisenstraße Südwestfalen“

Ein Stand auf dem Erntefest:

Mit allen Infos und dem Großen 
Drolshagen-Quiz!

Mittelaltermarkt im Stadtpark

18. -20 Juni

MARKETING e.V.



MARKETING e.V.

Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

Fest-Kooperationen

Bahnhofsfest mit 
TourNatur in 
Hützemert 
(Regionaleprojekt)

Generatio-
nenfest der 
Aktions-
gemeinschaft 
2014

Veranstaltung auf der 
Sondener Talbrücke im 
Rahmen des 
Regionaleprojektes 
„Naturerlebnis Bigge-
Listersee“
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Erneutes 
Konzert mit 
Ernie Wirth:

Kooperation 
mit u.a. 
Kulturverein



PROJEKTBEREICH WANDERN
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In jedem Jahr werden die Werke 
mehrfach renoviert und auch einiges 
Neues kreiert.
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Projektbereich: Wandern
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3D-Modell 
Schlüsen-
Lehrpfad

Projektbereich: Wandern

MARKETING e.V.



Projektbereich: Wandern
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Der zeichenKURS: Idee in der Umsetzung MARKETING e.V.



MARKETING e.V.

Projektbereich: Wandern

In Abstimmung mit Naturpark und Sauerlandtourismus 
haben wir eine Gestaltungsform des Mobiliars gefunden.
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MARKETING e.V.

Projektbereich: Wandern
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MARKETING e.V.
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Idee in der Umsetzung: 
Sportgeräte an Drolshagens 
beliebtester Laufstrecke

1. Station Liegestütz

2. Station Dehnen

3. Station Armzug

1

2

3

Schilder mit 
Erklärungen 
der unter-
schiedlichen 
Übungen



PROJEKT-
BEREICH: 
RADFAHREN
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• Wir unterstützen das Projekt „Eisenstraße 
Südwestfalen“
• Wir unterstützen das Projekt „Radnetz 
Südwestfalen“
• Wir unterstützen das Projekt 
„Naturerlebnis Biggesee-Listersee“
• Wir unterstützen das Projekt „Alter 
Bahnhof Hützemert“

REGIONALE 2013
Projektbereich: Marktkommunikation

MARKETING e.V.

Projektbereich: Marktkommunikation
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Projektbereich: Marktkommunikation
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30.08
Attendorn, 
Hansenacht

7.09.
Meinerzhagen,
Stadtfest

14.09.
Bad Berleburg,
Südwestfalen-
tag 

15.09.
Drolshagen,
Erntefest

30.09.
Olpe, 
Kinopremiere

Präsentation „Naturerlebnis Bigge-Listersee 
auf 5 ausgewählten Veranstaltungen

MARKETING e.V.

Projektbereich: Marktkommunikation

21



22

MARKETING e.V.

Projektbereich: Marktkommunikation



MARKETING e.V.

Projektbereich: Marktkommunikation

Weiterbildung 
auf Seminaren 
und Strategie-
werkstätten
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„Weiche Standortfaktoren“

Feste und Aktivitäten

Bildungsangebote

Kulturangebote

24Freizeitangebote

“Weiche Standortfaktoren (z.B. 
Kulturangebot, Freizeitmöglich-
keiten und Bildungsangebot, die 
für die Anwerbung hoch qualifi-
zierter Mitarbeiter entscheidend 
sein können) können nicht in die 
Kostenrechnung eines Unter-
nehmens integriert werden, treten 
aber immer mehr bei der Stand-
ortwahl in Erscheinung. Im 
zunehmenden europäischen 
Wettbewerb der Regionen sehen 
sich Kommunen eines Lebens-
oder Wirtschaftsraumes vor die 
Herausforderung gestellt, die 
eigenen attraktiven Standortfak-
toren durch regionsweit abge-
stimmte Maßnahmen der 
Wirtschaftsförderung zu bewer-
ben. Da die harten Standort-
faktoren in der Regel nicht oder 
nur in begrenztem Maße ihrer 
Beeinflussung unterliegen, 
konzentriert sich die Wirtschafts-
förderung in zunehmendem Maße 
auf die weichen Standort-
faktoren.”
(wikipedia)



MARKETING e.V.

Interviews mit Frauen, die die Vorzüge des 
Lebens und Arbeitens in Drolshagen 
darstellen. (Südwestfalen- Homepage)

Frauenpower aus Drolshagen:
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Prospekte, Flyer, 
Anzeigen, 
Kalender, 
Plakate, 
Karten...
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Projektbereich: Marktkommunikation



Der 18. 
Veranstaltungs-
kalender
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MARKETING e.V.

Projektbereich: Marktkommunikation



Unser Plakat-Service für Mitgliedsvereine

38

Projektbereich: Marktkommunikation



Unser Plakat-Service für Mitgliedsvereine
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... in der offiziellen Wanderbroschüre vom Sauerlandtourismus, im 
ADAC-Wanderführer, im BIGGE-BLICK, im Reiseführer des 
Esterbauer Verlages, im „Hallo Tourist“ (Sauerland, Rhein/Ruhr/ 
Oberberg),  im örtlichenTelefonbuch, auf Messen....
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MARKETING e.V.Drolshagen ist präsent...
Projektbereich: Marktkommunikation



MARKETING e.V.
Auf gute Partnerschaft mit Wirtschaft und Handel

Ein Info-Broschüre für den 
ADU ist in Arbeit.

Die Wirtschaftsseite unserer 
Homepage ist mit der 
Homepage der 
Aktionsgemeinschaft, der 
Wirtschaftsseite der Stadt und 
der Seite des ADU verlinkt.

31

Der werbliche Auftritt und die 
PR-Arbeit der Aktions-
gemeinschaft wird 
maßgeblich von Drolshagen 
Marketing gestaltet.

Projektbereich: Marktkommunikation



Attraktivierung des Marktplatzes
Der 
öffentliche 
Bücher-
schrank

Eine Kooperation 
mit der Buchstube 
Heinrich Bone
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Projektbereich: Kooperation und Attraktivierung

MARKETING e.V.



Projektbereich: Kinderwerkstatt
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Projektbereich: Kinderwerkstatt
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Projektbereich: Kinderwerkstatt

Sommerfest bei unseren Freunden im Seniorenzentrum
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Projektbereich: Kinderwerkstatt
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Projektbereich: Kinderwerkstatt
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Projektbereich: Kinderwerkstatt
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Ausstellung der Kinderwerkstatt 
Op´m Stupper 
vom 12.04.2014 bis 30.06.2014
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Projektbereich: Kinderwerkstatt



• Ausschilderung der 
Wanderwege

• Möblierung der 
Wanderwege (kann natürlich 
noch erweitert werden)

• Wanderkarte Raum 
Biggesee zusammen mit 
Olpe, Attendorn und 
Wenden (Neuauflage steht 
an)

• Neuauflage „Dräulzer 
Wandervogel“
• Neuauflage „KuLTour-
Flyer“
• Neuauflage „Dräulzer 4“

• Rettungssystem an 
Wanderwegen (Sauerland-
Tourismus + SGV) 

• Weihnachtsmarkt 2013

• Ausstellung „Kinderwerkstatt“ 

• Ostereiersuche mit GPS 2013+ 
2014

• Marktplatzfest mit 
Aktionsgemeinschaft

• Thekenlesung mit Buchstube

• Konzert STABAT MATER mit 
Aktionsgemeinschaft und 
Kulturverein

Projekte „Wandern“

Abgeschlossene Projekte
Projekte „Fahrrad“

• „Landschaft die ins Ohr geht“ mit 
Naturpark Ebbegebirge

Veranstaltungsmanagement
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MARKETING e.V.

Attraktivierung

• Öffentlicher Bücherschrank



Projekte „Generationen“

• weitere Zusammenarbeit mit KOT 
und aufsuchender Jugendarbeit

• Ausbau der „Kinderwerkstatt“ 
Drolshagen

• weitere Zusammenarbeit mit den 
entsprechenden Stellen in der 
Verwaltung

• weitere Zusammenarbeit mit dem 
St. Gerhardushaus und mit MGH

Veranstaltungsmanagement

• Weihnachtsmarkt 2014

• Workshops und Aktionen an der 
KuLTour

• Veranstaltungen im Rahmen 
„Regional Veranstaltungsjahr“

• Schlüsenfest

• Kooperationen: Bahnhofsfest und 
Brückenpicknick und Konzert mit Ernie 
Wirth

• Stand auf Erntefest

• Mittelaltermarkt

Geplante Aktivitäten:

• Aktivierung des Potentials von 
Neubürgern für Drolshagener 
Vereine und Drolshagener Belange

Projekt „Neubürger“
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Pflege von....

• Schlüsenlehrpfad

• Labyrinth

• LandArt-Weg (KuLTour)

MARKETING e.V.



Geplante Aktivitäten:

• Agger-Bigge-Runde "Lückenschluss"  
Rheinland / Sauerland (Ausschilderung)

• Unterstützung des Projektes „Bahnhof 
Hützemert“

Projekte „Fahrrad“

• Aktionen und 
Pressearbeit rund um 
unsere Wanderwege 
(Partner: SGV u.s.w.)

• „zeichenKURS“ mit 
Naturpark Ebbegebirge und 
KVS

• Installation von 
Sportgeräten an 
Drolshagens beliebter 
Laufstrecke

Projekte „Landschaftsgarten“

• Projekt "Heiliges Wasser" mit WMfA

• LandArt-Projekte

Projekt „GPS“

• Ostereiersuche mit GPS 
2015

• Öffentlichkeitsarbeit für 
Wandern mit GPS

Projekte „Wandern“
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Presse- und PR-Arbeit

• Veranstaltungskalender

• weitere Presse- und PR-Arbeit für eigene 
Projekte

• Plakate und PR für Mitglieder

• Messeauftritte in Deutschland und in den 
Niederlanden in Kooperation mit „Sauerland 
Seen“

MARKETING e.V.



• Mitarbeit am Regionale-Projekt 
„Südwestfälische Eisenstraße“

• Mitarbeit bei Projekt „Naturerlebnis 
Bigge-Listersee“ (Unterstützung des 
Zweckverbandes zur Profilierung der 
Seen)

• Unterstützung von Projekt „Alter 
Bahnhof“

• Planung Präsentationsjahr 2013-14

Engagement bei Regionale 2013

Kooperationen

• Ausbau der Kooperationen mit 
Drolshagener Vereinen, Organisationen 
und Unternehmen

• Ausbau der Kooperation mit anderen 
Marketingvereinen (Region Biggesee)

Projekt „Stadtentwicklung“

Geplante Aktivitäten:

• Schaufensterdekorationen durch 
die Kinderwerkstatt  (wenn nötig)

• weitere Zusammenarbeit mit 
Aktionsgemeinschaft (Thema: 
Kundenbindung)

• Zusammenarbeit mit dem ADU

• weitere Zusammenarbeit mit 
Heimatverein, SGV, KoT und 
Dorfverein Hützemert

MARKETING e.V.
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Publikationen
In Planung:

• Neuauflage: Wanderkarte

• Neuauflage: Fledermaus-Flyer

• ADU-Broschüre

• Broschüre Eigenwerbung



VIELEN DANK FÜR IHRE 
AUFMERKSAMKEIT


