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Programm

Los

Gutschein





Pressearbeit





Die Gruppe 
Veranstaltungs-

Management plant 
dieses Jahr u.a. auch 

das Marktplatzfest. 
(Zusammen mit der 

Aktionsgemeinschaft)



MARKETING e.V.



Wandern und 
Geocaching 
(Schatzsuche)

mit GPS
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Elektronische Schatzsuche in 
Drolshagen: 
Der Erste Cache ist versteckt!

START
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Vernetzung der 
Drolshagener 
Sehenswürdig-
keiten durch  
dort versteckte 
Schätze.
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Neuausrichtung zur Förderung der 
GPS-Nutzung:

Gründung des GPS-
Stützpunktes Drolshagen    Träger:

• regelmäßiges, öffentliches 
Angebot für Interessierte

• 3. Dienstag im 2. Monat 
eines jeden Quartals

• Einbindung bereits 
bestehender aktiver Gruppen 
am Ort

• GPS-Wart: Peter Heinemann

• Marketing 
(Federführung)

• SGV

•Konnex-Club

•ein bundesweit prakti-
zierender Erfahrungs-
träger (ein Drolshage-
ner Internet-Hotspot 
wirkt ebenfalls mit)
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Projekt: 
Tunnel / 
Radfahren



Fledermäuse im Tunnel
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Aufgabenfelder:

1. Streckensuche 
für die neuen 
Drolshagen-Karte

2. Streckensuche 
für die Bikearena

3. Korrektur der 
Strecken von 
Straßen NRW
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Neu-
gestaltung 
der 
Infotafel 
am Bürger-
büro



Präsentation der Bikearena-
Strecke und des Folders 
„Dräulzer 4“ anläßlich der TOUR 
NATUR 

Unten: Giveaway für Radler mit 
Drolshagen-Aufkleber
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Rahmen-
projekt: 

Landschafts-
garten
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Das 
Labyrinth
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Links: Labyrinth in 
Heersum
Informationsfahrt 
nach Niedersachsen



Die Planung
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Die Arbeit beginnt





Die Bepflanzung



Pressearbeit



Einweihung des 
Labyrinths in 
diesem Jahr
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Projekt: 
Jägerfichte
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Auf der 
Suche nach 
dem heiligen 
Wasser
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Oben: Grabungen am 
Sammelbehälter

Links: Kataster-Auszug 1937
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Löhkopf

Wegeverlauf 1909



Oben: eigene Vermessung

Links: Kataster-Auszug 
1929/31
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Die Suche 
mit der 
Gamma-
sonde
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Projekt: 
Schlüsen-
Lehrpfad
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Arbeiten am 
Schlüsen-Lehrpfad



Auch das Fernsehen war da.



Plakat 
und 
Presse-
arbeit 
im 
Vorfeld



Der Flyer...



...stellt Fragen, die auf dem Lehrpfad beantwortet werden.
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Wir 
danken 
dem 
Museum 
„Achse 
Rad und 
Wagen“ 
für das 
Bild-
material
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Die Einweihung 
am 1.10.2006
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Der Frauenchor Cantare 
Iseringhausen verkaufte 
selbstgebackenen Kuchen. 

Zwei Pferdekutschen fuhren nach 
Junkernhöh. Dort konnte man 
frisches Brot kaufen und eine 
Schmiedevorführung sehen.
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Pressearbeit nach der 
Einweihung





Fuhrmanns´s 
Schlüsen-
Tropfen 
Sonder-
abfüllung der 
Firma Kemper



UND DANN KAM 
KYRILL...



Der WDR war wieder dabei
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Steinbruch-Projekt



Landart-Projekte
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Unterstützung den 
SGV Drolshagen bei 
der Ausschilderung 
des „GROSSEN  D“
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Pocketguide 
mit Wander-
wegen im 
Drolshagener 
Land



Thema: 
Rettungs-
dienste
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2. Veranstaltungskalender 3. Veran-
staltungs-
kalender

4. Veranstaltungskalender 5. Veranstaltungskalender
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Initiative 
zusammen mit 
dem Heimat-
verein, der KOT 
und der AJA
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PR und 
Presse-
arbeit 
für 
unsere 
Mit-
glieder
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Presse-
arbeit für 
Mitglieder

(Beispiel)



Anzeigen für Drolshagen



Thema: ILEK-Bigge
MARKETING e.V.

Ein ILEK für die 
Gemeinde Wenden
und die Städte Olpe 
und Drolshagen

.. Die Region formiert sich

.. regionale Kooperation

.. Abstimmung gemein-
samer Interessen und 
zielgerichtete Bündelung 
von Aktivitäten

.. Integriertes ländliches 
Entwicklungskonzept
.. Gemeinsame Ziele, 
Strategien und Projekte zur
Sicherung und Entwicklung 
des ländlichen Raumes
.. ländlicher Raum als 
attraktiver Lebens-, 
Arbeits-,Erholungs- und 
Naturraum



Thema: ILEK-Bigge
MARKETING e.V.

Angestrebte Ergebnisse:
.. Verstärkung der inter-
kommunalen Zusammen-
arbeit
.. Entwicklungskonzept mit 
Leitprojekten als zu-
künftige Arbeitsgrundlage

Erfolgsfaktoren:
.. Bündelung bestehender 
Konzepte und Strukturen
.. Beteiligung relevanter 
Akteure und Bürger/innen
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Handlungsfelder

1. Landwirtschaft,Kultur-
landschaft, Naturschutz

2. Wirtschaftliche
Entwicklung

3. Wohn- und 
Lebensqualität,
Dorfentwicklung

4. Tourismus und 
Naherholung

Grundsätze (Leitbild)

.. Bildung regionaler 
Wertschöpfungsketten
.. Förderung von 
unternehmerischem Handeln und 
bürgerschaftlichem Engagement
.. Erhalt funktionierender und 
lebensfähiger Betriebe durch 
Diversifizierung in der Land- und 
Forstwirtschaft
.. Erhalt von Natur und 
Kulturlandschaft
.. Förderung überörtlicher 
Kooperationen
.. Berücksichtigung der Belange von 
Frauen und Männern (Gender-
Mainstreaming)



Wir sind online!





Statistik Januar



Statistik
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Attraktivierung des Marktplatzes

1. Außenbestuhlung der Eisdiele erweitern

2. Attraktivierung durch Abgrenzung der vorhandenen 
Bestuhlung „Hotel Schürholz“

Thema Wirtschaft:

Attraktivierung der Kernstadt

Hagener Strasse: Investoren zur 
Erhaltung des Stadtbildes im 
Stadtkern
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Schaufenstergestaltung 
in leerstehenden 
Ladenlokalen



Geplante Aktivitäten:

•· Ausschilderung der 
provisorischen Agger-
Bigge-Runde
•· Tunnel-Projekt
"Lückenschluß" 
Rheinland / Sauerland 
• Neuauflage „Dräulzer 4“ 
mit Bikearena-
Knotenpunkt-Karte

Projekte „Fahrrad“

Projekte „Wandern“
•· Veröffentlichung von 
neuen GPS-
Rundwanderwegen
•· Einrichtung von Themen-
Rundwanderwegen
•· Unterstützung des SGV 
bei der Beschilderung 
"Großer D"
•· Gender-Projekt (Wander-
wege für Behinderte)
• Publikation einer 
Wanderkarte

Projekte „Landschaftsgarten“
• Beseitigung der Schäden durch Kyrill an 
„Jägerfichte“ und „Schlüsen-Lehrpfad“
• Projekt "Alte Handelswege" nach Schlüsen-
Lehrpfad intensivieren, überregional ausweiten
•· Wiederaufnahme Projekt "Heiliges Wasser" mit 
WMfA
•Projekt „Steinbruch“
• Landartprojekte

Projekt „Stadtentwicklung“

• weitere Vorschläge zur Stadtentwicklung (Thema: 
Immobilien-Pool, Leerstands-Management)   
• weitere Zusammenarbeit mir ADU 
• weitere Zusammenarbeit mit Aktionsgemeinschaft 
(Thema: Kundenbindung, „Tag des Handwerks“)
• weitere Zusammenarbeit mit Heimatverein
• Engagement bei ILEK

• Weitere GPS-Aktivitäten
• Ausweitung Geocaching, 

Projekt „GPS-Geocaching“

MARKETING e.V.



Projekt „Handy-Infosystem“

• Start und Ausweitung der 
Handy-Infosystems: Startprojekt 
Stadtführung Drolshagen

Projekt „Notrufsystem“

• Klärung, Start und Ausweitung 
Rettungs-Nummern, Notruf auf 
Wanderwegen: Einschaltung Kreis-
Behinderten-Beauftragter, 
Integration in ILEK Aktivitäten

Projekt „Jugend“

• weitere Zusammenarbeit mit KOT 
und aufsuchender Jugendarbeit 
(Filmprojekt, Plakatservice, 
Logoentwicklung u.s.w.) 

•Zusammenarbeit mit „Stupperhof“ 
betr. Labyrinth 

Presse- und PR-Arbeit

• Veranstaltubgskalender

• weitere Presse und PR-Arbeit für 
eigene Projekte

• Plakate und PR für Mitglieder

Veranstaltungsmanagement

• Marktplatzfest zusammen mit 
Aktionsgemeinschaft

• Eröffnung „Labyrinth“

• Das "Am-Leben-Erhalten" von 
bisher abgeschlossenen Projekten 
wie "Jägerfichte", Schlüsen-
Lehrpfad, Bike-Arena ...

Kooperationen

• Ausbau der Kooperationen mit 
Drolshagener Vereinen, Organisationen 
und Unternehmen

• Ausbau der Kooperation mit anderen
Marketingvereinen

Geplante Aktivitäten: MARKETING e.V.



VIELEN DANK FÜR IHRE 
AUFMERKSAMKEIT


