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Projektbereich: Wandern

KuLJour

In jedem Jahr werden die Werke
mehrfach renoviert und auch einiges
Neues kreiert.




Die Skulpturen
mussten versetzt
werden, weil am
alten Standort drei
Stlck gestohlen
wurden.

Projektbereich: Wandern



Projektbereich: Wandern

: DRGLSHAGEN
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Station2: Auf Motivsuche mit Bleistift und Buntstift
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Projektbereich: Wandern

Flyer fiir ,,zeichenKURS* und ,,KuLTour* DROLSHAGEN
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Projektbereich: Wandern

DRG)LSHAGEN
C se—

MARKETING e.V.

Ausstellung geplant

- | Ak o !
WMatur und Kunst erleben “KulTour” am Listersee,

Geniehen Sie die Tkm lange “KulTour” 57439 Drolshagen, Kalberschnacke 6

Bl s FeichenKURS”
mit Cber 20 Natur-kKunstrerken. Sich in P omzman
schoner Matur bewegen und gleichz eitig 57489 Drolshagen, Siebringhiausen 2

zeichnen lernen kinnen Sie auf dem 70 Km_‘fﬂﬂ Dortmund
4 8k langen “zeichenKURS™. oder Kiln

Besuchen Si dl sl sich
e DRCLSHAGEN

7 Ik SAUERLAND

& 4 Verkehrsverein Dimishagen e.V.

Irm Birgerbiiro Drokshagen

Arm Mihlenteich 1

57489 Drolshagen

Telefon: 02761 9701 51
wwwdrolshagen-verkehrsveein de
www.drokhagen-marketing.de

Anzeige im ,Hallo Tourist”
Sauerland und Bergisches Land /
Rheinland




Projektbereich: Wandern

Projekt umgesetzt: 1. Station Liegestiitz DRELSHAGEN
Sportgerate an Drolshagens 2 Station Dehnen
beliebtester Laufstrecke 3. Station Armzug

Schilder mit

Erklarungen der
unterschiedlichen
Ubungen




Projektbereich: Wandern

Ergebnisse der Wanderstudie 2014 DRGLSHAGEN

R MARKETING e.V.

69 % der deutschen Bevolkerung sind aktive Wanderer

Altersverteilung der

v
Interessenten und 7 22% 3
Nicht-Interessenten . :
11% '
B sehr grobes Interesse
I gor kein Interesse

bis 25 Jahre 25-34 Jahre 35-44 Jahre 45-54 Jahre 55-64 Jahre ab 65 Jahren
Quelle Abb. 8: IMT Destination Brand 13; n=11.000
Schulbildung der
Interessenten und
Nicht-Interessenten _ 22%
' . . 17%
B schr groBes Inferesse 9% %
B gor kein Inferesse
Schiiler der Hauptschule Mittlere Reife Abitur Fachhochschule/
allgemeinen Staatsexamen
Schule 9

Quelle Abb. 9: IMT Destination Brand 13; n=11.000



Projektbereich: Wandern

DRGELSHAGEN
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Wanderaffine Zielgruppen in Deutschland (Wanderurlaub)

Singles 8 Paare

Soziodemographie - 50 bis 65 Jahre - 30 bis 49 Johre - ab 65 Jahren - mindestens - unter 30 Jahren
- keine Kinder - keine Kinder - keine Kinder ein Kind unter - keine Kinder
unter 14 Jahren unter 14 Jahren unter 14 Jahren 14 Jahren unter 14 Jahren
im Haushalt im Haushalt im Haushalt im Haushalt im Haushalt

Volumen 3 - :
o, 6,7 Mio. 6,4 Mio. 4,3 Mio. 4,1 Mio. 3,2 Mio.

Wanderstudien) (27%] (26%) (17%] (17%) (13%)

Quelle Tabelle &: IMT Destination Brand 13- n=11.000

*Wegeinfrastruktur gehort zur Grundvoraussetzung
Diversifizierung in der Produktgestaltung
*Fokussierung auf Kernzielgruppen

*Emotionale Ansprache

Kommunikationsstrategie

Einzigartige Naturerlebnisse schaffen -> Motiv ,Natur erleben® erfullen

Ruckbesinnung auf die Eigenheiten des Landschaftsraums
Landschaftsinszenierung -> Erleichterung des Zugangs zur Landschaft

10



Projektbereich: Wandern

Wandernachfrage in Deutschland
(Anteil an der Gesamtbevolkerung)

Quelle Abb. 1: Deutscher
Wanderverband
Grundlagenuntersuchung
Freizeit- und Urlaubsmarkt
Wandern 2010; CATI,

=3.032
- Grundlagen- ’
- untersuchung
@ regelmaBig
@ gelegentlich

@ cher selten
. nie

keine Angabe

\‘ Wanderstudie
2014

Quelle Abb. 1:
GFfK/IMT Destination
Monitor Deutschland
[Reiseplanungen) 2013;
n=2.361 Haushalte

DRGELSHAGEN
T ——

MARKETING e.V.

Zusammenfassung

* Nur 29 % der Deutschen wandern nicht

» Nachfragezuwachs vor allem im Tagestourismus

» Die Kommunikation sollte das Wandern klar in den
Mittelpunkt stellen

* Naturerlebnis immer in den Fokus stellen

* Das einzigartige Wander-Erlebnis in der Region muss
uberzeugend transportiert werden

11
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Projektbereich: Radfahren

Kurz vor der Realisierung
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In Zusammenarbeit mit der Sauerland
Radwelt

Agger-Bigge-Runde

&5 Kilometer

e - Misderrengs

Die landschaltlich reizvolle Agger-Bigge-
Runde verbindet die Aggertalsperre

im Bergischen mit der Bigge- und der
Listertalsperre im Sauerland.
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Projektbereich: Radfahren
DRGLSHAGEN
e

MARKETING e.V.

Flyer Agger-
Bigge-Runde

Entwurf




Projektbereich: Radfahren

Knotenpunkttafeln in
Drolshagen Entwirfe

RAD-INFORMATION

Drolshagen
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In Zusammenarbeit mit der
Sauerland Radwelt
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Projektbereich: Radfahren

. Bruttoumséatze durch Radfahrer im Sauerland

Tagesausfllgler:

3,7 Mio. Tagesausfliugler x 8,40 € Tagesausgaben =
31,3 Mio. € Bruttoumsatz

Ubernachtungsgiste:

0,4 Mio. Ubernachtungsgéste x 87,40 € Tagesausgaben =
35,0 Mio. € Bruttoumsatz

Insgesamt:

4 1 Mio. Touristen x 16,10 € Tagesausgaben =

66,1 Mio. € Bruttoumsatz




Projektbereich: Radfahren

Von den Radfahrern im Sauerland profitierende
Branchen

- Insgesamt 66,1 Mio. -

41,9 Mio. €

16,8 Mio. €
7.4 Mio. €
Gastgewerbe Einzelhandel Dienstleistungen




Projektbereich: Radfahren

Einkommenswirkungen durch Radfahrer im
Sauerland

66,1 wmio. € ) 8,0 wio. €
Sy
)
98,1 wmio. € 39.4 wio. €
Sy Sy
direktes Einkommen indirektes Einkommen
N
30,5 wio. € ;

-
Quelle: dwiF 2013 de




Projektbereich: Radfahren

. Eckdaten zum Radtourismus im Sauerland

) Rund 4,1 Mio. radtouristische Aufenthaltstage
) Rund 66,1 Mio.€ touristische Bruttoumsatze
) Einkommenseffekte: 30,5 Mio. €

) Steueraufkommen (MwSt. und Est.) aus dem
Radtourismus pro Jahr rund 7,2 Mio. €

Beschaftigungseffekt: 1.230 Personen, die durch den Radtourismus im
Sauerland ihren Lebensunterhalt mit einem durchschnittlichen
Primareinkommen pro Kopf und Jahr bestreiten konnen.

19



D

roIshagen DR@LSHACIEN
2014 2013 e MARKETING e.V.
Ankiinfte UN Ankiinfte UN )
Ubernach-
Januar 619 1.237 486 931 tungen
n
Februar 648 1.119 514 1.390 Zniﬁnfte
Mirz 660 1.530 651 1.507 gesamt
April 1.273 4.306 881 2.035
Mai 1.614 3.919 1.279 3.002
Juni 1.936 4.398 1.428 2.896
Juli 1.762 5.070 1.837 4.833
August 1.926 7.118 1.980 6.635
September 1.479 2.873 1.567 3.491
Oktober 1.517 3.755 1.164 3.110
November 785 1.334 945 1.816
Dezember 699 1.447 695 1.196
14918 38.106 13.427 32.842

20



Tourismus im Kreis Olpe
Gdstellbernachtungen von Januar bis Oktober 2014

s
nmlshagen
Kirchhunﬂe'_m_ :
S
Olpe

Wenden

Gdste insgesamt
ausldndische Gaste

F:

G

ste (+35 8 %)

Zusammenfassung

DRG)LSHAGEN

e MARKETING e.V.

Vorjahreszeitraum in %
v

+21,1% [
+12,9 % [

+19,4 % 8
+9,1% B8
i +3.3 %
B 363%

-10,0 %

-0,9 %

+21,3 %
| +166,0 %

Krejs Olpe
gesamg.

52_4 727 G

(+103 %
86 360

E Wskingdis,

-2,6 %
-6,6 %

rT“l[E'

+1,7 % -
-1,? u/i.l

GRAFIK: MANUELA NOSSUTTA = QUELLE: IT NRW

che
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Drolshage
Weihnachtsmarkt

T nen
il kot
auf dem

rarmlrar
-~ )e7 ) | =
cks-Baum!

orcusuch

Ein Runder Tisch mit vielen
unterschiedlichen Vereinen hat neue
Ideen zusammengetragen.

Wieder mit Weihnachts-
Gl g

Projektbereich: Veranstaltungen und Aktionen

. DR@LSHAGEN
Das neue Konzept fur e — MARKETING e.V.

unseren Weihnachtsmarkt
funktioniert.

2014 gab es die
Drolshagen-Tasse
von Drolshagen
Marketing e.V.

23



Projektbereich: Veranstaltungen und Aktionen

DRGELSHAGEN
e ———

MARKETING e.V.

e .Musik aus dem Stand*

* Krippe auf dem Marktplatz
 Ponyreiten
* Um den Marktplatz nur Drolshagener Stande

* gut verdienende Vereine unterstutzten finanziell Drolshagener Stande mit weihnachtlichen Produkten 24



Projektbereich: Veranstaltungen und Aktionen
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Projektbereich: Veranstaltungen und Aktionen

Geplante Feste & Aktionen DRELSHAGEN

e MARKETING e.V.

Die Ostereiersuche mit GPS
2015 musste leider aus
Krankheitsgrinden
abgesagt werden.

Mit allen Infos und dem Grofden
Drolshagen-Quiz!

, %
Yy

[ G I R,

Ausstellung am
»zeichenKURS*




Projektbereich: Veranstaltungen und Aktionen

DRG)LSHAGEN

MARKETING e.V.

eNLES
Q}" Me, (9

PN
ADMTL

DIEATHEKEIBRENNI;

Fr. 28.11.2014, 19.30 Uhr, Dreolshagen
Restaurant Schirhelz, Hagener Str. 31

Sehr gut besuchte Thekenlesung:

Eine gelungene Kooperation mit der
Buchstube Heinrich Bone KoB

Vorweihnachtliche B
Lesung mit:

Anke Strugalla,

Stefan Ratay,

&eorg Melcher und

Hans-Werner Vol

§ HEINRICH BONE

Patomc e Do B




St.-Gerhardus-Haus, Drolshagen,
Sonntag, 19.10. 20]4

Projektbereich: Veranstaltungen und Aktionen

Fest-Kooperationen und DRE®LSHAGEN
. s MARKETING e.V.

Unterstutzungen

Generationenfest

dor Aktions- Bahnhofsfest

gemeinschaft — iy
e o e sssow 2014
.,;:% L O Bahnhofsfest mit

D@HJPGEN-’ TourNatur in
R Hiitzemert
(Regionaleprojekt)
MUSIKALISCHE
ZEITREISE =

Musiksaal Altes Kloster Drelshagen, 20Uhr |  Erneutes Konzert et A S w

mit Ernie Wirth: s RN s

Kooperation mit

; P2 Kulturverein, — . | Veranstaltung auf der

A g. &4  Aktionsgemein- —wm Sondener Talbriicke im
S .lmgnd‘?adfnsrhj;éu: 2 + schaft und

N der Jahre 1929.bis 1959 * Verkehrsverein
d »Naturerlebnis Bigge-
-~ Listersee“

B2 “ Rahmen des
e Regionaleprojektes

28
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Projektbereich: Veranstaltungen und Aktionen

DRGLSHAGEN
C —

MARKETING e.V.

Ausschilderung,
Handzettel, Plakate,
Urkunden, Start-

29
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,Weiche Standortfaktoren*

Freizeitangebote

Bildungsangebote

“Weiche Standortfaktoren (z.B.
Kulturangebot, Freizeitmoglich-
keiten und Bildungsangebot, die
fur die Anwerbung hoch qualifi-
zierter Mitarbeiter entscheidend
sein konnen) konnen nicht in die
Kostenrechnung eines Unter-
nehmens integriert werden, treten
aber immer mehr bei der Stand-
ortwahl in Erscheinung. Im
zunehmenden europaischen
Wettbewerb der Regionen sehen
sich Kommunen eines Lebens-
oder Wirtschaftsraumes vor die
Herausforderung gestellt, die
eigenen attraktiven Standortfak-
toren durch regionsweit abge-
stimmte MalRnahmen der
Wirtschaftsforderung zu bewer-
ben. Da die harten Standort-
faktoren in der Regel nicht oder
nur in begrenztem Mal3e ihrer
Beeinflussung unterliegen,
konzentriert sich die Wirtschafts-
forderung in zunehmendem Male
auf die weichen Standort-
faktoren.”
(wikipedia)

30



Anzeigen,
Kalender, Plakate,
Karten,

Prasentationen,
Schilder und

Internet...
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Projektbereich: Wandern
DRGLSHAGEN
e —— MARKETING e.V.

LAUFEN RUND UM
DEN SCHMIERHAGEN

ey

»
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B
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i
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W ehsritiinerey char l
Spnr\m Ciipe - Dinlshﬂutf\w»dmn Igesielh worden I3 thr Ssandon

Eing Initiatevs von

DRCILSHAGEN

S MARKETIMNG eV,

:Il: r!l||| h3.]| n Wenden

ZweckmaRige Beschilderung
interessanter Orte.
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Biirgerzeitung fiir

e AprilBinE.
30. September

jgd-zr i
mikrrachen

freie Meinung & Regio PR

Projektbereich: Marktkommunikation

DRGLSHAGEN

e MARKETING e.V.

Der 20.
Veranstaltungs-
kalender

Breite Wissa 2 - 57489 Drolshagen - Tel: 02761 £ 73244

Selbstbestimmte und attraktive

Wohnalternative fiir Senioren

Jsis St. Theresien-Hof
W Service-Wohnen

Seniorenzentrum St. Gerhardus
B S5t Gerhardus-Haus

4, S5t. Theresien-Hof
W ocr i % GFO

DROLSHAGEN

U MARKETING e,
TEL. 02761/94 27 990 33
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5*‘“‘-’""‘3 13.+ 5“"“‘*‘3 14.12.2014 = Projektbereich: Marktkommunikation

St. -Clemens-
Flohbasar'

" i
A = | . -
Al .J" | r ne | rl '|

Unser Plakat-Service fur

] % " T8 Mitgliedsvereine
Sa: 14-18 l.ihr 50 12 ISLIhr

Choryfeen-

__.? Sﬁqqumnﬁn:-
Cafe Jugendfeverwehr

s 1 Sonntag, 6.7.2014
im Feuverwehrhaus

“ Drolshagen von
. 11 bis 16 Uhr

i Kindergerten/C” T o 9 Park -
und Familien- /% ot % maglichkeit bei

zentrum, der alten Post

Hansaweg 3,
Drolshagen

mit groﬂer Tombola

LR Sl -~ P

g i . r e
¥ : - Parkmbglichkeiten auf f fur interessierte
! ’ Y dem ALDI-Parkplatz In o’iug Madechen und Jungen

SAYZ BNIUNILIS € 231 IUNI2on 41 MEW - S SR

L0 U Eirvhos

BNk Kedar 6 €



AUSSTEL
AUGENBLICKE

DES GLUCKS
Mut zur eigenen K
K.arin Staude & Elke Kleine

Haerzliche Einladung
zum Bichar
Flohmarkt!

HEINF{iC}--i BONE

Wir verkaufen
Blicher und andara  n:

Modion zu kieinen . e Ag SAMSTAG
: | 24.5.2014

Flir das lelbliche h
;.‘.'.?ﬁe..':.}a‘::“;... |/ W{Jrks:}ﬂp 3%:]?1 uhr,u
uchen, Waffeln, onze . h

s R, f‘l(l‘ L A1)

f-:a:m!;;-:: 28 .I__-|;; bis [

Sonntag 12. Juli 2015 DR® LSHAGEN

ErSMnwng: 2806 2015 um 11.00 Uhe L

Oflnungszeien: Tagxn 1533 18.00 e b
nags 14.00 - 17.00 Uk

A" Gewdibekeller AM:: Klmr
KLEIME OFFENE TUR o il F:_ecﬂa -Fachar-Srale 7
DEOLSHAGEN 77 ki e 57489 Dunishagen

= Licde
Isenn&hausen

QmDO, A
Itumd '

Vorverkauf:
5t.-Clemens-Haus, Drolshagen il LIRLILELEL LS
Einlass: 19.00 Uhr Drolshagen, Biro-
Beginn: 19.30 Uht technlk Schilnmann
Eintritt: 10Euro und allen Singern
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Unser Plakat-Service fur Mitgliedsvereine
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Startseite HKentakt
Drolshagen Marketing e.V. / Telefon 02761/9427890 / eMail: info@drolshagen-marketing.de

RES-Feed

uell  DerVerein  Handel + Wirtschaft Projekte  Radfahren  Sehenswirdigkeiten  Wandemn

Flamtest und 20 Jahre Buchstubs KAOB am-31. Mailll)

LS EeN Ve

Harzlich willkemmen!

Wi Treden uns Uber B Inténesse und line Anregungen

Hiar erfahren Sia wiel Ober Dralshagen, unsars traditionsreiche Kleinstad und die dazunehorige:
7 klemeran odet d. Lebencheads

Kenrzechen nden, welsiigen

Hegine Rodtwinked, 1. Vorsitrende

SONNTAG, 31.5.15 Plarrfest + 20 Jahre

sohr selbelbawy

r awpch gingn hohan Freized snggwer bt

Buchstube

PEARRFES]|
D’I(?IShagen &

Drolshagen Marketing e . srbeiel @ Koopesation mil welen sadenen an zahlreichen Projekten,
Drolshagen fir Einheimische und Besocher e Leben, Asbeden, Wilaub und Ausfioge ¢

attrakliver zu machan

o Meenoro 0 6
Llf:}i‘ m'" -_-p = '..- =_ |, r?_r el

Pfanfast am Draifaltigkelssonntag, 31.5.2015
won 11 bis 18 Uhr.

20 Jashre Buchstube Helnrich Bona KOB mit

tallem Frogramm:

Kabarall mt Erean Grosche mid akiusiem
Prograrmm Warmduschemepon Yol IF° -
Litersrische Schraghagen aus 30 Jahren
Heimathaus, 11.30 Uhikindamprogramm: mil
Erwin Grosche, Die Passl-Kisie™ (vor allem

DRGILSHAGEN

C sty MARKETING .V,

EINSENDESCHLUSS VERLAMGERT ALIF
3 k]

- ; = [

ACHTUNG: EINSENDESCHLUSS BIS 7UM
30052015 VERLANGERTI Die 3 schansien
Fotos gewinnenl lm le1zten Herbst hat die
Aktionsgemainzcha®t Tulpenzewiekisin vereilt und
Sk haben 51 0% S0l
dass die Tulpen blihen Schickien Sie uns he
schingtes Tulperdoto. Per Post an
Altmnsgermeinacha® Drolshagen oV, Pastfach
1147, 57453 Deodshagen, Per Email an

mifoiE) akctionagemeins chaft-drodahagen.de (Fote
max. 1 MB)L Odar geben Sia es einfach bai

eimem unserer Mitokeder ab und aewinnen Sie

Projektbereich: Marktkommunikation

DRGLSHAGEN

e MARKETING e.V.

Unsere Homepage ist
immer aktuell.

Veranstaltungen
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Projektbereich: Marktkommunikation
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Projektbereich: Marktkommunikation

DRGLSHAGEN

e MARKETING e.V.

Drolshagen Marketing e.V.
auf Facebook
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Netzwerkarbeit: Eine unverzichtbare Notwendigkeit DROLSHAGEN

Elmll a8 =

HEIMATVEREIN

FUR DAS DROLSHAGENER LAND

DROLSHAGEN
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Auf gute Partnerschaft mit Wirtschaft und Handel

Der werbliche Auftritt und die
PR-Arbeit der Aktions-
gemeinschaft wird
malfdgeblich von Drolshagen
Marketing gestaltet.

Kleine Wege - grofier Service

14301888 e
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F00-12.30

- -
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Kieine Wege, groBer Service

E |

I-lalu.ngimlﬁl

DRG)LSHAGEN

e MARKETING e.V.

Gosmann

www.aktionsgemeinschaft-

=% drolshagen

m‘r‘?hﬂﬂﬂ 2 unsoren Mitgledam,
zu deran Homepages
und dom prokiischen ]

Bewuchan Sie uns auf unserer

negeinsuen Hompagel

[ e | oometer | [Rgmnsock




Netzwerkarbeit

DRG)LSHAGEN

WH' Siﬂd nahl i MARKETING e.V.

Starke Produkte aus Bei uns kommt's in die Tute

Drolshagen -

ARBEITSKREIS ARBEITSKREIS
DROLSHAGENER DROLSHAGENER
wwwadvdoblgnde  UNTERNEHMER UNTERNEHMER

Ein Info-Broschure fur den ADU ist in Arbeit.

Die Wirtschaftsseite unserer Homepage ist mit der Homepage
der Aktionsgemeinschaft, der Wirtschaftsseite der Stadt und der
Seite des ADU verlinkt.




BRUCKEN-PICKNICK

BIGGE-/LISTERSEE

Zusammen-
arbeit mit dem
Zweckverband
Natur-Erlebnis
Bigge-
Listersee

Eine
Prasentation
von
Drolshagens
Sehens-
wurdigkeiten
wurde den
ganzen Tag
auf unserem
Stand
abgespielt.




e MARKETING e.V.

DRG)LSHAGEN

Netzwerkarbeit
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Netzwerkarbeit

,KuLTour* und ,,zeichKURS* DRGLSHAGEN
sind naturlich Themen im
Gastgeberverzeichnis.

e MARKETING e.V.

In Anlehnung an das

Gastgeberverzeichnis haben
prohogen-der WY N B wir einen Uberblick-Flyer fiir
: : Touristen gestaltet.




Netzwerkarbeit

§| Promotion Card, Auslage Fertigstellung der DR@LSI‘M‘R\KEINEI\VI
Watur-£rtepigenion; Tl 42 Stellen im Rheinland Informationstafeln fiir den
GO und Ruhrgebiet, Bigge-Lister-Ring im
‘af”ﬂ""‘*‘f‘fﬂ" Ostern bis September

E Y- Verbandsgebiet

. L e
Y ‘u..f 3 Lo "

Fertigstellung der Wanderkarte
Biggesee-Listersee im Mai 2015,
m&r Karthografie

Vertrieb durch

«die Tourist Informationen im
Verbandsgebiet / Burgerburo Demnachst
Drolshagen

* Homepage des Broschure Sehenswurdigkeiten, DIN
Tourismusverbandes Biggesee- A5 (NL, DT, ENG.)

Listersee

Imagebroschure (NL + ENG.) 47



Netzwerkarbeit

A DRGLSHAGEN
C —

SONSTIE SEHERWORDIGRETEN IAGEN
Attendorn —

} geblick an der Bucht, Burg Burgruing
naturlich £ i Listersee

=

T

und Staumauer, Sidsaueriand museum

Drolshagen
Ales ehem, nster:-ensenmeﬂmer Basilika St Clemens {11, jhJ,
und Plamrhaus,
Eichener Mihie in Eichen, Meckenlabyrinth in Stupperhof, Schia-
oL Sy =
bevs(hnaace Jacr\enKIJRS Stalloneﬂ in der Natur zum zeichnen

Natur-ErlebnisKarte
Biggesee-Listersee

—— fur Gaste,
Enochenmiihle in Mihihafe, Volnegqual olle, Wassarishrpfade an Heimatanschrift des Gastes
Genkel- wnd Filrwi le H
}M‘en’z ogen i o rrmtndvag ot ninehg, WasasHoR - s Ferti QSteI lun g
{

weww bigge-listerses o2
dinghagen, Ehem. Ve

Baudenkmal, Stadthalle Jnti Hustans®, Rastplat: der Scnme” B~ Angaben ohne Gewdhe, Anderungen vorbehalten. N ove m be r 2 0 1 4
semer Vorhang der Bahne, (griftes OI.;gnalde 88520, Jh)
Kreisstadt Olpe wummm
é Pannekitpper-Denkmal auf dem Markplatz, alte Stadtmauer mit e w Ziel2. NRw
pe Hexerturm, Geschichtsbrunnen auf dem KurkGiner Piatz, mittel-
alterfiche mit St Martinus ‘Mwm‘ i
Geschichtsbrunnen auf dem Kurkblner Platz, Olper Cbersee/aizee.  Wmcnenll [ ESoeow.

Elrphacr e . p
see, Historische Kombrennerel Kemper = Diese nur gh

Name, Vorname des Gastes

Mitarbeit in der Arbeitsgruppe
,90 Jahre Biggesee“

KINDER-MALBUCH

1965-2015

Erstellung eines 23-teiligen
Sets von Historischen

Postkarten einem Poster und , H Wanderausstellung ,50 Jahre Biggesee*
einem Malbuch )‘ im St.-Gerhardus-Haus

T N




Netzwerkarbeit

Drolshagen ist prasent... DRELSHAGEN

MARKETING e.V.

Auf zwei Beinen oder zwei Ridern

wird am Biggesee Sport gemachl. Aber auch im Lawfschritk
an den Riemen r Wasser und im Wanderstiefel
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Drolshagen und das Drdulzer Land:
Der kurze Weg in die Natur

Ca, 85 s von Bocham und ca, 70 km won KBIn entfernt i58 das Driulzer
Land mit fast 200 km ausgeschilderten Rundwanderwegen gin Wan-
derparadies ganz in [hrer M3he. Dor Kunstwanderweg (EulTour] sahe
dem Listersee und der Schinsen-Lehrplad sind bebiebte Thememmege
Das interessante Radwegenels dehnt sich durch den Wegeringhauser
Tunnel bis ins bemachbarte Rheinland avs Sebenswirdigkeiten wig
dip $tadt Drolshagen mit der Kirche aus dem 11. |kdt, und dam hi-
slorizche Markipiaiz sind loknende Ausfugsziele, GPS-Downlozds won
Radiouren und ‘Wanderwegen gibt es im Intersel

Veskebraverein Drolshagen &Y., im Blrgerblrn Drolshages
Am MOBlenteich 1 | 57489 Drobshagen | Tel 02761-970181
wnw ol hages-verkehrivereinde und www.dralshagen-marketing. de

Sauerland

. in der offiziellen Wanderbroschure vom
Sauerlandtourismus, im ADAC-Wanderfuhrer, im BIGGE-
BLICK, im Reisefuhrer des Esterbauer Verlages, im

ortlichenTelefonbuch, auf Messen....
49
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Besondere Orte

INNEHALTEN

KulTour Drolshagen

Drokhagen-Kalberschnacka, 7 km
Start: Kalberschnacke am Listarsea

LandArt- Rundwanderweg mit Natur- und Kunstwerken. Fihrungen
rac h Vereinbarung. Infotafel und Flyer mit weitersn Informationen
amStartplatz. Infos auch iminternet unter www drolshagen- marke
ting de Suchwort: KulTour)

Kontakt: Do khagen Merkening 2V, Ragine Rortwinke],
0276 1-9:42 7290, regivoidt-on fne o2

Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.

DRGLSHAGEN
C —

MEDITATION

Labyrinth
Drolshage n, Stupperhof

Cas Heckenbbyrinth inmitten einer intakten Landschaft oberhalb
von Drolshagen ist frel nach dem Vorbild franeadscher Kathedrall-
byrinthe gestaltet. Wer das Drolshagener Labyrinth aufsuc ht, rmuss
sich auf einen Weg von 780 m elnlassen, der Zeit und inners Rube
verlangt. Dieser Weg Fihrt nicht in Sackgassen, sordern in die Mitte
- Symbol des Lebensweos, auf dem jede und jeder zu sich selbst fine
den soll. Das mehrere tausend Jlahre alte Labyrinthsymbol hat unter-
schiedliche Deutungen gefunden, die eirander nicht awsschliefen
midssen: Es ist das All, der Scholl der Mutter Erde und das Leben des
menschen, die Rete, die Pilgerfahn, der Tod und die Wiedergebur,
cher Weg 2u sk h selbst und der Weg 2u Gott

Kontakt: Drokhagen Marketng e i, Regine Rothwinke!,
0276 1-24270 00, raghroit-onfnade

0276 10427090, raghotanfrede ’ 50



Mitarbeit an Forderprojekten:
Zuerst Regionale 2013 und
jetzt Leader-Region

*“ Name fur die Leader-Regmn. »BiggeLand - Echt. Zukmift

Netzwerkarbeit

DRG)LSHAGEN

e MARKETING e.V.

/,

Roswitha Kirsch-Stracke und Kerstin Rinscheid gewinnen mit ihren Vorschligen den Namenswettbewerb

Krels Oipd. e vier Kommunen At
tendorm, Drolshagen, Dipe  and
Wenden haben ab sofoet einen Ne-
men filr ihee Leader Rigion. Das Er-

. Drelshagens
pen  don Gewinnern des

Hor et ICirthbhof, pinew: GutEChedn T sinen Rendfug Ober die Leader-Repon.

Einige Birgerinnen und Birger hat-  schlag JBiggeland™ won Roswitha
ten sich bereits vorbercitet und ka-  Kirsch-Seracke aus Wenden und der

- men mit ganz kenkreten fdoem, an-  Slogan Echi Zukanf

pEminsm
dere konnten sich einen Uberblick  von Amdt Kirchholl und Kerstin
dariiber verschaffen, wie vielseltig  Rinscheid
das EU Rirderprogramm Leader ist
Hishepuankt der Veranstalting war 0 verbladunds Bement

us Atlersd

tibewerbs, Rowwitha Kirich-Serechs (2. vesmn links) und Kerstin Sinschesd, such steliverinstiend

om0,

tendams Christian
Poapischil iiber den priungenen Na-
mensvnmchiag.

Biirgs ister Theo Hilchenbach

meeinsam filr eine gute Zukanf in 1
ursserer Region einsctzen. " ]
D rwei wedteren Gewnner der
Hundiliige Gber die LeaderRegioa
simdd Allions Placher s Wenden urnd

Willi Ochel aus Oipe
T den deei Blogeraoricshops
sind Baérgerinnen und Birger einge-
lanckers, beloen eimrabringen und dicse

Ht
e
e il
_ W

ams Dralshagen ergineie, duss der
Slogan Fcht Zukundt * mit der Be-
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Seminare + Weiterbildung

DRGLSHAGEN

e MARKETING e.V.
Weiterbildung
auf Seminaren

und Strategie-
werkstatten

Kaffe

Tourismusstrategie N B
KI’EIS Ol[:}e 2{]15 KREIS OLPE 2015 SSeS

RADFAHREN
IM SAUERLAND

 Erarbeitung 2011/2012

+ Definition von Zielen fiir die touristische
Entwicklung im Kreis Olpe

P e G p T _ + Fokus auf REGIONALE 2013-Projekte

i S PR . ; : A Zeithorizont bis 2015




Seminare + Weiterbildung

NURDRHEIN Ve ourismus
WESTFALEN A K I IV " “‘"":.'."":I“I':mr
AL DRGLSHAGEN

Die Profilierung der Seen muss strategisch gut ankniipfen e — MARKETING e.V.
Anknipfungspunkte for die Sauerland-Seen




Kreis Olpe
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Pressearbeit

DRG)LSHAGEN
C —

MARKETING e.V.

Pressearbeit:

Das A und O der
Marktkommunikation

WEIHNACHTSMARKT DROLSHAGEN

am 13. und 14. Dezember 2014
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Projektbereich: Kinderwerkstatt

ur Yernissage:

‘Samstag,
12.04.2014

um 15 Uhs,
Op'm Stupper,
g Drolshagen
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Mauer-Blimchen & Mauer-Tierchen

fﬁr ule kinder:

Bastelt ader malt uns ein schénes Mauver-Blomchen oder Eure Kunstwerke sind fur die frohliche
Maver-Tierchen und schickt es uns bis Mittwoch, 2. Juli an Mauer am 51.-Gerhardus-Haus gedacht.
Drolshagen Marketing, Dirkingen 1, Drolshogean. Am 4. Juli findet die feierliche Einwaihung

der bunt bemalten Mouer stant und Eure
‘Warke werden an diesem Tag zusdtzlich

Eitws Voronskaltung vorr DROLSHA‘GEN die Mawer schmicken. Unter allen Teil-

S IMITIATIV &% pehmern werden Preise verlost,

wetltbewerb
Mauer-Bllimchen & MawerTierchen

hot ssbolgraich am Maver-Bliimehen £ Mousr.Tisrchen-
L S R R ——

Wi gratulisnan »ln'-ln:hl

Eine Mauer wird bunt!

Sauthi Chuisfing Ragina
ovtbagenmsiz0e DROLSHAGEN Schone Aktion am St.-Gerhardus-Haus
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Projektbereich: Kinderwerkstatt

Jede
Menge
Programm
in der
Kinder-
werkstatt

sosinces | DROLSHAGEN DROLSH AGEN



Abgeschlossene Projekte DROLSHAGEN

e MARKETING e.V.

Projekte ,,Fahrrad“

Projekte ,,Wandern*
+ ,Landschaft die ins Ohr geht® mit J

Naturpark Ebbegebirge » Ausschilderung der
* Ausschilderung in Kooperation mit Wanderwege
Zweckverband » Moblierung der
 Ausschilderung in Kooperation mit Wanderwege (kann naturlich
Radwelt Sauerland noch erweitert werden)
* Flyer Agger-Bigge Runde in * Neuauflage der
Kooperation mit Radwelt Sauerland Wanderkarte Raum
* Neuauflage ,Draulzer 4° Biggesee zusammen mit
Olpe, Attendorn, Wenden

Veranstaltungsmanagement und Meinerzhagen
» Generationenfest mit Aktionsgemeinschaft  Neuauflage ,Draulzer

: Wandervogel”
» Thekenlesung mit Buchstube - Neuauflage ,KuLTour-
* Weihnachtsmarkt 2014 Flyer®

* Rettungssystem an
Wanderwegen (Sauerland-
» Musikalische Zeitreise mit Kulturverein, Tourismus + SGV)
Aktionsgemeinschft und Verkehrsverein » Konzept und Realisation
,zeichenKURS" inkl. Flyer

* Installation Sportgerate am
Schmierhagen inkl. Schild

* Schild Hunkesohl

« Uberichtsflyer

* Brickenpicknick mit Zweckverband

 Unterstutzung des Einweihungsfestes
,B8ahnhof Hutzemert®

Attraktivierung

« Offentlicher Bilicherschrank




| Geplante Aktivitaten: DR@LSHAGEN

e MARKETING e.V.

Projekte ,,Generationen* Veranstaltungsmanagement

» weitere Zusammenarbeit mit KOT » Weihnachtsmarkt 2015

und aufsuchender Jugendarbeit « Workshops und Aktionen an der

* Ausbau der ,Kinderwerkstatt* KuLTour

Drolshagen » Kooperationen mit

 weitere Zusammenarbeit mit den Aktionsgemeinschaft, Kulturverein u.a.
entsprechenden Stellen in der

Verwaltun * Ausstellung ,50 Jahre Biggesee® im
J St.-Gerhardus-Haus
» weitere Zusammenarbeit mit dem

St. Gerhardushaus und mit MGH « Stand auf Erntefest (bei Interesse)

Projekt ,,Neuburger* Pflege von....

* Aktivierung des Potentials von * Schlusenlehrpfad
Neuburgern fur Drolshagener
Vereine und Drolshagener Belange
(bei Interesse)

* Labyrinth (Kooperation mit
Heimatverein)

» LandArt-Weg (KuLTour)
» zeichenKURS
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Projekt ,,GPS*“

» Ostereiersuche mit GPS
2015

« Offentlichkeitsarbeit fiir
Wandern mit GPS

Projekte ,,Wandern“

» Aktionen und

Pressearbeit rund um
unsere Wanderwege
(Partner: SGV u.s.w.)

* Aufrechterhaltung der
Beschilderung

» LandArt-Projekte

Projekte ,,Fahrrad“

* Agger-Bigge-Runde "Luckenschluss”
Rheinland / Sauerland (Ausschilderung)

» Unterstutzung des Projektes ,Bahnhof
Hutzemert®

Presse- und PR-Arbeit

* weitere Presse- und PR-Arbeit fur eigene
Projekte

* Plakate und PR fur Mitglieder

» Messeauftritte in Deutschland und in den
Niederlanden in Kooperation mit ,Sauerland
Seen*

 Unterstutzung der touristischen Betriebe bei
Pauschalenentwicklung u.s.w.

DRGLSHAGEN

e MARKETING e.V.
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Geplante Aktivitaten:

Engagement bei Regionale 2013

» Mitarbeit am Regionale-Projekt
~oudwestfalische Eisenstrafte”

 Mitarbeit bei Projekt ,Naturerlebnis
Bigge-Listersee“ (Unterstutzung des
Zweckverbandes zur Profilierung der
Seen)

 Unterstutzung von Projekt ,Alter
Bahnhof*

Kooperationen

* Ausbau der Kooperationen mit
Drolshagener Vereinen,
Organisationen und Unternehmen

» weiter Zusammenarbeit mit dem
Zweckverband ,Naturerlebnis Bigge-
Listersee”

DRGLSHAGEN

e MARKETING e.V.

Projekt ,,Stadtentwicklung*
* Runder Tisch betr. Leestande

* Ausstellungskonzept zu
Leerstanden

» weitere Zusammenarbeit mit
Aktionsgemeinschaft (Thema:
Kundenbindung)

» Zusammenarbeit mit dem ADU
» weitere Zusammenarbeit mit

Heimatverein, SGV, KoT und
Dorfverein Hutzemert

Publikationen

In Planung:

» ADU-Broschure

* Broschure Eigenwerbung
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VIELEN DANK FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT

A

DRE)LSHAGEN

MARKETING eV.

LUSAMMEN BEWEGEN




