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PROJEKTBEREICH WANDERN
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In jedem Jahr werden die Werke 
mehrfach renoviert und auch einiges 
Neues kreiert.
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Projektbereich: Wandern



Projektbereich: Wandern

Die Skulpturen 
mussten versetzt 
werden, weil am 
alten Standort drei 
Stück gestohlen 
wurden.
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Projektbereich: Wandern
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Der zeichenKURS: Idee umgesetzt MARKETING e.V.



MARKETING e.V.

Projektbereich: Wandern
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MARKETING e.V.Flyer für „zeichenKURS“ und „KuLTour“
Projektbereich: Wandern
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MARKETING e.V.

Projektbereich: Wandern

Anzeige im „Hallo Tourist“ 
Sauerland und Bergisches Land / 
Rheinland

Ausstellung geplant
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MARKETING e.V.
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Projekt umgesetzt: 
Sportgeräte an Drolshagens 
beliebtester Laufstrecke

1. Station Liegestütz

2. Station Dehnen

3. Station Armzug

Schilder mit 
Erklärungen der 
unterschiedlichen 
Übungen

Projektbereich: Wandern



MARKETING e.V.

Projektbereich: Wandern

Ergebnisse der Wanderstudie 2014

69 % der deutschen Bevölkerung sind aktive Wanderer
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•Wegeinfrastruktur gehört zur Grundvoraussetzung
•Diversifizierung in der Produktgestaltung
•Fokussierung auf Kernzielgruppen
•Emotionale Ansprache
•Kommunikationsstrategie

Einzigartige Naturerlebnisse schaffen -> Motiv „Natur erleben“ erfüllen
Rückbesinnung auf die Eigenheiten des Landschaftsraums
Landschaftsinszenierung -> Erleichterung des Zugangs zur Landschaft

MARKETING e.V.

Projektbereich: Wandern
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Zusammenfassung
• Nur 29 % der Deutschen wandern nicht
• Nachfragezuwachs vor allem im Tagestourismus
• Die Kommunikation sollte das Wandern klar in den  
Mittelpunkt stellen
• Naturerlebnis immer in den Fokus stellen
• Das einzigartige Wander-Erlebnis in der Region muss  
überzeugend transportiert werden

MARKETING e.V.

Projektbereich: Wandern
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PROJEKT-
BEREICH: 
RADFAHREN
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Projektbereich: Radfahren

Kurz vor der Realisierung
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Projektbereich: Radfahren

Flyer Agger-
Bigge-Runde

In Zusammenarbeit mit der Sauerland 
Radwelt 

Entwurf

MARKETING e.V.
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Projektbereich: Radfahren

Knotenpunkttafeln in 
Drolshagen

In Zusammenarbeit mit der 
Sauerland Radwelt Entwürfe

MARKETING e.V.
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Projektbereich: Radfahren
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Projektbereich: Radfahren
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Projektbereich: Radfahren
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Projektbereich: Radfahren

19

Beschäftigungseffekt: 1.230 Personen, die durch den Radtourismus im 
Sauerland ihren Lebensunterhalt mit einem durchschnittlichen 
Primäreinkommen pro Kopf und Jahr bestreiten können.



Drolshagen

2014 2013

Ankünfte ÜN Ankünfte ÜN

Januar 619   1.237   486   931   

Februar 648   1.119   514   1.390   

März 660   1.530   651   1.507   

April 1.273   4.306   881   2.035   

Mai 1.614   3.919   1.279   3.002   

Juni 1.936   4.398   1.428   2.896   

Juli 1.762   5.070   1.837   4.833   

August 1.926   7.118   1.980   6.635   

September 1.479   2.873   1.567   3.491   

Oktober 1.517   3.755   1.164   3.110   

November 785   1.334   945   1.816   

Dezember 699   1.447   695   1.196   

14.918   38.106   13.427   32.842   

Zusammenfassung

MARKETING e.V.
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Übernach-
tungen 
und 
Ankünfte 
gesamt



MARKETING e.V.

Zusammenfassung
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MARKETING e.V.

Projektbereich:  
Veranstaltungen und 
Aktionen
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MARKETING e.V.

Ein Runder Tisch mit vielen 
unterschiedlichen Vereinen hat neue 
Ideen zusammengetragen.

Das neue Konzept für 
unseren Weihnachtsmarkt 
funktioniert.

Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen
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2014 gab es die 
Drolshagen-Tasse 
von Drolshagen 
Marketing e.V.



Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

MARKETING e.V.
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• „Musik aus dem Stand“

• Krippe auf dem Marktplatz

• Ponyreiten

• Um den Marktplatz nur Drolshagener Stände

• gut verdienende Vereine unterstützten finanziell Drolshagener Stände mit weihnachtlichen Produkten

NEUERUNGEN:



Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

MARKETING e.V.
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Geplante Feste & Aktionen

Weihnachtsmarkt 2015
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Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

Einweihung Agger-Bigge-Runde Ein Stand auf dem Erntefest:

Mit allen Infos und dem Großen 
Drolshagen-Quiz!

MARKETING e.V.

Die Ostereiersuche mit GPS 
2015 musste leider aus 
Krankheitsgründen 
abgesagt werden.

Ostereiersuche mit GPS 2016

Ausstellung am 
„zeichenKURS“



Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

MARKETING e.V.

Sehr gut besuchte Thekenlesung: 

Eine gelungene Kooperation mit der 
Buchstube Heinrich Bone KöB
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MARKETING e.V.

Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

Fest-Kooperationen und 
Unterstützungen

Bahnhofsfest mit 
TourNatur in 
Hützemert 
(Regionaleprojekt)

Generationenfest 
der Aktions-
gemeinschaft 
2014

Veranstaltung auf der 
Sondener Talbrücke im 
Rahmen des 
Regionaleprojektes 
„Naturerlebnis Bigge-
Listersee“

28

Erneutes Konzert 
mit Ernie Wirth:

Kooperation mit 
Kulturverein, 
Aktionsgemein-
schaft und 
Verkehrsverein



Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

MARKETING e.V.

Ausschilderung, 
Handzettel, Plakate, 
Urkunden, Start-
zettel u.s.w.
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„Weiche Standortfaktoren“

Feste und Aktivitäten

Bildungsangebote

Kulturangebote

30Freizeitangebote

“Weiche Standortfaktoren (z.B. 
Kulturangebot, Freizeitmöglich-
keiten und Bildungsangebot, die 
für die Anwerbung hoch qualifi-
zierter Mitarbeiter entscheidend 
sein können) können nicht in die 
Kostenrechnung eines Unter-
nehmens integriert werden, treten 
aber immer mehr bei der Stand-
ortwahl in Erscheinung. Im 
zunehmenden europäischen 
Wettbewerb der Regionen sehen 
sich Kommunen eines Lebens-
oder Wirtschaftsraumes vor die 
Herausforderung gestellt, die 
eigenen attraktiven Standortfak-
toren durch regionsweit abge-
stimmte Maßnahmen der 
Wirtschaftsförderung zu bewer-
ben. Da die harten Standort-
faktoren in der Regel nicht oder 
nur in begrenztem Maße ihrer 
Beeinflussung unterliegen, 
konzentriert sich die Wirtschafts-
förderung in zunehmendem Maße 
auf die weichen Standort-
faktoren.”
(wikipedia)



Prospekte, Flyer, 
Anzeigen, 
Kalender, Plakate, 
Karten, 
Präsentationen, 
Schilder und 
Internet...
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Projektbereich: Marktkommunikation



MARKETING e.V.

Projektbereich: Wandern

Zweckmäßige Beschilderung 
interessanter Orte.
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Der 20. 
Veranstaltungs-
kalender
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MARKETING e.V.

Projektbereich: Marktkommunikation



Rollups 
für die 
Präsen-
tation auf 
Festen 
und 
Messen

34



Unser Plakat-Service für 
Mitgliedsvereine

Projektbereich: Marktkommunikation
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Unser Plakat-Service für Mitgliedsvereine
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MARKETING e.V.

Projektbereich: Marktkommunikation

Unsere Homepage ist 
immer aktuell.
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MARKETING e.V.

Projektbereich: Marktkommunikation

Drolshagen 
Marketing e.V. 
auf Facebook
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MARKETING e.V.

Projektbereich: Marktkommunikation

Drolshagen Marketing e.V. 
auf Facebook
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Netzwerkarbeit: Eine  unverzichtbare Notwendigkeit MARKETING e.V.
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Auf gute Partnerschaft mit Wirtschaft und Handel
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Der werbliche Auftritt und die 
PR-Arbeit der Aktions-
gemeinschaft wird 
maßgeblich von Drolshagen 
Marketing gestaltet.

Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.



Ein Info-Broschüre für den ADU ist in Arbeit.

Die Wirtschaftsseite unserer Homepage ist mit der Homepage 
der Aktionsgemeinschaft, der Wirtschaftsseite der Stadt und der 
Seite des ADU verlinkt.

Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.
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Eine 
Präsentation 
von 
Drolshagens 
Sehens-
würdigkeiten 
wurde den 
ganzen Tag 
auf unserem 
Stand 
abgespielt.

BRÜCKEN-PICKNICK

Zusammen-
arbeit mit dem 
Zweckverband 
Natur-Erlebnis 
Bigge-
Listersee

Netzwerkarbeit
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Lieferung der Fotos und 
Texte für das neue 
Gastgeberverzeichnis des 
Zweckverbandes in 
Zusammenarbeit mit dem 
Bürgerbüro

Gestaltung der ADU-Anzeige

Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.
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„KuLTour“ und „zeichKURS“ 
sind natürlich Themen im 
Gastgeberverzeichnis.

In Anlehnung an das 
Gastgeberverzeichnis haben 
wir einen Überblick-Flyer für 
Touristen gestaltet.

Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.
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Promotion Card, Auslage 
an 42 Stellen im Rheinland 
und Ruhrgebiet, 
Ostern bis September

Demnächst

Broschüre Sehenswürdigkeiten, DIN 
A5 (NL, DT, ENG.)

Imagebroschüre (NL + ENG.)

Fertigstellung der Wanderkarte 
Biggesee-Listersee im Mai 2015, 
m&r Karthografie

Vertrieb durch 
•die Tourist Informationen im 
Verbandsgebiet / Bürgerbüro 
Drolshagen
• Homepage des 
Tourismusverbandes Biggesee-
Listersee 

Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.Fertigstellung der 
Informationstafeln für den 
Bigge-Lister-Ring im 
Verbandsgebiet
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Mitarbeit in der Arbeitsgruppe     
„50 Jahre Biggesee“

Erstellung eines 23-teiligen 
Sets von Historischen 
Postkarten einem Poster und 
einem Malbuch

Natur-ErlebnisKarte 
Biggesee-Listersee 
für Gäste, 
Fertigstellung 
November 2014

Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.
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Wanderausstellung „50 Jahre Biggesee“ 
im St.-Gerhardus-Haus



... in der offiziellen Wanderbroschüre vom 
Sauerlandtourismus, im ADAC-Wanderführer, im BIGGE-
BLICK, im Reiseführer des Esterbauer Verlages, im 
örtlichenTelefonbuch, auf Messen....

Drolshagen ist präsent...
Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.
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Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.

Woll Magazin, 2 
Seiten, Frühjahr 2015

Regionaleprojekt 
„Wege zum Leben“ 
Spiritueller Sommer 
2015, Programmheft
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Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.

Mitarbeit an Förderprojekten: 
Zuerst Regionale 2013 und 
jetzt Leader-Region
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MARKETING e.V.

Seminare + Weiterbildung

Weiterbildung 
auf Seminaren 
und Strategie-
werkstätten
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MARKETING e.V.

Seminare + Weiterbildung
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Pressearbeit

MARKETING e.V.

Pressearbeit: 

Das A und O der 
Marktkommunikation
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Projektbereich: Kinderwerkstatt
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Projektbereich: Kinderwerkstatt

Eine Mauer wird bunt!
Schöne Aktion am St.-Gerhardus-Haus
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Projektbereich: Kinderwerkstatt

Jede 
Menge 
Programm 
in der 
Kinder-
werkstatt
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• Ausschilderung der 
Wanderwege
• Möblierung der 
Wanderwege (kann natürlich 
noch erweitert werden)
• Neuauflage der 
Wanderkarte Raum 
Biggesee zusammen mit 
Olpe, Attendorn, Wenden 
und Meinerzhagen
• Neuauflage „Dräulzer 
Wandervogel“
• Neuauflage „KuLTour-
Flyer“
• Rettungssystem an 
Wanderwegen (Sauerland-
Tourismus + SGV) 
• Konzept und Realisation 
„zeichenKURS“ inkl. Flyer
• Installation Sportgeräte am 
Schmierhagen inkl. Schild
• Schild Hünkesohl
• Überichtsflyer

• Generationenfest mit Aktionsgemeinschaft

• Thekenlesung mit Buchstube

• Weihnachtsmarkt 2014

• Brückenpicknick mit Zweckverband

• Musikalische Zeitreise mit Kulturverein, 
Aktionsgemeinschft und Verkehrsverein 

• Unterstützung des Einweihungsfestes 
„Bahnhof Hützemert“

Abgeschlossene Projekte
Projekte „Fahrrad“

• „Landschaft die ins Ohr geht“ mit 
Naturpark Ebbegebirge
• Ausschilderung in Kooperation mit 
Zweckverband
• Ausschilderung in Kooperation mit 
Radwelt Sauerland
• Flyer Agger-Bigge Runde in 
Kooperation mit Radwelt Sauerland
• Neuauflage „Dräulzer 4“

Veranstaltungsmanagement

MARKETING e.V.

Attraktivierung

• Öffentlicher Bücherschrank

Projekte „Wandern“
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Projekte „Generationen“

• weitere Zusammenarbeit mit KOT 
und aufsuchender Jugendarbeit

• Ausbau der „Kinderwerkstatt“ 
Drolshagen

• weitere Zusammenarbeit mit den 
entsprechenden Stellen in der 
Verwaltung

• weitere Zusammenarbeit mit dem 
St. Gerhardushaus und mit MGH

Veranstaltungsmanagement

• Weihnachtsmarkt 2015

• Workshops und Aktionen an der 
KuLTour

• Kooperationen mit 
Aktionsgemeinschaft, Kulturverein u.a.

• Ausstellung „50 Jahre Biggesee“ im 
St.-Gerhardus-Haus

• Stand auf Erntefest (bei Interesse)

Geplante Aktivitäten:

• Aktivierung des Potentials von 
Neubürgern für Drolshagener 
Vereine und Drolshagener Belange 
(bei Interesse)

Projekt „Neubürger“ Pflege von....

• Schlüsenlehrpfad

• Labyrinth (Kooperation mit 
Heimatverein)

• LandArt-Weg (KuLTour)

• zeichenKURS

MARKETING e.V.
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Geplante Aktivitäten:

• Agger-Bigge-Runde "Lückenschluss"  
Rheinland / Sauerland (Ausschilderung)

• Unterstützung des Projektes „Bahnhof 
Hützemert“

Projekte „Fahrrad“

• Aktionen und 
Pressearbeit rund um 
unsere Wanderwege 
(Partner: SGV u.s.w.)

• Aufrechterhaltung der 
Beschilderung

• LandArt-Projekte

Projekt „GPS“

• Ostereiersuche mit GPS 
2015

• Öffentlichkeitsarbeit für 
Wandern mit GPS

Projekte „Wandern“

Presse- und PR-Arbeit

• weitere Presse- und PR-Arbeit für eigene 
Projekte

• Plakate und PR für Mitglieder

• Messeauftritte in Deutschland und in den 
Niederlanden in Kooperation mit „Sauerland 
Seen“

• Unterstützung der touristischen Betriebe bei 
Pauschalenentwicklung u.s.w.

MARKETING e.V.
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• Mitarbeit am Regionale-Projekt 
„Südwestfälische Eisenstraße“

• Mitarbeit bei Projekt „Naturerlebnis 
Bigge-Listersee“ (Unterstützung des 
Zweckverbandes zur Profilierung der 
Seen)

• Unterstützung von Projekt „Alter 
Bahnhof“

Engagement bei Regionale 2013

Kooperationen

• Ausbau der Kooperationen mit 
Drolshagener Vereinen, 
Organisationen und Unternehmen

• weiter Zusammenarbeit mit dem 
Zweckverband „Naturerlebnis Bigge-
Listersee“

Projekt „Stadtentwicklung“

Geplante Aktivitäten:

• Runder Tisch betr. Leestände

• Ausstellungskonzept zu 
Leerständen

• weitere Zusammenarbeit mit 
Aktionsgemeinschaft (Thema: 
Kundenbindung)

• Zusammenarbeit mit dem ADU

• weitere Zusammenarbeit mit 
Heimatverein, SGV, KoT und 
Dorfverein Hützemert

MARKETING e.V.

Publikationen

In Planung:

• ADU-Broschüre

• Broschüre Eigenwerbung
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VIELEN DANK FÜR IHRE 
AUFMERKSAMKEIT


