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PROJEKT-
BEREICH: 
WANDERN
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Projektbereich: Wandern

In jedem Jahr werden 
die Werke mehrfach 
renoviert und auch 
einiges Neues kreiert.



Die KulTour: Eine Erfolgsstory
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MARKETING e.V.

Projektbereich: Wandern
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Synergieeffekt durch zwei 
Angebote „Kunst und Natur

Links: Artikel „Biggeblick“   Rechts: Anzeige „Hallo Tourist“



MARKETING e.V.

Pflege von Rastplatz „Jäger-
fichte“, Schlüsenlehrpfad, 
KuLTour u.s.w., sowie anteilige 
Finanzierung des SGV für die 
Wegezeichnung
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Projektbereich: Wandern



Projektbereich: Wandern
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Pflege und 
Erneuerung 
der 
Ausschilde-
rungen



PROJEKT-
BEREICH: 

RADFAHREN
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Agger-Bigge-
Runde

In Zusammenarbeit mit der 
Sauerland Radwelt

Flyer + Ausschilderung

MARKETING e.V.

8

Projektbereich: Radfahren



MARKETING e.V.

Die 
Ausschilde-
rung Bigge-
Lister 
Radring 
(Höhenroute 
+ Seenroute 
ist realisiert. 
Die beiden 
Wander-
routen sind 
in der 
Realisations-
phase
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Projektbereich: Radfahren



Projektbereich: Radfahren

Knotenpunkttafeln in 
Drolshagen

In Zusammenarbeit mit der 
Sauerland Radwelt Entwürfe

MARKETING e.V.
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Projektbereich: Radfahren

Homepage „Radeln nach Zahlen“
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Projektbereich: Radfahren

Deutliche Internetpräsenz

12



Projektbereich: Radfahren
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Abb. oben: Seite der Bikearena 
Sauerland

Abb. links:  eigene Domain
www.agger-bigge-runde.de oder 
auch www.agger-bigge-runde.com

MARKETING e.V.



Projektbereich: Radfahren

Ladestationen 
in Drolshagen 
gelistet
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MARKETING e.V.



Projektbereich: Radfahren
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Projektbereich:Tourismus
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Projektbereich:Tourismus
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Projektbereich:Tourismus
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Projektbereich:Tourismus
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Projektbereich:Tourismus
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Projektbereich:Tourismus
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MARKETING e.V.
PROJEKT-
BEREICH:     

VERANSTALTUN-
GEN UND 

AKTIONEN
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MARKETING e.V.

Ein Runder Tisch mit vielen 
unterschiedlichen Vereinen hat neue 
Ideen zusammengetragen.

Das neue Konzept für 
unseren Weihnachtsmarkt 
funktioniert.

Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen
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Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

MARKETING e.V.
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• „Musik aus dem Stand“

• Krippe auf dem Marktplatz

• Ponyreiten

• Um den Marktplatz nur
Drolshagener Stände

• gut verdienende Vereine 
unterstützten finanziell 
Drolshagener Stände mit 
weihnachtlichen Produkten



MARKETING e.V.

Projektbereich:  Veranstaltungen
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3

Ostereier-
suche mit 
GPS 2016

Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen
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Ostereiersuche mit GPS 2015 ist wegen Krankheit leider 
ausgefallen. 

2016 wurde die GPS Eiersuche am Stupperhof erfolgreich 
durchgeführt.



MARKETING e.V.

Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

Fest-
Koopera-
tionen und 
Unterstütz
ungen

Bahnhofsfest mit 
TourNatur in 
Hützemert  2015 
(Regionaleprojekt)

Stand 2015 mit 
Zweckverband auf 
dem Erntefest

Veranstaltung 
auf der 
Sondener 
Talbrücke im 
Rahmen des 
Regionale-
projektes 
„Naturerlebnis 
Bigge-
Listersee“ 
2015 28



MARKETING e.V.Plakate

StartkartenUrkunden

Beschilderungen

Handzettel

Unterstützung für das 
Bahnhofsfest mit TourNatur 
in Hützemert  2015
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MARKETING e.V.

Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen
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MARKETING e.V.

Weitere Unterstützung für das Projekt 
„Alter Bahnhof“ und die Dorfgemeinschaft 
Hützemert mit Ausschilderungen, 
Plakaten, Flyern und Pressearbeit
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Eine gelungene 
Kooperation mit dem 
St.-Gerhardus-Haus
(Entstanden aus der 
Mitarbeit in der Arbeits-
gruppe „50 Jahre 
Biggesee“)
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Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen



Geplante 
Feste & 
Aktionen

Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

MARKETING e.V.

Ostereiersuche 
mit GPS 2017

Stand mit dem 
Zweckverband 
auf dem 
Erntefest

Brücken-
picknick 2016

Weihnachts-
markt 2016

Aktionen an der 
KuLTour

Eröffnung  
Agger-Bigge-
Runde
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„Weiche Standortfaktoren“

Feste und Aktivitäten

Bildungsangebote

Kulturangebote

34Freizeitangebote

“Weiche Standortfaktoren (z.B. 
Kulturangebot, Freizeitmöglich-
keiten und Bildungsangebot, die 
für die Anwerbung hoch qualifi-
zierter Mitarbeiter entscheidend 
sein können) können nicht in die 
Kostenrechnung eines Unter-
nehmens integriert werden, 
treten aber immer mehr bei der 
Standortwahl in Erscheinung. Im 
zunehmenden europäischen 
Wettbewerb der Regionen 
sehen sich Kommunen eines 
Lebens- oder Wirtschafts-
raumes vor die Herausforderung 
gestellt, die eigenen attraktiven 
Standortfaktoren durch regions-
weit abgestimmte Maßnahmen 
der Wirtschaftsförderung zu 
bewerben. Da die harten Stand-
ortfaktoren in der Regel nicht 
oder nur in begrenztem Maße 
ihrer Beeinflussung unterliegen, 
konzentriert sich die Wirt-
schaftsförderung in zunehmen-
dem Maße auf die weichen 
Standortfaktoren.”
(wikipedia)



PROJEKT-
BEREICH:         

MARKTKOMMU-
NIKATION
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Projektbereich: Marktkommunikation

Überblick-Flyer für Touristen 
(Mittlerweile ist die zweite Auflage 
erschienen)

Aktualisierte Ausgabe des 
Schlüsenflyers in neuer 
Auflage
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MARKETING e.V.

Prospekte, Flyer, Anzeigen, 
Newsletter, Plakate, Karten, 
Präsentationen, Schilder und 
Internet...



Projektbereich: Marktkommunikation

1. Wanderwege-Beschilderung oberhalb von 
Bühren
2. Aktualisierung von zwei Schildern mit einer 
Liste der Drolshagener Gastronomie inkl. 
Öffnungszeiten am Mühlenteich und am 
Bücherschrank auf dem Marktplatz 37

1

1

2

MARKETING e.V.



Projektbereich: Marktkommunikation

Kommunikationsmedium für Vereine
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Unser Plakat-Service für Mitgliedsvereine

Projektbereich: Marktkommunikation
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Projektbereich: Marktkommunikation

Unser Plakat-Service für Mitgliedsvereine
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Projektbereich: Marktkommunikation

Unser Plakat-Service für Mitgliedsvereine
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Unser Plakat-Service für Mitgliedsvereine
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Inkl. Flyer und Werbebanner



MARKETING e.V.

Projektbereich: Marktkommunikation

Unsere 
Homepage ist 
immer aktuell.

Das Design wird 
in diesem Jahr 
auf bequeme 
Lesbarkeit für 
mobile Geräte 
umgestellt.
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MARKETING e.V.

Projektbereich: Marktkommunikation

Drolshagen 
Marketing e.V. 
auf Facebook
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390 „Gefällt mir“



MARKETING e.V.

Projektbereich: Marktkommunikation
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Eigenwerbung

MARKETING e.V.
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Präsentation von Drolshagen Marketing in einem 
Leerstand auf der Hagener Straße.



Netzwerkarbeit: Eine  unverzichtbare Notwendigkeit MARKETING e.V.
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Mitarbeit in div. Arbeitskreisen wie z. B. dem „Örtlichen Unterstützerkreis für Behinderte“



Auf gute Partnerschaft mit Wirtschaft und Handel

48

Der werbliche Auftritt und die PR-
Arbeit der Aktions-gemeinschaft 
wird maßgeblich von Drolshagen 
Marketing gestaltet.

Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.



• Wir unterstützen das Projekt „Eisenstraße 
Südwestfalen“
• Wir unterstützen das Projekt „Wege zum 
Leben“ in Südwestfalen
• Wir unterstützen das Projekt „Radnetz 
Südwestfalen“
• Wir unterstützen das Projekt „Naturerlebnis 
Biggesee-Listersee“
• Wir unterstützen das Projekt „Alter Bahnhof 
Hützemert“

Mitarbeit an Regionale-Projekten
Projektbereich: MarktkommunikationProjektbereich: Marktkommunikation
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MARKETING e.V.



Projektbereich: Marktkommunikation

MARKETING e.V.

Ein Buch über die Eisenstraße mit 8 Seiten Drolshagen
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Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.
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Lieferung der 
Fotos und Texte 
für  Gastgeber-
verzeichnis und 
andere Werbe-
mittel des Zweck-
verbandes in 
Zusammenarbeit 
mit dem 
Bürgerbüro



Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.
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…in der 
Broschüre 
„Sehenswür-
digkeiten“ 
des Zweck-
verbandes, 
DIN A5 (NL, 
DT, ENG.)

Drolshagen ist präsent...

... in der offiziellen 
Wanderbroschüre vom 
Sauerlandtourismus, im ADAC-
Wanderführer, mehrfach im 
BIGGE-BLICK, im Reiseführer 
des Esterbauer Verlages, im 
örtlichen Telefonbuch, auf 
Messen

… auf den Homepages der 
Eisenstraße Südwestfalen 
und von WasserEisenLand



Netzwerkarbeit

Regionaleprojekt 
„Wege zum Leben“ 
Spiritueller Sommer 
2016, Programmheft
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Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.

Mitarbeit an Förderprojekten: Zuerst Regionale 2013 und jetzt 
auch in der LAG der Leader-Region „BiggeLand – Echt. Zukunft!
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MARKETING e.V.

Netzwerkarbeit
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MARKETING e.V.

Seminare + Weiterbildung

Weiterbildung 
auf Seminaren 
und Strategie-
werkstätten

Mitarbeit an der 
Tourismus-
strategie des 
Kreises Olpe
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Pressearbeit

MARKETING e.V.

Pressearbeit: 

Das A und O der 
Markt-
kommunikation
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Projektbereich: Kinderwerkstatt

Jede Menge Programm in der Kinderwerkstatt
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Kunst für die 
Kinderwerkstatt

MARKETING e.V.
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Die Künstlerinnen der KuLTour verkaufen ihre 
Werke auf der Heider Kunsttour zugunsten der 
Kinderwerkstatt



MARKETING e.V.

Attraktivierung durch 
Gestaltung von 
Verteilerkästen in 
Drolshagen und allen 
Ortschaften
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• Ausschilderung der 
Wanderwege
• Möblierung der 
Wanderwege (kann natürlich 
noch erweitert werden)
• Neuauflage der 
Wanderkarte Raum 
Biggesee zusammen mit 
Olpe, Attendorn, Wenden 
und Meinerzhagen
• Neuauflagen von „Dräulzer 
Wandervogel“ und 
„KuLTour-Flyer“
• Rettungssystem an 
Wanderwegen (Sauerland-
Tourismus + SGV) 
• Konzept und Realisation 
„zeichenKURS“ inkl. Flyer
• Installation Sportgeräte am 
Schmierhagen inkl. Schild
• Schild Hünkesohl
• Neuauflagen von 
„Überblicke Drolshagen“ 
und Schlüsenflyer

• Generationenfest mit 
Aktionsgemeinschaft

• Thekenlesung mit 
Buchstube

• Weihnachtsmarkt 2015

• Brückenpicknick mit 
Zweckverband

• Musikalische Zeitreise mit 
Kulturverein, Aktions-
gemeinschft und 
Verkehrsverein 

• Unterstützung des 
Einweihungsfestes „Bahnhof 
Hützemert“ und des 
Bahnhofsfestes 2015 mit 
Tour Natur 2015

• Ausstellung „50 Jahre 
Biggesee“ im St.-
Gerhardus-Haus

Abgeschlossene Projekte
Projekte „Fahrrad“

• „Landschaft die ins Ohr geht“ mit 
Naturpark Ebbegebirge

• Ausschilderung in Kooperation mit 
Zweckverband

• Ausschilderung nach Knoten-
punktsystem (inkl. Abber-Bigge-
Runde) in Kooperation mit Radwelt
Sauerland

• Flyer Agger-Bigge Runde in 
Kooperation mit Radwelt Sauerland

• Neuauflagen von  „Dräulzer 4“

Veranstaltungs-
management

Attraktivierung

• Öffentlicher Bücherschrank

• Flyer Leader-Projekt 
„Eichener Mühle

Projekte „Wandern“
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MARKETING e.V.



Projekte „Generationen“

• weitere Zusammenarbeit mit KOT 
und aufsuchender Jugendarbeit

• Ausbau der „Kinderwerkstatt“ 
Drolshagen

• weitere Zusammenarbeit mit den 
entsprechenden Stellen in der 
Verwaltung

• weitere Zusammenarbeit mit dem 
St. Gerhardushaus und mit MGH

Veranstaltungsmanagement

• Weihnachtsmarkt 2016

• Workshops und Aktionen an der 
KuLTour

• Kooperationen mit 
Aktionsgemeinschaft, Kulturverein u.a.

• Stand auf Erntefest (bei Interesse)

• Unterstützung der TourNatur 2016

• Unterstützung des Zweckverbandes 
betr. Brückenpicknick 2016

• Eröffnung „Agger-Bigge“ Runde

Geplante Aktivitäten:

• Aktivierung des Potentials von 
Neubürgern für Drolshagener 
Vereine und Drolshagener Belange 
(bei Interesse)

Projekt „Neubürger“

Pflege von....

• Schlüsenlehrpfad

• Labyrinth (Kooperation mit 
Heimatverein)

• LandArt-Weg (KuLTour)

• zeichenKURS

• Wanderwege-Ausschilderung

• Jägerfichte

MARKETING e.V.

62



Geplante Aktivitäten:

• Agger-Bigge-Runde "Lückenschluss"  
Rheinland / Sauerland (Optimierung)

• Unterstützung des Projektes „Bahnhof 
Hützemert“

Projekte „Fahrrad“

• Aktionen und 
Pressearbeit rund um 
unsere Wanderwege 
(Partner: SGV u.s.w.)
• Aufrechterhaltung der 
Beschilderung
• LandArt-Projekte
• Neuauflagen von Dräulzer 
Wandervogel und 
Labyrinth-Flyer

Projekt „GPS“

• Ostereiersuche mit GPS 
2017

• Öffentlichkeitsarbeit für 
Wandern mit GPS

Projekte „Wandern“ Presse- und PR-Arbeit

• weitere Presse- und PR-Arbeit für eigene 
Projekte

• Plakate und PR für Mitglieder

• Messeauftritte in Deutschland und in den 
Niederlanden in Kooperation mit „Sauerland 
Seen“ und dem Tourismusverband

• Unterstützung der touristischen Betriebe bei 
Pauschalenentwicklung u.s.w.

• regelmäßige Pflege der eigenen Homepage und 
der Marketingseite auf Facebook

• Umstellung der Marketing-Homepage auf mobile 
Lesbarkeit

MARKETING e.V.
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Weitere 
Akquirierung 
von Förder-

mitteln



• Ausbau der Kooperationen mit 
Drolshagener Vereinen, Organisationen 
und Unternehmen
• Mitarbeit bei Projekt „Naturerlebnis 
Bigge-Listersee“ (Unterstützung des 
Zweckverbandes zur Profilierung der 
Seen)
• Mitglied in der Seen-Kooperation 
Sauerland
• Vernetzung mit Sauerland-Tourismus
• Mitglied in der Sauerland Radwelt
• Mitglied bei der “Eisenstraße 
Südwestfalen”
• Unterstützung von Projekt „Alter 
Bahnhof“
• Mitarbeit am Tourismuskonzept Kreis 
Olpe
• Mitarbeit und Mitgliedschaft bei 
LEADER
• Mitarbeit in div. Arbeitskreisen wie         
z. B. dem „Örtlichen Unterstützerkreis 
für Behinderte“ in Drolshagen

Netzwerkarbeit Projekt „Stadtentwicklung“ 
und Attraktivierung

Geplante Aktivitäten:

• Runder Tisch betr. Leerstände

• weitere Zusammenarbeit mit 
Aktionsgemeinschaft (Thema: 
Kundenbindung)

• Zusammenarbeit mit dem ADU

• weitere Zusammenarbeit mit 
Heimatverein, SGV, KoT und 
Dorfverein Hützemert

• Attraktivierung (Bemalung) der 
Verteilerkästen Lister-Lenne / 
Telekom in Drolshagen Stadt und 
Land

MARKETING e.V.
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VIELEN DANK FÜR IHRE 
AUFMERKSAMKEIT


