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Unser Weihnachtsmarkt funktioniert. Zur Ste

tivitat des Marktes haben wir in Kooperation mit Olpe 10 Hutten

igeru
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Drolshage
Weihnachtsmarkt

e T

ng der Attrak-

angeschafft und ein Buhnenprogramm auf dem Marktplatz
organisiert. Auch ein grol3er Weihnachtsbaum mit Beleuchtung
(Weihnachts-Glucksbaum) sowie eine grolde Weihnachtskerze
auf dem Brunnen sind weitere Attraktionen auf unserem

Weihnachtsmarkt.
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PROGRAMM
Weihnachts-
MATKL S a=anm
DROLSHAGEN

GUTSCHEIN

fur thren Gewinn
vom Weihnachts-
Glicksbaum
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Aber die eigentliche Attraktion auf dem
Draulzer Weihnachtsmarkt ist das typisch
Drolshagener Ambiente. Und das entsteht
nur dadurch, dass so viele Drolshagener
Privatpersonen und Vereine bei ihrem
Weihnachtsmarkt mitmachen.

Ein Highlight: Der Weihnachtsglicksbaum!
Seit einigen Jahren veranstalten wir eine
kostenlose Verlosungsaktion mit ca. 80
Preisen, die vom Drolshagener Einzelhandel

gestiftet werden. )
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DRGLSHAGEN
St.-Gerhardus-Haus, Drolshagen, e MARKETING o
Sonntag, 7.10.2012 ab 13 Uhr

MACHEN MIT! &8 @0 = (4
Generationen-Olympiade, Kinderkirmes, Kinderschminken, Mérchanzalt,
Verkoufsstanden, Musik, sinem Zauberer und viel Spal for Grol und Klein -
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Generationenfest mit der
Aktionsgemeinschaft als
Veranstalter



DI"E] arste PI’EISE: B Eine Fihrung Ober die KulTour mit

kleirmarm Umrunk fis max. 15 Personen

B Eine Fihrung durch dis Schliisen und
Schisentropfen fiir max 10 Personen

«und 10 x
20 €-Gutscheine
gestiftet von der

B Eine Stadithrung dunch Drolshagen
mt dermem Ureritnenk fGr e, 15
Fersonen
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Unser Stand auf dem
Erntefest:

Mit allen Infos und dem Grof3en
Drolshagen-Quiz!
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Alle sind herzlich emgéladen

Sonntag,'5:2.2012, ab 15 Uhr, S

Zu rEtnlr 1vn§|p-|l|ln$:huh!|nnmdﬂl'l 1tr Hniu
dier Musik=chule Drolshagen vnter Lelluvng vo
Kristine Warmhbold, Absgestelll sind di uB:Idn
dirs Malwaibewerbes “Hornevol”
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Die
Kinderwerkstatt
ist umgezogen!

Innerhalb des St.-
Gerhardus-Hauses
bezogen wir neue
Raumlichkeiten. Wir
bedanken uns bei
allen, die uns dabei
geholfen haben und
uns mit Geld- und
Sachspenden einen
Neuanfang ermog-
lichten.

Unser Einweihungs-

fest war eine gelungen

Veranstaltung.
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Ausstellung: "St. Martin
war auch ein SUPERHD"

G
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Mit dabei ist auch der Zauberer '\} pe P

Magic Wobo. Um 16 Uhr findet e? S : ﬂﬂoﬂ 10@@3% @.b ﬂ@ uﬁh[@
m::um&: l::.d[:::: "; [p——
hagerf statt. Mehrgenerationenhaus, ="

Fir das leibliche Woh| wird . {RTATTY w3
e o DROLSHAGEN Drolshagen, Gerberstr.35 - "
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Geplante Feste und Aktionen

Weihnachts-
markt 2012

\ Ostereier-
& Suche mit
GPS 2013

Aktionen
mit der
¢ Kinder-
werkstatt

DRGLSHAGEN

ey MARKETING e.V.

Marktplatzfestin
Zusammenarbeit mit der
Aktionsgemeinschaft

Workshops und Aktionen
an der KuLTour

Neubiirger-
Veranstaltungen 2013

...Und verschiedene
Feste in Kooperation mit
unterschiedlichen
Vereinen.



a1 Tourismus ist ein Wirtschaftszwelg, derin
den nachsten Jahren auch bei uns an
Bedeutung gewinnen wird. Jedoch kommt
. die touristische Infrastruktur unserer Stadt
B (Radwege, ausgeschilderte Wanderwege
' u.s.w.) in erster Linie der einheimischen
Sallel'h“‘ Bevolkerung zugute. Hinzu kommt, dass

. es sich bei einer guten touristischen Infra-

struktur auch immer um einen weichen
Standortfaktor handelt, der qualifizierte
Arbeitnehmer entscheiden lasst, nach
Drolshagen zu gehen oder wieder
zuruckzukommen. Eine Notwendigkeit in
Zeiten des demografischen Wandels
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PROJEKTBEREICH WANDERN
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Ein Rettungssystem
fur Wanderer im Kreis
Olpe ist installiert.

e s

112

Dies ist ein registrierter
Rettungspunkt. Im Notfall
geben Sie die unten stehende
Nummer an.

OE 417062




WANDERTREND UND ZIELGRUPPE

untersuchung

Titel: Grundlagenuntersuchung Freizeit- und
Urlaubsmarkt Wandern

Getordert durct: Trdger: Deutscher Wanderverband
B | e - —_—
ond Tochnoloje Auftragnehmer: Europdisches Tourismusinstitut
(ETI)

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

Forderer: Bundeswirtschaftsministerium

Ziel: Gesamtiiberblick zum Freizeit- und
Urlaubsmarkt mit neuen Detailergebnissen auf
deutschlandweit reprasentativer Basis

DeuvtscherWanderverband




WANDERTREND UND ZIELGRUPPE

Manuel Andrack

Wandern

Das deutsche Mifteigebirge
tur Amateure URd Profis
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Studie
Wandernachfrage in Deutschland:
Anteil der aktiven Wanderer an der Gesamtbevolkerung

Abb. 6: Gesamtnachfrage Wandern

= 56% der Deutschen
(ab 16 Jahren) wandern

= rund 40 Mio. Wanderer

Wandernachfrage in
Deutschland (Anteil an
Gesamtbevolkerung)

= Es gibt mehr Wanderer
als Nicht-Wanderer!

mla, regelmaliig

mJa, gelegentlich

mEherselten
'Nein, nie

Quelle: Deutscher Wanderverband: Grundlagenuntersuchung
Freizeit- und Urlaubsmarkt Wandern 2010; Daten: CATI, n=3.032

ﬁ“!ﬂh'lﬁ'.ln derverband




Studie
Wandernachfrage in Deutschland:

= 30 % der Deutschen
sind mindestens 1 Mal
im Monat unterwegs

Wanderintensitat in
Deutschland (Anteil an
15,8% Gesamtbevélkerung)

» Es steckt noch enorme 14,2% mehrmais im Monat

Entwicklungskraft im
Wandern

mindestens S bis 6-mal
in einem Halbjahr

mindestens 1bis 2-mal
pro Jahr

= seltener als 1 bis 2-mal
pro Jahr

0,3% m weil nicht/k.A.
m Nicht-Wanderer

Quelle: Deutscher Wanderverband: Grundlagenuntersuchung
Freizeit- und Urlaubsmarkt Wandern 2010; Daten: CATI, n=3.032

ﬁum her¥anderverband




Leicht hugeliges Gelande

ist die bevorzugte
Landschaftsform

1. Mittelgebirge
2. Flachland

3. Alpen und hohe
Mittelgebirge

Abb. 9: Schwierigkeitsgrade bei Wanderungen

®|eichte Wanderungen
im Flachen
moderate Wanderungen
in leichthigeligem
Gelande

wanspruchsvolle
Wanderungen

49% mit groBen Hohenunter-

schieden

®alpine Klettersteige

Quelle: Deutscher Wanderverband: Grundlagenuntersuchung
Freizeit- und Urlaubsmarkt Wandern 2010; Daten: CATI,
n=1.698 (aktive Wanderer)

16



Studie

Wirtschaftliche Effekte des Wanderns vor Ort

ﬂulsthtr'ﬁan derverband

Ausgaben der Wanderer vor Ort:
7,462 Mrd. €

abziglich MwsSt:
6,264 Mrd. € Nettoumsatz

Einkommenswirkung 1. Umsatzstufe:

2,453 Mrd. €

Einkommenswirkung 2. Umsatzstufe:
1,143 Mrd. €

Gesamte Wertschopfung:
3,6 Mrd. €

Arbeitsplatzaquivalent:
144.000 €

17



Studie

Wandern bringt Volumen in den landlichen Raum

= Ausgaben Tageswanderer: RERERYE g s BT e et e 810

16 € (DFO Tag) Marktsegmente (Vor-Ort-Umsatze)
in Mrd. €
B Ausgaben Wandertourismus 7,462
Urlaubswanderer: Fahrradtourismus (DTV 2009) 3,869
57 € (pro Tag) Campingtourismus (BMWi 2010) 3,316
Kanutourismus (BKT 2005) 0,409
Quelle: Deutscher Wanderverband: Grundlagenuntersuchung
= Noch nicht enthalten: Freizeit- und Urlaubsmarkt Wandern 2010; Bundesministerium fur
An- und Abreise sowie Wirtschaft und Technologie 2010, 5. 23

3,7 Mrd. Euro pro Jahr fur
Ausrlstung

ﬁlﬂithﬁfw andeiverband
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PROJEKT-
BEREICH:
RADFAHREN




Strategisch hervorragende

Lage nutzen!

EIN BAU-

STEIN ZUR STARKUNG

DE GESAMTEN REGION
N

Q AGGER-BIGGE RUNDE

Dass sich in Hitzemert eine ganze Dordgemein-
schaft zusammengefundan hat, urn sich um ihren
stillgelegten Bahnhot zu kimmern, ist ein wahrer
Glocksfall. Der TREFFPUMKT ALTER BAHMNHOF
in Hitzemert liegt strategisch geradezu ideal, um
Racfahrer und Wanderer, die durch den Tunnel
nach Sidwesttalen kommen, zu emplangen.

Bergischer
Panorama-Radweg

altingsn

Heiligen-
haus

NIEDER-
BERG-
BAHN

Remscheid
Dussel

dorf

BALKAN-TRASSE

Bergneusiad|

RHEIN-

. WRADWEG
Kéln

Das Radfahren und das Wandern boomt. Durch
die Erschliefung des Bergischen Panorama-Rad-
weges und der AggerBigge-Runde mit dem
Wegeringhauser Tunnel legt der TREFFPUNKT
ALTER BAHNHOF im Epizentrum des Geschehens.
An der hichsten Stelle des *BPR gelegen, bistet
der Bahnhot einen idealen Standort fiir die Rast,

Wuppertal

BERGISCHER
PANORAMA-
RADWEG

YWipperfurth

RUHRTAL-RADWEG

Arnsberg

Finnentrop

ymaginghww RUHR-SIEG-
e RADWEG

|
3 Be

Buha- SRy

Drolshagen

Freudenberg <
Siegen

Kirchien

SIEGTAL-RADWEG

Der Umbau und die Renavierung des Bahnhofs
ist nicht nur ein Gewinn fir die Dodgemein-
schaft Hitzemert, die sich so sinen Treffpunkt
schafft, sondern auch ein Gewinn fir die gesam-
te Region. Durch die Rodwegeverbindung vomn
Eheinland bis in das Ruhrgebiet ist dieses Projekt
eine absolut néfige infrastrukiurelle MaBnahme.
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Strategisch hervorragende Lage nutzen!

Drolshagen Marketing e.V. unter-
stutzt den Dorfverein Hutzemert bei
der Realisierung des Projekts “Alter
Bahnhof”. Der Erhalt und die
Bewirtschaftung des Bahnhofs ist
ein wichtiger Baustein zum “Tunnel-
Projekt”.

PROJEKT-KONZEPT _
ALTER BAHNHOF HUTZEMERT

tH Hi Il

T
B ]

Dirakt m TREFFPLIMKT ALTER BAHMHOF Fegl
der toumshisdh sebr aftrakliive 724 m lange
‘Wageringhoussr  Fledormoes-Tunnal, der im
Frihpahre 2017 ardfinet wird, Der Tusmelaudiau
garantien] den Lbdkensdhluss in dos Bhainland.

Der TREFFPLUIMET ALTER BAHNHOF ist Toal des
beraits mil zwai Skarnan cusgazeschnaten Bogeo
male Progektes “LondlabanHaimal”. In diesam
Projekt sollan die Dirbar in ShdwesHalen fi dia
Fubuntt & gamacht werden vnd durch blirgar
scholflidhs Engogement  lebenswer]  blaben,

RFVEREIN i Diorfgpamainsdhett Hitk ama
HUTZEMERT badardkd sich bai allen Verenon
und Inshhfionan, die bes dar
Reckaarung das Bohnhotpropak-
o Uinlerskitzung loisten,

MARKETING e.V.




Drolshagen Marketing wird
g% oberhalb des Tunnels eine
4 Sauerland-Sitzgarnitur, ein
=% Waldsofa, ein Infoschild liber
“% Fledermause und ein Schild mit
~ Informationen zur Radstrecke

aufstellen.




Der Wegennghauser Tummel 15t en
ideales Winterquartier fir mehrere
Fledermasarten, die uter Matgschutz
stehen. Hier ist es bestandig frostfred
und feucht Umnter diesen Bedingungen
kémmen hier das Grofle Maschr, das
Braune Langohr, die Bartfledermans,
die Wasserfleder- und die Zwergfleder-
maus ungestort ihren Winterschiaf

Der Wegeringhauser
Tunnel und die
Fledermause

Eine Infomation von

Der Wegeringhauser Tunnel
und die Fledermause

Die fior uns Menschen unhorbaren
Ultraschadlrufe werden von der Umngze-
bung oder von Beutetieren reflektient
und als Echo ven den grofen Ohren-
tchtem der Fladenmm= angefangen
Wie unglablich wirksam solch ane
Methode ist haben verschiedene Expean-
mende  geaeigh, in denen Flederminse
ohne Schrwienigheiten mur 0,1 mm decke
Drihte geschackt umflogen. Dis heillt,
sie kinmen das Rilckecho emes
papearblattdicken Gegenstandes erfmsen

e Mdnmnchen der Wasver fledernduse
werden i Winter wacl. Sie bepaffen
die Wethchen ndrmdich im Winterquar-
tier, ingdern sie ilre verelrte Parimerin
einfach wnfiebsarmn weckene  Thorch
diwe List ersparen sie sich das pralh-
same Amlocken vorr Weibolhen

Durch das Loch unien,
kann cine Fledermaus
himdurchikriechen.

Durch den Spali oben kann eine Fledermaus ohine
anzustofien hindurchiliegen.

2, FransenfNedermans

Mehr Infos Gber Fledermause gibt es auf der Intemnetseite des NABU unter www.Fledermausschutz.de

Eine Fledermaus fnsst jede Nacht eine
Insektenmmenge, die etwa einem Dottel
his aur Halfte ihres eigenen Korperge-
wichts entspricht. Gefressen  werden
Micken, Schnaken, Fliegen, MNacht-
und Tagfalter, Kafer, aber auch Spinnen
und Hundertfilller Damat  gehoren
Fledermause 1 den wichtigen Gegen-
spielen von Milcken wnd anderen
Fweilliglem, die den Menschen im
Sommmer plagen

3. Drieses Bild zeigt d

Links wod mille je ¢ine Frunsenfleder-
mans, rechis cine W riledermans.
4, Fwed BariNederm '

Alle heamschen Fledenmiuse  halten
Winterschlal. Typsche Winferquartiene
sind Héhlen, Stollen, Bunker oder
Foeller, die kbl und feachl, aber frost-
frei sind Seltener hingen Flederminme
in deni Winterqpuarticren frei sichibar an
den Wimden. [he mesten suchen
Schutz und Korperkontakt in engen
Spalten, Rissen oder Lochem. Wenn
Tiere fired hingen, dann ricken sie geme
€Ng ABAMme.

Um bei einem Winterscldal von bis
secha Monaten Fettreserven 2 sparen,
snkt die Komperemperanir auf die Lim-
gebungstemperatur  herab.  Herzschlag
und Atmung verlangsamen sich im
Extremfall um das 40fache. Trotadem
verlieren die Tiere im Winter ebam 30%
mm Gewachl. Stérungen i Winder-
schial haben zu grofien Verlusten bel
umseren Fledermiiusen geliihrt. Zum
Schute der Tiere wird daher auch
digser Tunnel in den Wintermoniten
verschlosen.

Genan betrachtet wird darms ane so
genannte, Win-Win-Situation’. Wir
Menschen profitieren von den Fleder-
mensen im Sommer, wenn sie hchiig
listige Insekien fressen und die Fleder-
meinse profitieren davon, dass die Rad
fahrenden Menschen im Winter auf die

Nutaung des Tunnels verachten,
Eine Informaticn von

HAG*

MARKETING e¥.

Kontakt: Tel. 02761 /9427990
www.drolshagen-marketing.de

b
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GROSSES TUNNEL' \
ERGFFNUNGS-}

AB 14 UHR

| Mit der Dorfgemeinschaft Hitzemert, jeder
Menge Aktschen fur Gro und Klaln mit
Speifl und Trank, dem Musikverein anp-

- ringhausen, der Showtanzgruppe des TV
*"# Wegeringhausen, dem Zauberer Arnd
4 Clever und Artisten des Zirkus Trumpf.

DORFGEMEINSCHAFT
WEGERINGHALSEMN

&"‘sf'
i
S sparkasse DORFGEMEINSCHAFY DRG}LS STADT

Olpe Drolshagen Wenden wdu:rrm v DROLSHAGEM

e\eroff,

l:?o \\'ng%rohl:lggﬂuur ?p

DRG)LSHAGEN

MARKETING e.V.

Tunnel

Wir unterstiutzen die
Dorfgemeinschaft Hiutzemert bei der
Organisation der Tunneleinweihung.

Wir Ubernahmen das
Marketing, wie Pressearbeit,
Plakat-, Handzettel- und
Buttongestaltung.




DRGLSHAGEN
MARKETING e.V.

Eréffnung 2012
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Ein wichtiges Projekt, das uns schon seit
unserer Grundung beschaftigt, ist das
Tunnelprojekt, oder auch “Agger-Bigge-
Runde”. Unsere Idee war es, das Sauerland
und das Rheinland durch eine
familienfreundliche Radstrecke zu
verbinden. Als Attraktion auf dieser Stecke
bot sich der Wegeringhauser Tunnel an, da
er nur eine geringe Steigung aufweist. Die
Realisierung dieses Projektes wird nicht
einfach. Viele Gemeinden mussen
zusammenarbeiten

e b i

glﬂh-ﬂ—-ﬂ-l und Ao Kloater

——\orldufiger Verlauf der
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Die Dorfgemeinschaft Hutzemert
prasentierte die Neuauflage der
,Draulzer 4 mit der vorlaufigen
»Agger-Bigge-Runde* auf dem
Sudwestfalentag 2012.
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RLHETAL

~ Vom Tourismus am RuhrtalRadweg profitierende Brancher
RADAWED
Bruttoumsatze durch Touristen am RuhrtalRadweg 19,3 Mio. EUR

Tegesaustiuge:

1,1 Mio. Tagesausfilige =< 14,20 EUR Tagesausgaben
= 15,6 Mio. EUR Bruttoumsatz

Ubernachtungen: 4,4 Mio. EUR

3,2 Mio. EUR

Gastgewerbe Einzelhandel Dienstleistungen

fio. Ubernachtungen = 75 60 EUR Tagesausgaber

= 11,3 Mio. EUR Bruttoumsatz

Nachfrage nsaesamt: i
I P ¢ Eckdaten zum Tourismus am RuhrtalRadweg

1,25 Mio. Aufenthaltstage = 21,50 EUR Tagesausgaben

Rund 1,25 Mio. touristische Aufenthaltstage pro Jahr
8 Tagesausgaben

- Pro Tagesgast: 14,20 EUR
+ Pro Ubernachtungsgast: 75,60 EUR

Touristischer Bruttoumsatz: 26,9 Mio. EUR

Einkommenseffekte: 13,0 Mio. EUR

+ Direkt profitieren:  64,6% B,4 Mio. EUR
- Indirekt profitieren: 354 % 4.6 Mio, EUR

Steuerliche Effekte
- Gemeinschaftssteveraufkommen: rd. 3 Mio. EUR

= 26,9 Mio. EUR Bruttoumsatz

Es wurden rechnerisch ca. 500
Arbeitsplatze generiert.

- Beschiftigungséquivalent von rund 574 Personen
28



REGIONALE 2013

« Wir unterstutzen das Projekt
JHistorische Sudwestfalische
Eisenstralle®

E Iserlohn Arnsberg
Hagen! B :
Ennepetal 2
Schwelm E
el
Brecker- J
feld Historische Wege
des Eisens in
Sudwestfalen und
_ . nHerscheid  IN angrenzenden
& Gebieten
R
'@a} 9@, 5] Vﬂlbﬂ'ﬂ‘

Sudwestfalische Eisenstrafie

Bergische Eisenstrafie

e ————————————
Chaussee Frankfurt-Amsterdam
EEeSs———

Mebenstrafien

Stand Septembaer 2010

... auf der Suche nach noch erhaltenen Spuren von
Bergbau, Hutten, Hammern, Schmieden, von Transport
und Handel...

... ein Projekt mit ca. 25 haupt- und ehrenamtlichen
Aktiven aus uber 10 Kommunen, Verbanden, Vereinen
entlang der Sudwestfalischen Eisen-stral’e, mit aktiver
Beteiligung von Drolshagen-Marketing e.V. und mit
Unterstutzung durch die Stadt Drolshagen.

Stral’en und Wege verbinden die Regionen. Sie sind
eine Grundlage fur deren wirtschaftliche Entwicklung.
Ein starkes Element dieser Entwicklung war in den
zuruckliegenden Jahrhunderten die Arbeitsteilung der
Regionen Siegerland, Kurkolnisches Sauerland,
Markisches Sauerland entlang der Sudwestfalischen
Eisenstralle.

... und warum beteiligt sich Drolshagen?

Der Schlusen-Lehrpfad in Drolshagen ist ein wichtiger
Teil dieses Projektes. Er erfreut sich mittlerweile eines
breiten Interesses, auch Uberregional. Uber den Lehr-
pfad wurde bereits dreimal im WDR recht ausfuhrlich
berichtet, auch mehrfach von anderen Fernsehanstal-
ten. Am Tag des Offenen Denkmals am 12. August
2010 wurde der Schlusen-Lehrpfad per Bus vom
Markischen Kreis und vom Siegerland aus angefahren.

Regionale 2013 - Projekt "Historische Stdwestfélische
Eisenstral3e" unter dem Dach von WasserEisenlLand
e.V. Arnsberg 29



Homepage,
Image- und
Tourismus-
broschiire zum
Thema:
,EisenstralRe
Sudwestfalen
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Hinleigrund - Prazisbeizpiel - MaBoglunen - Milmachen

Frecher Spruch
=¥ Aufmerksamkeit & Interesse

Polaroid-Bilder
=» Sympathie und Authentizitat

ALEe wewT
keywnT
SUDWESTFALEN

(NOCH NiCHT*

Alssage
=¢ Klares Angehot

“WWARLM ESCENTLICH: DENN OHNE
SUDWESTFALEN WLl RDE IHR
BT VERMUTLICN RICHT FAMEEN. BOHTI

[ TR S -
B N e ot

LEcht“ Und ,Alles ECHT!“-Stempel
=» Starkes Versprechen

LInfomier Dich...”
=¢ BewelsfUhrung auf Portal

Abreiltzettelchen

=% Klarer Absender T
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dintergrund  Praxgbeisaicl  MalBrahmen

Mitmach-Kampagne

Spricht die Verbundenhelt zum
eigenen Wohnortan

Jeder Birger kann im Internet teilnehmean
Gibt dem Leban in Sudwestfalen Gesichter

Mutzbar auch durch Kommunen

Mitmachen

DRG)LSHAGEN

e MARKETING e.V.

Weitere Anzeigen-Maoglichkeiten fiir

Schiilerinnen und Absolventinnen, Studierende, sowie Famnilien

13
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Feste und Aktivitaten

Freizeitangebote

Bildungsangebote

-]
,Weiche Standortfaktoren*

“Weiche Standortfaktoren (z.B.
Kulturangebot, Freizeitmoglich-
keiten und Bildungsangebot, die
fur die Anwerbung hoch qualifi-
zierter Mitarbeiter entscheidend
sein konnen) konnen nicht in die
Kostenrechnung eines Unter-
nehmens integriert werden, treten
aber immer mehr bei der Stand-
ortwahl in Erscheinung. Im
zunehmenden europaischen
Wettbewerb der Regionen sehen
sich Kommunen eines Lebens-
oder Wirtschaftsraumes vor die
Herausforderung gestellt, die
eigenen attraktiven Standortfak-
toren durch regionsweit abge-
stimmte MalRnahmen der
Wirtschaftsforderung zu bewer-
ben. Da die harten Standort-
faktoren in der Regel nicht oder
nur in begrenztem Mal3e ihrer
Beeinflussung unterliegen,
konzentriert sich die Wirtschafts-
forderung in zunehmendem Male
auf die weichen Standort-
faktoren.”
(wikipedia)
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T et N e DRELSHAGEN

PALFNDER £005/06

VE”‘N";T""[:]._UNGS ) > AL : _ KALENDER 2006707 B3 i e MARKETING e.V.

1. Okiober 2009
bis 31, Marz 2010

Der 16.

KULTUR- & . e ] : =/~ kalender

\&ERAI;JSTALTU
KALERNDER

1.Oktober 2012
bis 31.Marz 2013

8. H3
L

1, Oktober 2010
sis 3. Marz 2011

. [ MODE MACHT SPASS

1. April bis J KULT R i L & | i i St

am e T i A L =

30. September NE gy O _‘..‘.-:. heresien- "u‘
. ey L "

»:

KALENDER 2072/13 [N

Stadiponal & Burgerserlung . 100% Droalte Thamen
Werping & Urtormstwie moiden thre Mesigheiies bt an; = T MARKETING o

Funis Bl sia higan. et - Taladsn: M M
oSSR TEL. 02761/94 27 990

Veranstaltungs-
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nser Plakat-Service fur Mitgliedsvereine DROLSHAGEN

MARKETING e.V.

AN ALLE VEREINE
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Unser Plakat-Service fur Mitgliedsvereine E

DRG)LSHAGEN
C se—

MARKETING e.V.

10 Jahre
Peter: & Pﬂul Kupelle

Wethnachtsmarkt
in Schreibershof
rund ums Pfarrheim
unﬁﬂﬁlhﬁmﬂﬂﬂm
Mlhtmhamdi'dﬁgmmﬂm

Wia Nova™ und
Fidr das Beibliche Wi 1l1| ist bestens gesorgt.

ISERINGHAUSER
RARNEVAL g
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MARKETING e.V.

MORBILE TAGGING
Fir Infos iber die

Kapel
Qsi;&
o

i ekt il o Wik wen N sy it
Wirgrn Fraem Famgre v e busores T

Whrrhengt oo rosdecher. D Eovstrirem Srivwdit
ah w Naflimerang, e mgetany
rrp——

www dmbhogen-morkea ting de

Ausschilderung aller
Sehenswiurdigkeiten mit QR-Code

KI:LYC-)UR

Kunst und Landschaft
Rundweg

Vierte Neuauflage KuLTour-Flyer (mittlerweile 8000 Stck.) 39



Immer aktuell:
Unsere neue Homepage

Schon vor sieben Jahren fingen wir
damit an, unsere Homepage aufzu-
bauen. Unter www.drolshagen-
marketing.de finden Sie alle unsere
Projekte und Aktionen, dazu viele Fotos
und Videos sowie Wissenswertes zur
Kinderwerkstatt und jede Menge
natzliche Links. Die Seite wird
regelmaldig gepflegt und ist auf dem
neuesten Stand.

Der Versin Handel + Wirtnchaf Projekis Radishien Sehenawidigketan Wandeis

Dhe Eenderserhilah

“rive=d gl il Nalethe Ralle o Dileli sl Dimtdat S
LSRR LA Ml NSl WSS Nl BTSN HOENSWEEt Thelnd WECET
[T

Bupgbelung Kinderwerketan 2011

i Grofls Bhch Bunalsiiong o 1230

Starteeite Koniakl RS5-Feed

Drolshagen Marketing e.V. / Telefon 027618427990 / eMail: info @ drolshagen-marketing.de

DR@LSHAG*

C ee— MARKETING oV,

Aktuel Der Verein Handed + Wirtschaft Frojekie Radlahren Sehenswirdigkefen Wandern

iV dreasen yna bar T imemsee und e Asesgongen
Regine Rottwinkel, 1. Vorsitrende

‘Wandern mit dem SGV: Die neuen

Weibnachtsmarkt in Diolshagen, 3. Adverd
‘Wochenendo

G
Drolshage ﬂﬁ

Weihnachtsmarkt Link: Fotoatbum

Veranstaltungskalendar:

@ 19 Howember 2012

© Eisabatn- Fest at 00,00

Link: Monaiskabender

Link: Unser Themanarchiv

SGN-Tarmine: — Sommtag, 18, Novembar
2 -~ TrofMpunia 10 Une, Parkplalr “Broie
Wiesa": Aul dem “HulTeurWeg™ in
Haltserschnacke, Wandemng mit
GanuEsen Sonmtag, 3. Dezembar
HA2 - 14 Ui Adwentilche Wandenang mit
Findophi ——— Samatag, 47, Deramdad
HH2 (ANl day} - Sonmag, 2. Dezomber
B2 (Al day) SGV Hosle wird zism
Hnusparhauschen - einfach marchenhah
Sonmiag, 30. Dezember 212 <15 Kunsigen as musskalsche Highlight am
Uhr: Es geht wiedor um die Warst! Sonmag ist der Chor S1Y “Gespel & Mom® sss
Hnobakn zum Jahresausklono nach aker Wanden. snd ehondalic am Sonmtaq wind Ciown
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Drolshagen ist priasent... ——

MARKETING e.V.
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Q Biggesee
» ﬁ Sauerland
... in der offiziellen Wanderbroschiire vom T ———

e )
e b bl ok s v

Sauerlandtourismus, im ADAC-Wanderfihrer, im T [
BIGGE-BLICK von Bigge Energie, im Reisefiihrer ~ =ioi noi
des Esterbauer Verlages, im ,Hallo Tourist*

(Sauerland, Rhein/Ruhr/ Oberberg), im

ortlichenTelefonbuch, auf Messen....
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Drolshagen ist prasent...

Reisefiihrer zu

Kultur- und

Maturdenkmalern

@NRW-STIFTDHE

Eiss Tl s oAb,

.... Inder
mehrbandigen
Buchreihe der
NRW-Stiftung
und im Karten-
Booklet von
Sauerland-Seen
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Drolshagen und das Driulzer Land:
Der kurze Weg in die Natur

Ca, 85 ke von Bocham und ca. 70 km won KBIn entfernt 158 das Drdulzer
Land mit fast 200 km susgeschilderten Rundwanderwegen gin Wan-
derparadies ganz in [hrer M3he. Dor Kunstwanderweg (KulTour] sahe
dem Listersee usd der Schlisen-Lohrplad sind bebiebte Thememsege,
Das interessante Radwegenelz dehnt sich durch den Wegeringhauser
Tunnel bis ins beaachbarte Aheinland aus. Sebenswirdigkeiten wis
die $tadt Drolshagen mit der Kirche aas dem 11. |hdt, und dem hi
slorische Marktplaiz sind loknende Auslugsziele. GPS-Downlosds won
Radiouren und ‘Wanderwegen gibt es im Internel

Weskabraverein ., im Brgeskirn Drolshages
Am MOBlenteich 1 | 57489 Drobshagen | Tel 02761-970181
wnw ol hages-verkehrivemeinde und www.dralshagen-marketing. de
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Sauerland-
Ausflugstipps

’I "™ Sauerland-

Auf zwei Beinen oder zwei Ridern

wird am Biggeses Sport gem
an dem Rlams Wasser

ot pnbwitha sich ars Sigrees ichnil oo susie geisiope [regan. Tos Betipani dn

it (e KR M EAntag 1 A iTiEg TR sttt g Teaga e g e K-
sharung um [iBemps mf pach Esten e Ragien migick War aeber geragen wird Bacht o
g Rufisids agf gmpm ey Buiinchifs namd em giea e, Gup Dbeigeay sach Lo o oo fur
Varigeng Helan, ode Ja DR dul BgHes 13 dospreeianen Wipes s e Dten
Wt e 5 Tros qug Bisdnsbaits, ot ratiae wprfes afanga, fordel lnges fuap
PRt Wt 44, 0 S O Tiiapns Jobibe: I g Latirm i i el | DGMETE 550 G0

T bt Bigprvies”. d vt ¢ dtionir wiad P S0 o Lnish BABatiL.
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Drolshagen war prasent... DRELSHAGEN

e MARKETING e.V.

...auf dem
Sudwestfalen-
tag

AKTION FUR KLNDER

Malt EureIdeen zum Thema: |
Badeseen, Urlaub am Wasser &
und Leben am und im Wasser.

Daraws machan wir dann en
groBes Cellogenbid, Das
Gesamthunshwerkwird spéter
n den Rothdwiem ausgestell,
Das BAD kEnnt Lhr awch abs
Download auf derlnfemeal

seffe der Shdwestfalen-
Agentur bewundem,
whww s e dwastfalen Com

3 :
L @ 2 urBelehnung
gt es auth
i cme bamne
Uberraschun gt
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Drolshagen ist prasent... DR@LSHAGA‘I

e —— MARKETING e.V.
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Sudwestfalen




WoRde Fernschen Radic  Programmvarschau  Unternehmen Mittweeh, 19.07.2012

MEDIATHEK AR

Fuchbeg# engaben @mm
» WDR.de » MEDIATHEK

Sendungen A-Z Themen Kalender Regionen | Livestreams Podcasts Fotos

Hartengen
h )

® Grofe Karte

Koch-Kunst
Dass Kochan auch Erdatratat érfordert, das bewaeist Fernsabkoch Olaf
Baurnesster régelmabig. Gememsam met Zwel Konstlennnen setzt er

Eunsswerke um m Kubnarisches. Aus Weggefahrten, Holzschaben und "_ w Kochen mit 45
Mooskugein werdan Spielie von gebratenem Gemuse, Rost von Kartoffeln F £ Pladfindern
f -

und Spargel sowie Salat von Wildkrautern und Nudeln Farnsehkach Claf

Ein Bgitra ven Geong Lembeck, 06.06.2003 Baumeister m

L e ]



Auf gute Partnerschaft mit Wirtschaft und Handel DRGLSHAGEN

MARKETING e.V.

Der werbliche Auftritt und die PR-Arbeit der
Aktionsgemeinschaft wird maf3geblich von
Drolshagen Marketing gestaltet.

Sunshine e i ey
"""""""" | o “in Drolshagen:
N rcencrcn | 32 | corll scvescron Hemprmcen T 2 :
el el = o oA o
] £ . ey el O Cl B Perspektiven!
| moocer [V G\ f e 0 [ v tocnsus [f Mokpors
Lotoe Lourg QAShoma i ) s [ Momgom
| Wosshagen

| Eisenstrasse :: Erlebnisorte :: Orte entlang der EisenstraBe :: Stadt Drolshagen :: Wirtschaftsportrat:: W

‘kW'thfttdtDIh . . . .. . . .
\ Welrrgustecvjkehfssanzrdurz!n hat,r?erslleg?gf:n drin - oder ist es umgekehrt? Eln InfO'BrOSChure fur den ADU ISt In Arbelt.
ik e 3 it e S Die Wirtschaftsseite unserer Homepage ist mit der
Homepage der Aktionsgemeinschaft, der Wirtschaftsseite
e s s der Stadt und der Seite des ADU verlinkt.

an die Autobahnen A 45 und A 4 gewahrleisten eine optimale
Verkehrsanbindung an die Ballungszentren Ruhrgebiet (60
L\ Bhainerhiana (70 bm cnwia dac Rhain-Main-Cahiot 46




MARKETING e.V.

Attraktivierung des Marktplatzes DRGLSHAGEN

o -+ PR

i
rg!:: 14 :::EE’:. 45408




MARKETING e.V.

Attraktivierung des Marktplatzes DRGLSHAGEN

L

Installation von Fahlrradstéindern

Die Fahrradfahrer, die durch die Erweiterung
der radtouristischen Infrastruktur in Drolshagen
ankommen, mussen naturlich auch die
Moglichkeit haben, ihre z.T. teuren Rader gut
abgesichert stehen lassen zu konnen. 48




: A,
Abgeschlossene Projekte DROLSHAGEN

Projekte ,,Wandern* Projekte ,,Fahrrad®

* Ausschilderung der « Landschaft die ins Ohr geht* mit
Wanderwege Naturpark Ebbegebirge

* Moblierung der
Wanderwege (kann naturlic
noch erweitert werden)

nh Veranstaltungsmanagement

* Weihnachtsmarkt 2011

 Wanderkarte Raum - Eréffnung ,Kinderwerkstatt"

Biggesee zusammen mit .
Olpe, Attendorn und * Ausstellung ,Kinderwerkstatt” ,

Wenden 5 Jahre, MGH Drolshagen
» Ostereiersuche mit GPS 2012

* Neuauflage ,Draulzer . ,
* Prasentation auf dem Erntefest

Wandervogel”
* Neuauflage ,KuLTour- « Generationenfest mit
Flyer Aktionsgemeinschaft

* Neuauflage ,Draulzer 4°

* Rettungssystem an
Wanderwegen (Sauerland-
Tourismus + SGV) 49




Geplante Aktivitaten:

Projekte ,,Generationen*

» weitere Zusammenarbeit mit KOT
und aufsuchender Jugendarbeit

* Ausbau der ,Kinderwerkstatt*
Drolshagen

» weitere Zusammenarbeit mit den
entsprechenden Stellen in der
Verwaltung

» weitere Zusammenarbeit mit dem
St. Gerhardushaus und mit MGH

Projekt ,,Neublirger*

* Aktivierung des Potentials von
Neuburgern fur Drolshagener
Vereine und Drolshagener Belange

DRGLSHAGEN

e MARKETING e.V.

Veranstaltungsmanagement

* Weihnachtsmarkt 2012

* Ausstellung ,Kinderwerkstatt® in Joure
(?)
* Ostereiersuche mit GPS 2013

» Marktplatzfest mit
Aktionsgemeinschaft

» Workshops und Aktionen an der
KuLTour

» Aktionen an abgeschlossenen
Projekten wie "Jagerfichte",
Schlisen-Lehrpfad, Labyrinth, Bike
Arena ..., um diese im Bewusstsein
zu halten.

Pflege von....

 Schltusenlehrpfad
* Labyrinth
* LandArt-Weg (KuLTour)



| Geplante Aktivitaten: DRGLSHAGEN

e MARKETING e.V.

Projekt ,,GPS“ Projekte ,,Fahrrad”

* Ostereiersuche mit GPS » Tunnel-Projekt "Liickenschluss" Rheinland /

2013 Sauerland (Agger-Bigge-Runde)

* Ausweitung Geocaching « Unterstiitzung des Projektes ,Bahnhof
) ' . o Hatzemert®

« Offentlichkeitsarbeit fur

Wandern mit GPS Projekte ,,Landschaftsgarten*
Projekte ,,Wandern - Projekt "Heiliges Wasser" mit WMfA

» Aktionen und
Pressearbeit rund um

unsere Wanderwege .
(Partner: SGV U_Ss\,_) Presse- und PR-Arbeit

» LandArt-Projekte

* Veranstaltungskalender

* weitere Presse- und PR-Arbeit fur eigene
Projekte

* Plakate und PR fur Mitglieder

» Messeauftritte in Deutschland und in den
Niederlanden in Kooperation mit ,Sauerland
Seen”




Geplante Aktivitaten:

Engagement bei Regionale 2013

» Mitarbeit am Regionale-Projekt
~oudwestfalische Eisenstrafte”

 Mitarbeit bei Projekt ,Naturerlebnis
Bigge-Listersee®

» Mitarbeit beim Projekt ,Alter Bahnhof*

» Mitarbeit beim Projekt ,Wege zum
Leben®

Publikationen

In Planung:
* Neuauflage: Labyrinth-Flyer
* Neuauflage: Fledermaus-Flyer
* ADU-Broschure

* Broschure Eigenwerbung

DRGLSHAGEN

e MARKETING e.V.

Projekt ,,Stadtentwicklung“

» Schaufensterdekorationen durch
die Kinderwerkstatt (wenn notig)

» weitere Zusammenarbeit mit
Aktionsgemeinschaft (Thema:
Kundenbindung)

» Zusammenarbeit mit dem ADU

* Attraktivierung Marktplatz
(Bucherregal/LitfalRsaule,
Fahrradstander)

» weitere Zusammenarbeit mit
Heimatverein

Kooperationen

* Ausbau der Kooperationen mit
Drolshagener Vereinen, Organisationen
und Unternehmen

» Ausbau der Kooperation mit anderen
Marketingvereinen (Region Biggesee)



VIELEN DANK FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT

A

DRE)LSHAGEN

MARKETING eV.

LUSAMMEN BEWEGEN




