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Feste 
und 
Aktionen
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Unser Weihnachtsmarkt funktioniert. Zur Steigerung der Attrak-
tivität des Marktes haben wir in Kooperation mit Olpe 10 Hütten 
angeschafft und ein Bühnenprogramm auf dem Marktplatz 
organisiert. Auch ein großer Weihnachtsbaum mit Beleuchtung 
(Weihnachts-Glücksbaum) sowie eine große Weihnachtskerze 
auf dem Brunnen sind weitere Attraktionen auf unserem 
Weihnachtsmarkt. 

MARKETING e.V.

Aber die eigentliche Attraktion auf dem 
Dräulzer Weihnachtsmarkt ist das typisch 
Drolshagener Ambiente. Und das entsteht 
nur dadurch, dass so viele Drolshagener 
Privatpersonen und Vereine bei ihrem 
Weihnachtsmarkt mitmachen. 
Ein Highlight: Der Weihnachtsglücksbaum! 
Seit einigen Jahren veranstalten wir eine 
kostenlose Verlosungsaktion mit ca. 80 
Preisen, die vom Drolshagener Einzelhandel 

gestiftet werden. 2



Ostereiersuche 
mit GPS 2011
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MARKETING e.V.

Generationenfest mit der 
Aktionsgemeinschaft als 
Veranstalter 4



MARKETING e.V.

Unser Stand auf dem 
Erntefest:

Mit allen Infos und dem Großen 
Drolshagen-Quiz! 5



Die 
Kinderwerkstatt 
ist umgezogen!
Innerhalb des St.-
Gerhardus-Hauses 
bezogen wir neue 
Räumlichkeiten. Wir 
bedanken uns bei 
allen, die uns dabei 
geholfen haben und 
uns mit Geld- und 
Sachspenden einen 
Neuanfang ermög-
lichten. 

Unser Einweihungs-
fest war eine gelungen 
Veranstaltung.

6



7



Geplante Feste und Aktionen
Weihnachts-
markt 2012

Ostereier-
Suche mit 
GPS 2013

Aktionen 
mit der 
Kinder-
werkstatt

Marktplatzfest in 
Zusammenarbeit mit der 
Aktionsgemeinschaft

Workshops und Aktionen 
an der KuLTour

Neubürger-
Veranstaltungen 2013
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...Und verschiedene 
Feste in Kooperation mit 
unterschiedlichen 
Vereinen.



PROJEKTBEREICH WANDERN
9

Tourismus ist ein Wirtschaftszweig, der in 
den nächsten Jahren auch bei uns an 
Bedeutung gewinnen wird. Jedoch kommt 
die touristische Infrastruktur unserer Stadt 
(Radwege, ausgeschilderte Wanderwege 
u.s.w.) in erster Linie der einheimischen 
Bevölkerung zugute. Hinzu kommt, dass 
es sich bei einer guten touristischen Infra-
struktur auch immer um einen weichen 
Standortfaktor handelt, der qualifizierte 
Arbeitnehmer entscheiden lässt, nach 
Drolshagen zu gehen oder wieder 
zurückzukommen. Eine Notwendigkeit in 
Zeiten des demografischen Wandels.



In jedem Jahr werden die Werke mehrfach 
renoviert und auch Neues kreiert.
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MARKETING e.V.

OE 417062

Dies ist ein registrierter
Rettungspunkt. Im Notfall

geben Sie die unten stehende
Nummer an.

Notruf
Emergency

112

Ein Rettungssystem 
für Wanderer im Kreis 
Olpe ist installiert.
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PROJEKT-
BEREICH: 
RADFAHREN
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Strategisch hervorragende 
Lage nutzen!

20



Strategisch hervorragende Lage nutzen!
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Drolshagen Marketing e.V. unter-
stützt den Dorfverein Hützemert bei 
der Realisierung des Projekts “Alter 
Bahnhof”. Der Erhalt und die 
Bewirtschaftung des Bahnhofs ist 
ein wichtiger Baustein zum “Tunnel-
Projekt”.

MARKETING e.V.



Drolshagen Marketing wird 
oberhalb des Tunnels eine 
Sauerland-Sitzgarnitur, ein 
Waldsofa, ein Infoschild über 
Fledermäuse und ein Schild mit 
Informationen zur Radstrecke 
aufstellen.

22



23



Wir unterstützen die 
Dorfgemeinschaft Hützemert bei der 
Organisation der Tunneleinweihung.

Wir übernahmen das 
Marketing, wie Pressearbeit, 
Plakat-, Handzettel- und 
Buttongestaltung. 

MARKETING e.V.
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MARKETING e.V.

Tunnel-
Eröffnung 2012 25



Ein wichtiges Projekt, das uns schon seit 
unserer Gründung beschäftigt, ist das 
Tunnelprojekt, oder auch “Agger-Bigge-
Runde”. Unsere Idee war es, das Sauerland 
und das Rheinland durch eine 
familienfreundliche Radstrecke zu 
verbinden. Als Attraktion auf dieser Stecke 
bot sich der Wegeringhauser Tunnel an, da 
er nur eine geringe Steigung aufweist. Die 
Realisierung dieses Projektes wird nicht 
einfach. Viele Gemeinden müssen 
zusammenarbeiten.
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MARKETING e.V.

Die Dorfgemeinschaft Hützemert 
präsentierte die Neuauflage der 
„Dräulzer 4“ mit der vorläufigen 
„Agger-Bigge-Runde“ auf dem 
Südwestfalentag 2012.
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Es wurden rechnerisch ca. 500 
Arbeitsplätze generiert.



... auf der Suche nach noch erhaltenen Spuren von 
Bergbau, Hütten, Hämmern, Schmieden, von Transport 
und Handel...
... ein Projekt mit ca. 25 haupt- und ehrenamtlichen 
Aktiven aus über 10  Kommunen, Verbänden, Vereinen 
entlang der Südwestfälischen Eisen-straße, mit aktiver 
Beteiligung von Drolshagen-Marketing e.V. und mit 
Unterstützung durch die Stadt Drolshagen. 

Straßen und Wege verbinden die Regionen. Sie sind 
eine Grundlage für deren wirtschaftliche Entwicklung. 
Ein starkes Element dieser Entwicklung war in den 
zurückliegenden Jahrhunderten die Arbeitsteilung der 
Regionen Siegerland, Kurkölnisches Sauerland, 
Märkisches Sauerland entlang der Südwestfälischen 
Eisenstraße. 

… und warum beteiligt sich Drolshagen?
Der Schlüsen-Lehrpfad in Drolshagen ist ein wichtiger 
Teil dieses Projektes. Er erfreut sich mittlerweile eines 
breiten Interesses, auch überregional. Über den Lehr-
pfad wurde bereits dreimal im WDR recht ausführlich 
berichtet, auch mehrfach von anderen Fernsehanstal-
ten. Am Tag des Offenen Denkmals am 12. August 
2010 wurde der Schlüsen-Lehrpfad per Bus vom 
Märkischen Kreis und vom Siegerland aus angefahren. 

Regionale 2013 - Projekt   "Historische Südwestfälische 
Eisenstraße" unter dem Dach von WasserEisenLand 
e.V. Arnsberg

• Wir unterstützen das Projekt 
„Historische Südwestfälische 
Eisenstraße“

REGIONALE 2013
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Homepage, 
Image- und 
Tourismus-
broschüre zum 
Thema: 
„Eisenstraße 
Südwestfalen“



REGIONALE 2013
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REGIONALE 2013
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MARKETING e.V.
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„Weiche Standortfaktoren“

Feste und Aktivitäten

Bildungsangebote

Kulturangebote

34Freizeitangebote

“Weiche Standortfaktoren (z.B. 
Kulturangebot, Freizeitmöglich-
keiten und Bildungsangebot, die 
für die Anwerbung hoch qualifi-
zierter Mitarbeiter entscheidend 
sein können) können nicht in die 
Kostenrechnung eines Unter-
nehmens integriert werden, treten 
aber immer mehr bei der Stand-
ortwahl in Erscheinung. Im 
zunehmenden europäischen 
Wettbewerb der Regionen sehen 
sich Kommunen eines Lebens-
oder Wirtschaftsraumes vor die 
Herausforderung gestellt, die 
eigenen attraktiven Standortfak-
toren durch regionsweit abge-
stimmte Maßnahmen der 
Wirtschaftsförderung zu bewer-
ben. Da die harten Standort-
faktoren in der Regel nicht oder 
nur in begrenztem Maße ihrer 
Beeinflussung unterliegen, 
konzentriert sich die Wirtschafts-
förderung in zunehmendem Maße 
auf die weichen Standort-
faktoren.”
(wikipedia)



Prospekte, Flyer, 
Anzeigen, 
Kalender, 
Plakate, 
Karten...
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Der 16. 
Veranstaltungs-
kalender
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Unser Plakat-Service für Mitgliedsvereine
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MARKETING e.V.

Unser Plakat-Service für Mitgliedsvereine
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MARKETING e.V.

39Vierte Neuauflage KuLTour-Flyer (mittlerweile 8000 Stck.)

Ausschilderung aller 
Sehenswürdigkeiten mit QR-Code



Schon vor sieben Jahren fingen wir 
damit an, unsere Homepage aufzu-
bauen. Unter www.drolshagen-
marketing.de finden Sie alle unsere 
Projekte und Aktionen, dazu viele Fotos 
und Videos sowie Wissenswertes zur 
Kinderwerkstatt und jede Menge 
nützliche Links. Die Seite wird 
regelmäßig gepflegt und ist auf dem 
neuesten Stand.

Immer aktuell:                        
Unsere neue Homepage
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... in der offiziellen Wanderbroschüre vom 
Sauerlandtourismus, im ADAC-Wanderführer, im 
BIGGE-BLICK von Bigge Energie, im Reiseführer 
des Esterbauer Verlages, im „Hallo Tourist“ 
(Sauerland, Rhein/Ruhr/ Oberberg),  im 
örtlichenTelefonbuch, auf Messen.... 41

MARKETING e.V.Drolshagen ist präsent...



MARKETING e.V.Drolshagen ist präsent...

.... In der 
mehrbändigen 
Buchreihe der 
NRW-Stiftung 
und im Karten-
Booklet von 
Sauerland-Seen
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Drolshagen war präsent...

...auf dem 
Südwestfalen-
tag



MARKETING e.V.
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Drolshagen ist präsent...

...im WDR
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...im WDR



MARKETING e.V.
Auf gute Partnerschaft mit Wirtschaft und Handel

Ein Info-Broschüre für den ADU ist in Arbeit.

Die Wirtschaftsseite unserer Homepage ist mit der 
Homepage der Aktionsgemeinschaft, der Wirtschaftsseite 
der Stadt und der Seite des ADU verlinkt.
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Der werbliche Auftritt und die PR-Arbeit der 
Aktionsgemeinschaft wird maßgeblich von 
Drolshagen Marketing gestaltet.



MARKETING e.V.
Attraktivierung des Marktplatzes

Der öffentliche Bücherschrank

Eine Kooperation 
mit der Buchstube 
Heinrich Bone
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MARKETING e.V.
Attraktivierung des Marktplatzes

Installation von Fahrradständern

Die Fahrradfahrer, die durch die Erweiterung 
der radtouristischen Infrastruktur in Drolshagen 
ankommen, müssen natürlich auch die 
Möglichkeit haben, ihre z.T. teuren Räder gut 
abgesichert stehen lassen zu können. 48



• Ausschilderung der 
Wanderwege

• Möblierung der 
Wanderwege (kann natürlich 
noch erweitert werden)

• Wanderkarte Raum 
Biggesee zusammen mit 
Olpe, Attendorn und 
Wenden

• Neuauflage „Dräulzer 
Wandervogel“
• Neuauflage „KuLTour-
Flyer“
• Neuauflage „Dräulzer 4“

• Rettungssystem an 
Wanderwegen (Sauerland-
Tourismus + SGV) 

• Weihnachtsmarkt 2011

• Eröffnung „Kinderwerkstatt“ 

• Ausstellung „Kinderwerkstatt“ ,      
5 Jahre, MGH Drolshagen

• Ostereiersuche mit GPS 2012

• Präsentation auf dem Erntefest

• Generationenfest mit 
Aktionsgemeinschaft

Projekte „Wandern“

Abgeschlossene Projekte
Projekte „Fahrrad“

• „Landschaft die ins Ohr geht“ mit 
Naturpark Ebbegebirge

Veranstaltungsmanagement

49
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Projekte „Generationen“

• weitere Zusammenarbeit mit KOT 
und aufsuchender Jugendarbeit

• Ausbau der „Kinderwerkstatt“ 
Drolshagen

• weitere Zusammenarbeit mit den 
entsprechenden Stellen in der 
Verwaltung

• weitere Zusammenarbeit mit dem 
St. Gerhardushaus und mit MGH

Veranstaltungsmanagement

• Weihnachtsmarkt 2012

• Ausstellung „Kinderwerkstatt“ in Joure 
(?)

• Ostereiersuche mit GPS 2013

• Marktplatzfest mit 
Aktionsgemeinschaft 

• Workshops und Aktionen an der 
KuLTour

• Aktionen an abgeschlossenen 
Projekten wie "Jägerfichte", 
Schlüsen-Lehrpfad, Labyrinth, Bike 
Arena ..., um diese im Bewusstsein 
zu halten.

Geplante Aktivitäten:

• Aktivierung des Potentials von 
Neubürgern für Drolshagener 
Vereine und Drolshagener Belange

Projekt „Neubürger“
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Pflege von....

• Schlüsenlehrpfad

• Labyrinth

• LandArt-Weg (KuLTour)

MARKETING e.V.



Geplante Aktivitäten:

• Tunnel-Projekt "Lückenschluss"  Rheinland / 
Sauerland (Agger-Bigge-Runde)

• Unterstützung des Projektes „Bahnhof 
Hützemert“

Projekte „Fahrrad“

• Aktionen und 
Pressearbeit rund um 
unsere Wanderwege 
(Partner: SGV u.s.w.)

Projekte „Landschaftsgarten“

• Projekt "Heiliges Wasser" mit WMfA

• LandArt-Projekte

Projekt „GPS“

• Ostereiersuche mit GPS 
2013

• Ausweitung Geocaching

• Öffentlichkeitsarbeit für 
Wandern mit GPS

Projekte „Wandern“
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Presse- und PR-Arbeit

• Veranstaltungskalender

• weitere Presse- und PR-Arbeit für eigene 
Projekte

• Plakate und PR für Mitglieder

• Messeauftritte in Deutschland und in den 
Niederlanden in Kooperation mit „Sauerland 
Seen“

MARKETING e.V.



• Mitarbeit am Regionale-Projekt 
„Südwestfälische Eisenstraße“

• Mitarbeit bei Projekt „Naturerlebnis 
Bigge-Listersee“

• Mitarbeit beim Projekt „Alter Bahnhof“

• Mitarbeit beim Projekt  „Wege zum 
Leben“ 

Engagement bei Regionale 2013

Kooperationen

• Ausbau der Kooperationen mit 
Drolshagener Vereinen, Organisationen 
und Unternehmen

• Ausbau der Kooperation mit anderen 
Marketingvereinen (Region Biggesee)

Projekt „Stadtentwicklung“

Geplante Aktivitäten:

• Schaufensterdekorationen durch 
die Kinderwerkstatt  (wenn nötig)

• weitere Zusammenarbeit mit 
Aktionsgemeinschaft (Thema: 
Kundenbindung)

• Zusammenarbeit mit dem ADU

• Attraktivierung Marktplatz 
(Bücherregal/Litfaßsäule, 
Fahrradständer)

• weitere Zusammenarbeit mit 
Heimatverein

MARKETING e.V.
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Publikationen

In Planung:

• Neuauflage: Labyrinth-Flyer

• Neuauflage: Fledermaus-Flyer

• ADU-Broschüre

• Broschüre Eigenwerbung



VIELEN DANK FÜR IHRE 
AUFMERKSAMKEIT


