
WILLKOMMEN 
ZUR NEUNTEN 
BEIRATSSITZUNG



Feste 
und 
Aktionen



MARKETING e.V.





Die Ausstellung 
hatte über 400 
Besucher.



MARKETING e.V.



Präsentation von 
Drolshagen Marketing e.V. 
auf dem Erntefest 2008

MARKETING e.V.





Marktplatzfest 2009



Neubürgerveranstaltung 2009

MARKETING e.V.



Geplante Feste und Aktionen
MARKETING e.V.

• Weihnachts-
markt 2009

• Ostereier-
suche mit 
GPS 2010

• Weitere LandArt-
Aktivitäten

• Aktivitäten rund um das Labyrinth, den Schlüsen-Lehrpfad und den 
Rastplatz „Jägerfichte“

• Neubürger-
veranstaltung

• Ausstellung 
„Kinderwerkstatt“ 
in Joure

•Präsentation 
auf dem 
Erntefest 2010



Rahmen-
projekt: 
Landschafts-
garten

Projekt:
Labyrinth

Projekt: 
Jägerfichte 
und „Heiliges 
Wasser“

Projekt: 
Schlüsen-
Lehrpfad

LandArt-
Projekte



MARKETING e.V.



KuLTour-Flyer zweite Auflage





MARKETING e.V.







DAS STEINBRUCH-PROJEKT



PROJEKT-
BEREICH: 
RADFAHREN



MARKETING e.V.



Hützemert / Arbeitsgruppe „Alter Bahnhof“

Konzept zur Erhaltung und Nutzung
des Alten Bahnhofs in Hützemert



Hützemert / Arbeitsgruppe „Alter Bahnhof“
Erster Gestaltungsvorschlag
Das heute trostlose Gelände rund um den Bahnhof ist nicht ansprechend 
sondern wirkt eher abstoßend. Die AG „Alter Bahnhof“ hat einen ersten 
Gestaltungs-vorschlag erstellt der dieses Gelände zu einem zentralen 
repräsentativen Dorfplatz mit Anschluss an den geplanten Radweg werden 
lassen soll.



Hützemert / Arbeitsgruppe „Alter Bahnhof“
Abschluss / Fazit
Alles in allem bietet die Erhaltung 
des Bahnhofs für die Hützemerter 
Bevölkerung die einmalige Chance 
die Ortsgestaltung, das 
Miteinander, die Wohnqualität 
sowie das Image unseres Ortes 
wesentlich zu verbessern.

Die Region hat dazu die einmalige 
Gelegenheit zusammen mit dem 
Tunnelprojekt eine touristische 
Attraktion „das Tor zu 
Südwestfalen„  zu schaffen dessen 
Bekanntheit weit über die 
Stadtgrenzen hinaus gehen wird.  



PROJEKT-BEREICH: 
WANDERN 

INKL. GPS-
AKTIVITÄTEN



13 qualitativ hochwertige, gut 
ausgeschilderte Rundwanderwege 
und eine informative Wanderkarte sind 
geplant.

Entwicklung 
eines neuen 
Wanderwege-
konzepts in 
Zusammen-
arbeit mit 
Verwaltung, 
Naturpark und 
SGV







MARKETING e.V.
Projektvorschläge ILEK

1 2
Ausschilderung Wanderwege Themenwanderweg „Bergische 

und Märkische Eisenstraße“



MARKETING e.V.

Präsentation auf 
Messen in Utrecht 
und Essen

Kooperation 
mit den 
anderen 
Seen im 
Sauerland



REGIONALE-PROJEKT 2013
(Kooperation: Seen im Sauerland)
Der Listersee - Wasser.Leben.Kunst.
Seherlebnis am See

MARKETING e.V.

Das Thema Wasser.Leben.Kunst. - Seherlebnisse 
am See ist eine attraktive Fortführung dieses 
Ansatzes LandArt. Die Vernetzung mit den Projekten 
an den anderen Seen der Region erhöht die 
Erfahrbarkeit der Gewässer und fördert die 
ganzheitliche Erkenntnis, welche Bedeutung Wasser 
für den Menschen hat. So werden unsere Gewässer 
als herausragende Tourismusziele weiter qualifiziert.



Prospekte, 
Flyer, 
Anzeigen, 
Kalender, 
Plakate, 
Karten...



MARKETING e.V.



Dritte Auflage 
„Dräulzer 4“



MARKETING e.V.

Oben: Ortsdarstellung im 
Sauerland-Magazin 
(Gastgeberverzeichnis)

Links: Kostenlose Darstellung 
eines Drolshagener 
Wanderweges im ADAC-
Wandermagazin



Präsentation in Südwestfalen Präsentation bei Sauerland Tourismus

MARKETING e.V.







Wir unterstützen 
unsere 
Mitgliedsvereine 
bei ihrer 
Plakatwerbung.



Info-Karte mit der Lage 
aller Geschäfte, Ärzte, 
Hotels und Gaststätten in 
Drolshagen

Anzeigengestaltung und 
Redaktion für die 
Aktionsgemeinschaft





10. Veranstaltungskalender



Unsere Homepage wird ständig aktualisiert.



Was sind „weiche Standortfaktoren“?

Rahmen-
projekt: 
Landschafts
-garten

“Weiche Stand-
ortfaktoren (z.B. 
Kulturangebot, 
Freizeitmöglich-
keiten und 
Bildungsangebot, 
die für die An-
werbung hoch 
qualifizierter 
Mitarbeiter 
entscheidend 
sein können) 
können nicht in 
die Kosten-
rechnung eines 
Unternehmens 
integriert werden, 
treten aber 
immer mehr bei 
der Standort-
wahl in 
Erscheinung.

Wandern + 
Radfahren

Feste und Aktivitäten

Kulturangebote



Optimierung der 
Marktplatzsituation

Idee: Installation einer Info-Tafel oder 
Säule mit Öffnungszeiten der 
Gastronomie und Veranstaltungs-
hinweisen

Attraktivie-
rung der 
Leerstände 
durch 
Kunst-
werke aus 
der Kinder-
werkstatt.





Geplante Projekte 
(Ideensammlung):

• Digitale Fotographie -
Motto: Was ist mir 
wichtig!

• Omas 
Backgeheimnisse 
werden gelüftet 
(Begegnungscafé)

• Platt meets 
Jugendsprache

• Geschichte erzählen -
Geschichte verstehen

• Zusammen kreativ 
sein

• PC Workshop

• Wandern für 
alle 
Generationen

• Mal- und 
Geschichten-
Wettbewerb

• Mitarbeit am 
„Park der 
Begegnung“



Besuch im 
Generationen-Park in 
Lengerich



Projekte „Generationen“

• weitere Zusammenarbeit mit KOT 
und aufsuchender Jugendarbeit

• Ausbau der „Kinderwerkstatt“ 
Drolshagen

• weitere Zusammenarbei mit den 
entsprechenden Stellen in der 
Verwaltung

• weitere Zusammenarbei mit dem 
St. Gerhardushaus, mit KAB, der 
Plattdeutschen Runde u.s.w.

Presse- und PR-Arbeit

• Veranstaltungskalender

• weitere Presse- und PR-Arbeit 
für eigene Projekte

• Plakate und PR für Mitglieder

Veranstaltungsmanagement

• Weihnachtsmarkt 2009

• Ausstellung „Kinderwerkstatt“ in Joure

• Ostereiersuche mit GPS 2010

• MatJazz-Fest mit SGV

• Engagement bei Erntefest 

• Aktionen an abgeschlossenen 
Projekten wie "Jägerfichte", 
Schlüsen-Lehrpfad, Labyrinth, Bike 
Arena ..., um diese im Bewusstsein 
zu halten.

Geplante Aktivitäten:
MARKETING e.V.

• Aktivierung des Potenzials von 
Neubürgern für Drolshagener 
Vereine und Drolshagener Belange.

Projekt „Neubürger“



Geplante Aktivitäten:

• Tunnel-Projekt "Lücken-
schluss"  Rheinland / 
Sauerland 
• Unterstützung des Projektes 
„Bahnhof Hützemert“

Projekte „Fahrrad“

• Realisation des neuen 
Wanderwegekonzepts in 
Zusammenarbeit mit 
Verwaltung, Naturpark und 
SGV
• Publikation einer 
Wanderkarte mit Olpe und 
Attendorn (Wenden?)

Projekte „Landschaftsgarten“

• Projekt "Alte Handelswege" nach Schlüsen-
Lehrpfad intensivieren, überregional ausweiten
•· Projekt "Heiliges Wasser" mit WMfA
• Landartprojekte

• Schaufensterdekorationen durch die 
Kinderwerkstatt  
• weitere Zusammenarbeit mit 
Aktionsgemeinschaft (Thema: Kundenbindung, 
„Tag des Handwerks“, 
• weitere Zusammenarbeit mit Heimatverein

MARKETING e.V.

Projekt „GPS“

•Ostereiersuche mit GPS 
20010
• Ausweitung Geocaching 
• Öffentlichkeitsarbeit für 
Wandern mit GPS

Projekt „Stadtentwicklung“Projekte „Wandern“

Kooperationen

• Ausbau der Kooperationen mit Drolshagener 
Vereinen, Organisationen und Unternehmen

• Engagement bei Regionale 2013

• Ausbau der Kooperation mit anderen 
Marketingvereinen (Region Biggesee)



VIELEN DANK FÜR IHRE 
AUFMERKSAMKEIT


