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und 
Aktionen
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Präsentation von 
Drolshagen Marketing e.V. 
auf dem Erntefest 2010

MARKETING e.V.



Generationenfest 
im Stadtpark











Wanderung des Jourer 
Stadtrates auf der KuLTour



PROJEKT-
BEREICH: 
RADFAHREN











PROJEKT-
BEREICH: 
WANDERN







Dem „Dräulzer 
Wandervogel“ ist 
eine Liste mit allen 
Gastgebern im 
Dräulzer Land 
beigefügt.





Prospekte, 
Flyer, 
Anzeigen, 
Kalender, 
Plakate, 
Karten...



Der 12. 
Veranstaltungs-
kalender

MARKETING e.V.















„Weiche Standortfaktoren“

Feste und Aktivitäten

Bildungsangebote

Kultur-
angebote

Freizeit-
angebote





MARKETING e.V.

Kulturwirtschaftliche Netzwerke für 
die Entwicklung ländlicher Räume

Abb. oben: Beispiel eines 
Geschäftsnetzwerkes als Quelle eines 
neuen Selbstverständnisses und 
Außenbildes ländlicher Räume; 

*IKT: Informations- und Kommunikations-
technologie

Abb. oben: Schematische Darstellung 
der Wertschöpfungskette 
kulturtouristischer Netzwerke

Grafiken: Quelle 
Magazin LandInForm 
3/2010
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www.ich-geh-wandern.de



Unser 
Flyer 
zum 
GPS-
Festival



MARKETING e.V.

Spezieller Gäste-
Flyer in nieder-
ländischer 
Sprache für die 
große Tourismus-
Messe in Utrecht







MARKETING e.V.

Ein Malbuch 
für Kinder







Projekte „Generationen“

• weitere Zusammenarbeit mit KOT 
und aufsuchender Jugendarbeit

• Ausbau der „Kinderwerkstatt“ 
Drolshagen

• weitere Zusammenarbeit mit den 
entsprechenden Stellen in der 
Verwaltung

• weitere Zusammenarbei mit dem 
St. Gerhardushaus, mit KAB, der 
Plattdeutschen Runde u.s.w.

Presse- und PR-Arbeit

• Veranstaltungskalender

• weitere Presse- und PR-Arbeit 
für eigene Projekte

• Plakate und PR für Mitglieder

Veranstaltungsmanagement

• Weihnachtsmarkt 2010

• Ausstellung „Kinderwerkstatt“ in Joure

• Ostereiersuche mit GPS 2011

• Wandererfest mit Olpe (Einweihung 
Beschilderung)

• Engagement bei Erntefest 

• Aktionen an abgeschlossenen 
Projekten wie "Jägerfichte", 
Schlüsen-Lehrpfad, Labyrinth, Bike 
Arena ..., um diese im Bewusstsein 
zu halten.

Geplante Aktivitäten:
MARKETING e.V.

• Aktivierung des Potenzials von 
Neubürgern für Drolshagener 
Vereine und Drolshagener Belange.

Projekt „Neubürger“



Geplante Aktivitäten:

• Tunnel-Projekt "Lücken-
schluss"  Rheinland / 
Sauerland 
• Unterstützung des Projektes 
„Bahnhof Hützemert“

Projekte „Fahrrad“

• Publikation einer 
Wanderkarte mit Olpe und 
Attendorn (Wenden?)

Projekte „Landschaftsgarten“

• Mitarbeit am Regionale-Projekt „Südwestfälische 
Eisenstraße“
• Projekt "Heiliges Wasser" mit WMfA
• Landartprojekte

• Schaufensterdekorationen durch die 
Kinderwerkstatt  (wenn nötig)
• weitere Zusammenarbeit mit 
Aktionsgemeinschaft (Thema: Kundenbindung, 
„Tag des Handwerks“, 
• weitere Zusammenarbeit mit Heimatverein

MARKETING e.V.

Projekt „GPS“

•Ostereiersuche mit GPS 
2011
• Ausweitung Geocaching 
• Öffentlichkeitsarbeit für 
Wandern mit GPS

Projekt „Stadtentwicklung“Projekte „Wandern“

Kooperationen

• Ausbau der Kooperationen mit Drolshagener 
Vereinen, Organisationen und Unternehmen

• Engagement bei Regionale 2013

• Ausbau der Kooperation mit anderen 
Marketingvereinen (Region Biggesee)



VIELEN DANK FÜR IHRE 
AUFMERKSAMKEIT


