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DER DRAULZER A
WEIHNACHTSMARKT DROLSHAG

Unser Weihnachtsmarkt funktioniert.
IEDER KANN MITMACHEN! Zur Steigerung der Attraktivitit des Marktes
haben wir in Kooperation mit Olpe 10 Hiitten
angeschafft und ein Bohnenprogramm auf dem
Markiplatz organisiert. Auch ein grof3er Weih-

. rOI S ha e nachisbaurn mit Beleuchtung (Weihnachts-
g Glicksbaum) sowie eine grofle Weihnachtskerze

. aut dem Brunnen sind weitere Atiraktionen auf
WelhnaChtSmarl(t unserem Weihnachtsmarkt. Aber die eigentliche
Aitraktion auf dermn Draulzer Weihnachtsmarkt ist
das typisch Drolshagener Ambiente. Und das
entsteht nur dadurch, dass so viele Drolshage-
ner Privatpersonen und Yereine bei ihrem
Weihnachtsrmarkt mitmachen.
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Ein Highlight:

Der Weihnachtsglicks-
baumnl Seit vier Jahren
veranstalten wir eine
kostenlose Verlosungs-
aktion mit ca, 50
Preisen; die vom Drols-
hagener Einzelhandel
gestiftet werden.
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Prasentation von
§ Drolshagen Marketing e.V.
auf dem Erntefest 2010
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GEPLANTE FESTE
UND AKTIONEN SR

Weihnachts-

: Eine weitere
i markt 2010

Neubirger-
. veranstaltung
| 2010

Weitere Arbeiten

an der “KulTour”
Aktionen mit
und in der
Kinderwerk-
statt im
St.-Gerhardus-
Haus

Grofies

Wandererfest §

il in Zusammen-

arbeit mit

dem SGV und

Olpe Aktiv
2011

Marktplatzfest
in Zusammen-
o T arbfaﬂ' mit de_r
: suilf;erfi; Aktionsgemein- Weitere Generationen-
= GPS 2011 schaft, Feste in Zusammen-
Sommer 2011 arbeit mit der

Aldionsgemeinschaft



VOM LANDART-PROJEKT ZUR
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Drolshagen Marketing e.V. sieht
seine Hauptaufgabe in der Attrakh-
vierung des Standorts Drolshagen.
Das niitzt den Menschen, die hier
wohnen und Tounsten. Das nijtzt
aber auch den hier ansassigen
Firmen, die qualifizierte Arbeitskrafte
an die Region binden miissen.

Das innovative Konzept der KulTour,
ein Themen-Wanderwveg, der Kunst
(K) und Landschatt () auf besaon-
dere Weise miteinander verbindet,
verbessert die tounshsche Intrastruk-
tur Drolshagens. Nach der Initiative
durch Drolshagen Marketing e.V. ist
die KulTour von kiinstlerisch interes-
sieffen Fraven aus der Region
ehrenamtlich konzipiert und ausge-
staltet worden.

Die Grundidee ist, den wunder-
schénen Rundwanderweg im
Bereich des Listersees mit Kunst-
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werken aus vorwiegend
Naturmaterialien zu berei-
chern und so einen neuven
Blick auf die Natur und die
typische Landschaft des
Saverlandes zu erdffnen.

Es gab viel Unterstitzung von
ansédssigen Firmen, die Mate-
rialien (z.B. Steine, Halz) und
Dienstleistungen zur Verfi-
gung gestellt haben. Praktisch
alle Waldbesitzer gaben ihr
Einverstandnis zur Nutzung
ihrer Flachen. So st mit viel
Idealismus und geringem
finanziellen Avtwand fir den
Steverzahler eine bemerkens-
werte Attraktion in Drolsha-
gen enfstanden.

Die seit 2007 entwickelte
KulTour ist ein lebendiges
Beispiel, wie Freude an krea-
tiven, kiinstlerischen Werken
zu einer Yernetzung von
kommunalen Interessen -
Attraktivierung des Standorts
Dralshagen - und Interessen
der Tourismuswirtschaft
gefiihrt haben.
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Ein Themenweg schafft
Aufmerksamkeit

Wandern ist schin. Die Saverlinder Natur
ist schéin, Ok... schénl Aber darf es nicht
auvch mal ein bisschen mehr sein? Zum
Beispiel: die KulTourl Eine ca. 7 km lange
Tour durch Kunst und Landschaft. Das
nimmt dem Wandern, obwohl im Moment
stark im Aufwind, das etwas angestaubte
Image. Kunst am Wanderweg belebt das
Umfeld, das man schon zu kennen glaubt.
Sie macht neugierig und regt die Kreatvitat
an. Das hat auch die Presse erkannt, und
widmete der KulTour mehrfach Beachtung.
Besonders zu erwidhnen sind die Verdffent-
lichungen in Gberregionalen Zeitungen,
Broschiiren und Internetseiten. Denn nur

was bekannt ist, kann auch genutzt werden.

Im Januar 2008 tand im Alten Kloster in
Drolshagen die viel beachtete LandAr-
Ausstellung mit Bildern des Fotografen Kurt
Hardenacke statt.
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Mal genau hinsehen

Bei diesem Projekt geht es um
Betrachtung der Natur aus
einem anderen, eben dem
kiinstlenschen Blickwinkel.
Das Kreatvteam sieht die
enfstandenen Werke als eine
Aufforderung, die Umgebung
einmal infensiv und mit su-
chendem Auge anzuschauen,

Mitmachkunst im Wald
Viele Wanderergruppen, oft
auvch Familien, fihlen sich
inspiriert und bauen ebenfalls
aus Zweigen, lannenzaplen
oder Steinen ihr eigenes
Kunstwerk. Diesen "Neben-
effekt" zu erzevgen war natiir-
lich ein starkes Anliegen der
Aktiven. Das dies allerdings
so gut gelingt, war nicht vor-
auszusehen.
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Cui bono - und wem
nutzt es?

Wanderer brauchen Jiele.
Die Kombination aus
‘schénem Wanderweg",
"Kunstgenuss® und Aktwvitit
ist natiirlich sehr reizvoll fiir
jeden Wanderer, ob
Einheimischer oder Tounst.
So st die KulTour zu siner
der vielen Aftraklionen der
umliegenden Gastronomie-
und Beherbergungsbetrie-
be avanciert.

Mit der KulTour kénnen fir
das Wandern neve Interes-
senten gewonnen werden,
Und wer zwei Stunden
gewandert ist, freut sich
anschlieffend Giber ein
erfrischendes gastranomi-
sches Angebot. Gastsfitten
und Beherbargungsbetriebe
in der Umgebung ziehen
Ihreﬂ NLlhen aus dlesem
Weg. Auch die Betriebe,
die nicht in "fuBlauhger”
Erreichbarkeit zur KulTour
liegen, verteilen den Flyer
und informieren thre
Gaste.

KL.JLYE)UR

Die Gestaltung des Rund-
weges 1st und bleibt ein
Prozess. Er wird nachhaltig
geptlegt, renoviert und
erweitert. Das erlavbt dem
Nutzer immer wieder neuve
Sichtweisen auf unsere
schdne Dravlzer landschatt.

Die Experten sind sich sinig:
Wandem zahlt im Tourismus
zv den Kemkompetenzen
des Saverandes. Hier inno-
vahve Impulse zu geben,
neve Wanderer zu inspine-
ren und so auch die Aus-
gangsbasis der Betriebe in
der Tounsmusbranche zu
verbessern; st wesentliches
Ziel nicht nur der KulTour,
sonder auch von Schliisen-

lehrpfad und Labynnth.

Mehr Infos Uber die
KulTour in dem hier am
Stand erhdiltlichen Flyer
oder auf unserer Home-
page www.drelshagen-
marketing.de (Suchwort
Landart oder KulTour).
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DAS TUNNEL-PROJEKT g

o T

g E r;sar ute

Ein wichtiges Projekt, das uns schon  stucksprobleme mussen
seit unserer Griindung beschaftigt, st geklart werden u.s.w. und
das Tunnelprojekt, oder auch “Agger- dann gibt es ja auch nach

Bigge-Runde”. Unsere Idee war es, die Fledermiiuse im Tunnel.
das Saverland vnd das Rheinland
durch eine familienfreundliche Rad- Wir freven uns dartber, dass

strecke zu verbinden. Als Attraktion die Stadt Drolshagen die

auf dieser Stecke bot sich der Wege-  weiteren Arbeiten an diesem

_ SLinor ringhéuser Tunnel an, da ernureine  Projekt In die Hand genom-
% el i Ly Voo geringe Steigung aufwelst, men hat.

. ELndnung Iﬁr-l-ﬂ‘: n:;:ienqi# berw'l.n d;ungl.:forl'l % Die Realisierung dieses Projektes wird

weg TU Wingisivgaind = nicht einfach. Viele Gemeinden

[}
=i . = e mussen zusammenarbeiten. Grund-




PROJEKT-KONZEPT |
ALTER BAHNHOF HUTZEMERT
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Dralshagen Marketing eV unter
stifzt den Dorfverein Hitzemert bel
der Realisierung des Prokekts “Alter
Bahnhet”. Der Erhalt und die Bewirt-
schaftung des Bahnhofs 1st eln
wichtiger Baustein zum “Tunnel-

PROJEKT-KONZEPTION
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LANDSCHAFT,
DIE INS OHR GEHT

EIN PROJEKT MIT DEM NATURPARK EBBEGEBIRGE, MIT OLPE UND WENDEN

‘F

Landschaft die ins Ohr geht

Schon am heimischen PC kann man

eine Route durch das schdne stdliche
Sl:luer|c=r‘|d frEl p|Cl|'|EF|‘ !‘5-.”65- WISSSHSWEHG
Uber Sehenswordigkeiten, landschafiliche
Besonderheiten u.s.w. kann man sich
schon zuhause als MP3-Datei herunter-
laden und auf seinen MP3-Player Ober-

Matwrpark
Ehbegebirge

spielen. Wenn man dann aut seiner
Tour an dem interessanten Punkt ange-
kommen ist, kann man die Datei ab-
rufen und hért eine wirklich gut aufbe-
reifete Information z.B. zu Labyrinth,
Schltisen und Co. Mehr Infos unter:
www.naturpark-ebbegebirge.de
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Die Ausschilderung des Wan-  so, dass sie zuerst und hauptsiichlich der  Wie Sie sich sicher denken kénnen, isl so eine Ausschilderung

derwegenetzes n Drolshagen  egenen Bevélkerung zugutekommen. ken billiges Unterfangen. Um so glucklicher snd wir Ober den
war eins unserer Hauptanlie- Die wandernde Drolshagener Bevélkerung  Umstand, dass eine grofier Teil der Kosten durch Férdermittel

gen n den letzien Jahren. Eine  ist begeistert. ErschlieBen sich ihr doch gedeckt wird.

konsequente Ausschilderung Wanderméaglichkeiten direk! vor der Haus-  Parallel mit der Ausschilderung st auch der “Driulzer Wander-

ist ein absolutes “Muss” fir fiir, die bis vor kurzem kaum beachtet vogel” entstanden: Eine Infobroschiire, in der unsere 11 AWege
eine ordentliche Vermarktung ~ wurden. kurz und knapp beschrieben werden und sin kleines Kartenwerk,
des Driaulzer Landes; sei es Das Wege- und Wanderkorzept entstand  an dem man sich orientieren kann. Der “Wandervogel” erfreut
nun als weicher Standortfakior  natirlich in enger Zusammenarbeit mit sich sehr groller Beliebtheil und wird von der einheimischen

fur die Wirtschaft oder aks Ver-  dem SGV Drolshagen .M und dem Natur-  Bevilkerung und von unseren Gisten fleBig genutzt.

besserung der touristischen park Ebbegebirge. Auf der Realisierungs-

Infrastruktur. Aber wie immer ebene stand uns die Stadiverwaltung

ist es bei touristischen Projekten Drolshagen zur Seite.



DRAULZER
WANDER-

Eine kleine Beschreibung
zu 11 Rundwanderwegen
' " im Draulzer Land.

Wandern ganz
ohne Karte!

In digser Broschire
sind elf A-Rund-
wandserwege durch
das herrliche, sanft
hiigelige Drolshagener
Land beschrieben.
Fiir diese Wanderwege
gibt es natlrlich auch Kartenmaterial, dass
Sie nutzen kinnen. Es ist aber auch moglich
das Drolshagener Land ganz ohne Karte zu
erkunden, denn unsere Wanderwege sind gut
ausgeschilderL. An allen wichtigen Kreuzun-
gen stehen Schilder, dig Nah- und Fernziele
mit Kilometerangaben ausweisen. So kénnen
Sie [hre Wanderung ganz nach lhren Wiin-
schen gestalten. Sie kbnnen. wenn Sle Lust
dazu versplren, noch ein wenig weiter laufen
oder lhre Tour abklrzen, falls es notig sein
sollte. Wir winschen |hnen viel Spass beim
Wandern durch unsere Region.
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Liebliche Wiesan und
schattige Wialder

jea. B2 kur, mit mddligan Steigungen)
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FUR EINE GUTE RAST D

Ein sch&n geschwunge-

N AT U R - ﬂ'eiquldgffﬂ - u:;ni;:i.er1
richtigen Sielle platziert -
E R L E B N I S bieTE?I.B. Ruhepund
chértt die Sinne,
W A L D - ?‘da’rurr mfewlmnenge;g:d&re
S O F A Art u erleben. Solche
Sofas kdnnen eine jewsils
M besondere Fokussierung

der Wanderer hervorrufen  Bei einem Wettbewerb des

o S R ‘ . -

und sie so vermeintlich Saverlandtourismus hat
Alltagliches besonders Drolshagen Marketing e.V. mit
wahrnehmen lassen. seiner Oberzeugenden Prisen-

tation drei Waldsofas und zwei
Saverland-Sitzgarnituren (Abb.
unten) gewonnen. Wir freuen

uns sehrdartber, dass bald

Erlebnismébel for Dréaulzer Wanderwege e

Die Rast ist ein unverzichtbarer Bestandteil jeder
Wanderung. Dazu zahlt die Rast, die ich einlege,
um gerneinsam mit der Familie ader mit Freun-
den zu essen und zu trinken und auszuruhen
aber auch die Rast, die mich meine Umwell
konzentriert wahrnehmen und genief3en l&sst.
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Anzeigen,
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ALLE PROJEKTE, ALLE
AKTIONEN: IMMER AKTUELL PREASHAGEN
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Schon vor sechs Jahren fingen wir damit an, unsere
Homepage aufzubauven.

Unter www.drolshagen-marketing.de finden Sie immer
unsere aktuellen Projekte und Aktionen, dazu viele
Folos und Videos sowie Wissenswertes zur Kinderwerk-
stalt und jede Menge niitzliche Links. Die Seite wird
regelmaBig gepflegt und ist auf dem neuesien Stand.

Mittlerweile sind so viele Projekte dazu gekommen,
dass die ganze Seite etwas uniibersichilich wird.
Deshalb haben wir uns entschlossen, sie von Grund
aut aufzurdumen und neu aufzubauen. Mit der Hilfe
von Oliver Rische IT & PR-Beratung werden wir dem-

...Unsere neue
Homepage -
demnachst

im Netz...
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UNSERE INFO

Die Info-Tafel am Parkplatz vor dem Blrgerbirm
zeugt eine Karfe von Dmolshagen und dem Drols-
hagener Land, sowie die Ubersicht Uber die

Saverlander Taledour der Bikearena. Sie wurde

2070 Lal'-dL_mI:_s.-ed.

o

Wir haben die
“kulTaur” mit Hin-
weisschildern und
einem Infoschild
ausgestaffef,

S FUR SIE!

Wir haben die Ortseingangsschilder
aktualisiert, Wichtiger Aspekt: der Zusatz

Wilkormmen In

In Freundschaft verbundan

A0 Feide N et

ke

“Saverland” als Identifikationsmarke

WALDLEHRPFAD e

—

MARKETING ey

KuLJour

2. Auvflage: Flver zur
“Kullour”

K umat wnd Lanagschart

KUBFOR. & . Ly vk
VERANSTATONGS .- I8
KALENDER 2010/11/8

Halbahdich (jetzt schon zum zwalften Mal)
informiert der Kultur- & Veranstalfungskalender
iber alle Events im Dirolshagener Land

DAS LABYRINTH gﬁﬂm*




ENGAGEMENT FUR DIE
REGIONALE 2013
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For die Regionale 2013 haben
wir ein Konzept “Naturerlebnis
Listersee” erarbeilet und an die
Entscheider weitergeleitet.

Satuieflebnls LISTerses
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REGIONALE 2013

Projekt “Historische Studwestfalische Eisenstraf3e”

Der Schwerpunld der Eisenverarbailung in
Drolshagen lag in der Zeit von Mitte 1400 bis
Ende 1700: in diesern Zaitraurn ertstanden 17
Hammer, 8 Schmieden und Hitten. Auch dem
Drolshagener Kloster gehorten bereits in diesen
Jahren eigens Hammer und es beschafligte sich
mit Stahlhandel. Das Kloster besaB u.a. Land mit
Gefallerecht (Wasserkraft) und bereits im 14,
Jahrhundert ein Hammerwerk an der Stelle, wo
1728 die Wandener Hutte entstand. Dafir
varkaufte das Kloster sein Land an die Hifte.

Umsetzung des Projelds
Es haben sich zwe Arbeitskreise [Ak) gebildat:

Dier AK "historische Stdwestfélische Eisen-
strafie” arbeitel auf der Basis des Evermann-
Berichtes von 1804 als sindeutige und vellstandig
belegbare Informationsquelle. Die lokal erhalte-
nen opuren aus anderen Zeitebenen von 1400 bis
in die jungste Vergangenheit aufzufinden, ist Aul-
gabe der lokalen Akteura: das heifit Spurensuche
mit Hilfe alter Landkarer, in Archiven und in
Literatur. Die historischen An-schlusswege an die
Stdwestialische EisenstraBe nach Maorden und
Suden sowie an dieg Bergische Eisenstrafie sind in
Yorberaitung.

Der AK "kulturtauristische SUdwestfdlische
Eisenstrafie” recherchiert die Anfahrien zu den
historischen Spuren auf den haute bestehenden
Strafen und Wegen, Dieser Arbeitkreis kimmer
sich um die touristische Aufbereitung der Fakien,
wie Fuhrungen, Flyer, Informationsschilder, u.sow,

D HAG

MARKETING Y.

.+ Und warvm gerade jetzi?

Die Bedeutung der historischen Wege und
5+TGBEF‘I LCUI"II'I I'IICl"Ir m |c>[-c-:l|&r'|, 5ondern nurin
grofien Zusammenhangen richiig erfasst und
gewertel werdan, Die wenigen noch vorhande-
nen allen Spuren missen jetd gesiched werden,
da sie sonst bald in Vergessenheit geraten oder
durch natirliche Erasion und Flachenbewir-
schaftung verschwinden werden. Das Uberragio-
nale und interkormmunale Projek! “Histansche
Sldwastfalische EisenstraBe® hat sich dies zur
Aufgabe gemacht,

D |

Das alte Kiosier vnd der Schidsen-lehrpfad sind
sehenswerte Stationen auf der Sodwesffalischien
Eisenstrafie,

... Und warvm beteiligt sich
Drolshogen?

Der Schlisen-Lehmptad in Drolshagen ist ein
wichtiger Teill dieses Projektes. Er arfreut sich
mittlerweile eines breiten Interesses, auch uber-
regional. Uber den Lebrpiad wurde bereils
dreimal im WDR recht ausfuhrlich berichtet,
auch mehrfach von anderen Fernsehanstalten -
das letzte Mal am 20. August 2010, Am Tag des
Offenen Denkmals am 12, August 20710 wurde
der Schlusen-Lehrpfad per Bus vom Markischen
Kreis und vorm Siegerland aus angefahren,
Auch im Projelktberaich “Schlasen™ suchen
wir natirlich nach Mittdtern. Wer Interesse
on often Hondelswegen hal, kann sich gerne
ber uns meldan

Regonale 2013 - Projelt  "Hetorische
Sodwestfalische Esenstrafie” unter dem Dach von
WasserEisenland e ¥ Armnsberg




REGIONALE 2013

Projekt “Historische Sudwestfalische Lisenstraf3e” 9@%&&

Iserlohn Arnsberg o

Amsterdam I

Historische Wege
des Eisens in

Siudwestfalen und
in angrenzenden
Gebieten

Sudwestfalische Eisenstrafie

Bergische Eisenstrafie

Chaussee Frankfurt-Amsterdam

Nebenstrafien

Stand Saptamber 2070

... auf der Suche nach noch erhaltenen Spuren von

Bergbau, Hitten, Hdmmern, Schmieden, von Transport
und Handel

.. @ifi Projsld mit ca. 25 haupt- und ehrenamtlichan Aldiven aus
uber 10 Kommunen, Yerbanden, Yereinen entlang der
Sudwestfalischen Eisenstrafie; mit akincer Betailigung von
Drolshagen-Marketing eV, und mit Unterstitzung durch die
Stadt Drolshagen

EisenstraBen, Eisenwege

StraBen und Wege verbinden die Regionen. Sie sind sine
Grunidlage fur deren wirischaftliche Entwicldung. Ein starkes
Elarnent dieser Entwicklung war in den zurickliegenden
Jahrhunderten die Arbeitsteilung der Regionen Siegerland,
Kurkolnisches Sauerland, Markisches Sauarland ertlang der
Sodwestfdlischen EisenstraBe. Fur den Abschnitt zwischen
Hagen und dem Bereich Drolshagen sind uns fir das Jahr 1843
folgende Zahlen Uberliefart: 23,250 Plerde passierten jahrlich
diese StraBe. Transporient wurden 450,000 Zentner Eizen,
Steinkohle und sonstige Handelsguter Diese Angaben lassen
d'ér'l SChIUSS I."L.l, dQSS dli‘ EI'SE"IEIFCI:BG aus d&m Fff:ﬂlén Grund,-l'r
Siegen nach Drolshagen und die Siegener Chausses das

Ruckgrat der Eisenverarbertung im Bergischen und Markischen
gekildet haben.

i — =]
Die Karte skizziert die 1804 von Eversmann,
beschriebenen Haupt- und Nebenwege der
Sudwestialischen (Markischen) EisenstraBe sowie
die Abzweigung der Bergischen Eisenstrafle im
Grofiraum Drolshagen nach Remscheid und nach
Selingen.
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WARUM TOURISTISCHE

INFRASTRUKTUR?

Tourismus ist ein Wirtschaftszweig, der in den
nachsten Jahren auch bei uns an Bedeutung ge-
winnen wird. Jedoch kommt clie fouristische Infra-
strukiur unserer Stadt (Radwege, ausgeschilderte
Wanderwege u.s.w.) in erster Linie der einheimischen
Bevolkerung zugute. Hinzu kommt, dass es sich bei
einer guten touristischen Infrastrulkdur auch immer um
einen weichen Standorffaktor handelt, der qualifizier-
te Arbeitnehmer entscheiden lasst, nach Drolshagen
zu gehen oder wieder zurickzukommen. Eine
Notwendigkeit in Zeiten des demografischen
Wandels.

-, [vikipedialiy

orgusrncth
MARKETING =Y
“Weiche Standortfaktoren (z.B. Kulturangebot, Frei-
zeitméglichkeiten und Bildungsangebot, die for die
Anwerbung hoch qualifizierter Mitarbeiter entschei-
dend sein kénnen} kénnen nicht in die Kostenrech-
nung eines Unternehmens integriert werden, treten
aber immer mehr bei der Standortwahl in Erschei-
nung. Im zunehmenden europdischen Wetthewerb
der Regionen sehen sich Kommunen eines Lebens-
oder Wirtschaftsraumes vor die Herausforderung
gestellt, die eigenen attraktiven Standortfaktoren
durch regionsweit abgestimmte Mafinahmen der
Wirtschaftsférderung zu bewerben. Da die harten
Standortfaktoren in der Regel nicht oder nur in
begrenztem Mafe ihrer Beeinflussung unterliegen,
konzentriert sich die Wirtschaftstérderung in zuneh-
mendem Mabe auf die weichen Standortfaktoren.”
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Kulturwirtschaftliche Netzwerke fur
die Entwicklung landlicher Rdume DRELSHAGEN

MARKETING e.V.

AuBenbild der Region und des Netzwerks /
Innenbild der Region und des Netzwerks % % Einzelangebote
aus den Bereichen;
Land- , PRivet- Kultur, Sport, Bildung,
wirtschaft % aMgehots Beherbergung,
micWahl- Transportdienste,
méglichiceicen Gustronomie,
Besipiel fir Tourismus % Einzelhandel
Geschaftsnetz-
Kultur-
werke
Koy Wirtschafe %
. kulturtouristisches
Industrie IKT* Kunden/ Netzwerk als Leitin-  konkurrierende An-
Zielmarkt dustrie bieter als Zulieferer
Abb. oben: Beispiel eines Abb. oben: Schematische Darstellung
Geschaftsnetzwerkes als Quelle eines der Wertschopfungskette
neuen Selbstverstandnisses und kulturtouristischer Netzwerke
AulRenbildes landlicher Raume;
. . . Bund ini i fil
*IKT: Informations- und Kommunikations-  Grafiken: Quelle B | Lndoemnetum By
teChnOIOQie Magazin Land/nForm und Verbraucherschutz

3/2010




DROLSHAGEN
ST PRASENT!

Landeswgartenschau
_HEMeET 2010
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o der
Kailtsreredlnn StidwestFalen

... ob im ADAC-Wander-
magazin, im “Helle Tourist”,
in den Publikationen van
Sauserland-Tourismus, auf
dem Kullur-Server SUdwest-
falen und auf der Landes-
gartenschau... Drolshagen
ist mit dabeil



... ob in Hochglanz-Wander-
D R L HA E N magazinen, auf den Internet-

» seiten von Sauerland-Tourismus
IST PRASENT! LT
. Drolshagen ist mit dabeil MARKETING &Y
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Freizeitkarte
SAUERLAND
— e =
e Iff:”/L._-—f'f: Durch die Kooperaton mit anderen

Sesn im Saverland sind wir auch
autf den Tourisilkmessen in Essen

und Hrecht mit daber,

- . m
Seluerkaed

Heeeleh VW hawrmien

i e
B N s

Preisvraag: % % %

= Howvesl Soen heefl
het Soverlond? " 4
-, - -

_-a_?-.'--i-
O A R h Ferieppeginn
Durch die Zusammen- o g'::m':'u'«-‘* _-':,,. finee ) ué.-‘.'_‘-i.fr:
arbeil mit Sauerland- i ¥ oo
tourisrmus ist Drelshagen
auch in der Werbemitteln
dieser Orgonisahon verire-
fern. Beispiel: Die Freizeil-

karte Saverland

Internstauftritt und Gewinnspiel [Niederlande)
von Seen im Souverland
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carmin. @ (1)

GPSFESTIVAL
ZOLLVEREIN®

Abschlussbericht
Garmin GPS-Festival 2010 auf Zollverein in Essen

Spafl und Abenteuer mit Hilfe ,,von oben*

Erneut mehrere Tausend Besucher auf Zeche Zollverein
Uber 800 Workshop-Teilnehmer
Gelungener Auftakt bei der Satellite Challenge

Langlauf-Silbermedaillengewinner Peter
Schlickenrieder als Stargast

Zufriedenheit bei den Ausstellern auf der GPS-Messe;
gute Verkdufe an den Standen

L

Unser
Flyer
zum
GPS-
Festival
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Linsere Rundwanderwege und

Radstrecken kénnen Sie kastenlos

als GP5-Dalei downloaden unier:
www. drolsha gen-marketing. de

Jinfos zu Ubemachtungon vrier,  YREDLSHAGEN

Tol.: 049-27461-970181
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Spezieller Gaste-
Flyer in nieder-
landischer
Sprache fur die
groRe Tourismus-
Messe in Utrecht
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DIE KINDER- &2
WERKSTATT &%

MMW@ '

Warum Kinderwerkstatt?

Wir méchten Kinder und Jugend-
liche kontinuierlich und somit nach-
haltig im Prozess der kulturellen
Bildung begleiten und diesen aktiv
mitgestalten, denn Kunst und Kultur
gehéren zur persénlichen und ge-
sellschaftlichen Entwicklung.

Auszug aus unserem Konzept:
ICH HALTE ES FUR MCJGHCH

EINE NEUE GESELLSCHAFT
VORAUUSZUSEHEN, IN DER DER
MENSCH FAHIGER SEIN WIRD,
WEIL MAN VERTRALIEN IN IHN
SETZTE, ALS ER EIN KIND WAR.
Maria Monfessor

Kindliche Phantasie kennt keine Grenzen, Die
bunte Welt der Farben erméglicht es Kindern,
ihren Vorstellungen Lebendigkeit zu verleihen.
Sie leistet somit einen Beitrag zur ganzheit-
lichen Perstnlichkeitsbildung. Malen und
Gestalten sind infegraler Bestandteil des kind-
lichen Bildungsprozesses. Sie erméglichen die
Verarbeitung von Erlebnissen und Erfahrungen
und regen an, weiter zu denken und neue
Fragen zu stellen, Beim Malen und Gestalten
k&énnen Kinder Dingen eine neue Form geben,
sie verindern und wieder neu gestalten. Somit
hinterlassen die Kinder individuelle Spuren mit
ihren Werken,

Schipterisches Arbeiten in der Gruppe soll die
Gesamtentwicklung der Kinder positiv beein-

flussen; ihre Kreativitat fordern und innere Werte wie
Mut, Selbstveriraven und Verantwortung stirken.

Wir biefen Kindern ginen Raum an, in dem sis ohne
Leistungsdruck ihr schépferisches Potenzial entdecken
und zum Ausdruck bringen kénnen. Im Vordergrund
steht das spielerische Erforschen von Fahigkeiten.

Kinderwerkstatt im Altenheim

Die Kinderwerkstatt findet meistens im St.-Gerhardus-
Haus statl. Dieser Ort bietet die Chance, auch gene-
rationentbergreifends Formen :
des Zusarnmenarbeitens auszu-
probieren. Um mdglichst viele
Kinder an dieser Form der kul-
turellen Bildung tellhaben zu
lassen, brauchen wir Sponso-
ren, die dies f&rdern.




WARUM G*
DROLSHAGEN INITIATIV e.V.? DRELSHAGYN

Drolshagen Initiativ eV wurde  gemeinndizig anerkanni. i
gegriindet, um ausschliefilich Aber wir brauchen Spon-
gemeinnitzige Projekte, wie z.B. soren, und diese Spon-
die Kinderwerkstaft, zu frdern.  soren méchten gerne
Die ldee zur Kinderwerkstalt kam Spendenquittungen haben.
von auBlen. Christina Nebeling  Drolshagen Initiativ e.V.
und Steffi Griive Lotticke sind die darf Spendenquittungen
Initiatoren dieses sehr erfolg- ausstellen, die steuerlich
reichen Projekis. Sie baten uns  geltend gemacht werden
um Unferstitzung, und wir kénnen. So hoffen wir,
fanden ihre Idee so gut, dass wir mé&glichst viele Drolsha-
germne geholten haben. Seit Ende gener zu erreichen, die
2007 ist das Projekt bei dem neu mit Geld oder persénli-
gegrindeten Verein Drolshagen  chem Einsatz ihr

Initiativ .V, angesiedelt und [uft Drolshagen mitgestalten
ausgesprochen erfolgreich. mé&chten.

Drolshagen Initiativ e.V. ist
gemelnrﬂizlg. Das ist es, was
iesen Yerein von Drolshagen
Marketing e.\. unterscheidet.
Marketingvereine werden vorm
Finanzamt grundsdtzlich nichi als

Wer eine gute Idee
hﬂi,:ﬂmﬁﬂ:h f:ln s ade Menge -
wenden. Gute ldeen Programm in

sind dazv da, dass der Kinderwerkstaft
man sie umsetzt.




Drolshagen

Zum
Ausmalen

DRGLSHAGEN

e MARKETING e.V.

Ein Malbuch
fur Kinder




LUSAMMENARBEIT
DER GENERATIONEN

Generationenprojekt in Drolshagen
- - 'h ¥

g Mﬁ%v al
Schon vor geraumer Zeit haben wir uns Gedanken gemacht, wie man das
Zusammenleben der Generationen in Drolshagen verbessem kénnte. Dazu
entwickelten wir einige |deen, bei denen wir natirlich auch auf lhre Unter-
slilzung angewissen sind:
* Digitale Fotographie - Motto: Was ist mir wichtigl
* Omas Backgeheimnisse werden geliiftet
* Platt meets Jugendsprache
* Geschichie erzihlen - Geschichte verstehen
+ Zusammen kreativ sein
+ PC Workshop
* Wandem for alle Generationen
* Mal- und Geschichten-Weltbewsrb
+ Mitarbeit am ,Park der Begegnung®

Das Projekt
"Generationen-
Fest” ist im Oktober
mit groBem Erfolg
unter der Federfiuhrung
der Aklionsgemein-
schaft e V.

realisiert worden.

ncth

Mit Ganecatanan-Olympiada, Kindararmas, Kindsrschminken, Marchan-
zell, Varkoulssianden, Gesangsenlagen und vel Spald fer Geofl und Klein:

und alle machen mit:
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AUF GUTE

LUSAMMENARBLEIT!

Ennli&fﬁu
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Viele Drolshagener Vereine

und Crganisationen sind bei

uns Mitglied. Wir schéfzen
die Zusammenarbeit und
untersiitzen deren Aktivita-
teri, wo wir es kénnen. 5o
erstellten wir z.B. fur die
KOT und die AJA je ein
Logo. Auch wenn Plakate
for Aktionen gebraucht
werden, helfen wir germne.
Im Gegenzug halfen uns
Jugendliche aus der KOT
bei der Schlisenrdumunag.

(Abb. links)

Ein paar Yereine sollten
an dieser Stelle her-
ausgehoben werden:

Da ist z.B. dis Aktionsge-
meinschaft Drolshagen eV,
it der wir nicht nur das
Markiplatzfest veranstalien,
sondern auch die Kampag-
ne“Mahversorgung ist
Lebensqualitst” gestartet
haben. Die Aklionsgemein-
schaft unterstitzt Drolsha-
gen Markeling richt nur
personell, sondern auch
finanziel.

Der Heimatverain ist eben-
falls eine wichlige Stule,
aut die wir baven kénnen.

—

MARKETING &Y

Aktionsgemeinschaft

DR@L.SH HGE/\’eM

Kleine Wege, groBer Service

HEIMATVEREIN

UR DAS DROLSHAGENER LAND

Drolshagen e.V.

So finden viele Marketingveranstaltungen im Heimathaus
statt. Auch hoben wir mit dem Heimatversin zusammen
das Labyrinth-Projekt realisiert.

Ein wichtiger Pariner gerade fr unsere fouristischen
Projekte ist der SGY Drolshagen. Durch den |deenreich-
turn und die herausragenden Kenninisse Uber die Wan-
derwege erleichtert er in vieler Hinsicht unsere Arbeit.
Ohne den SGY Drokhagen e.Y. wire die Realisierung
des Wanderwege-Konzeptes nicht maglich gewesen.



Geplante Aktivitaten: DR®LSHAGEN

e MARKETING e.V.

Projekte ,,Generationen* Presse- und PR-Arbeit

» weitere Zusammenarbeit mit KOT * Veranstaltungskalender

und aufsuchender Jugendarbeit « weitere Presse- und PR-Arbeit

» Ausbau der ,Kinderwerkstatt" fur eigene Projekte
Drolshagen - Plakate und PR fiir Mitglieder
» weitere Zusammenarbeit mit den
entsprechenden Stellen in der Veranstaltungsmanagement
Verwaltung
, o » Weihnachtsmarkt 2010
» weitere Zusammenarbei mit dem
St. Gerhardushaus, mit KAB, der * Ausstellung ,Kinderwerkstatt® in Joure
Plattdeutschen Runde u.s.w. « Ostereiersuche mit GPS 2011
. . c » Wandererfest mit Olpe (Einweihung
Projekt ,,Neuburger Beschilderung)
« Aktivierung des Potenzials von * Engagement bei Erntefest
Neuburgern fur Drolshagener - Aktionen an abgeschlossenen

Vereine und Drolshagener Belange. Projekten wie "Jigerfichte"

Schlisen-Lehrpfad, Labyrinth, Bike
Arena ..., um diese im Bewusstsein
zu halten.




Geplante Aktivitaten: DROLSHAGEN

Projekt ,,GPS* Projekte ,,Landschaftsgarten*

*Ostereiersuche mit GPS - Mitarbeit am Regionale-Projekt ,Stidwestfalische
2011 Eisenstralle”

* Ausweitung Geocaching , pryiakt "Heiliges Wasser" mit WMFA
« Offentlichkeitsarbeit fur - Landartprojekte

Wandern mit GPS

Projekt ,,Stadtentwicklung*

Projekte ,,Wandern“

« Publikation einer - Schaufensterdekorationen durch die

Wanderkarte mit Olpe und Kinderwerkstatt (wenn nétig)
Attendorn (Wenden?) * weitere Zusammenarbeit mit

Aktionsgemeinschaft (Thema: Kundenbindung,
) »1ag des Handwerks®,
Projekte ,,Fahrrad* « weitere Zusammenarbeit mit Heimatverein
* Tunne-Projekt "Lilcken-

schluss" Rheinland /

Sauerland « Ausbau der Kooperationen mit Drolshagener
* Unterstltzung des Projektes  Vereinen, Organisationen und Unternehmen
,Bahnhof Hutzemert"

* Engagement bei Regionale 2013

» Ausbau der Kooperation mit anderen
Marketingvereinen (Region Biggesee)




VIELEN DANK FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT

A

MARKETING eV.

ZUSAMMEN BEWEGEN




