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Drolshage
Welhnachtsmarkt

Villkommen
auf dem

(i nachtsmark!

ROLSHAGEN

Unser Weihnachtsmarkt funktioniert. Zur Stelgerung der Attrak-
tivitat des Marktes haben wir in Kooperation mit Olpe 10 Hutten
angeschafft und ein Buhnenprogramm auf dem Marktplatz
organisiert. Auch ein grol3er Weihnachtsbaum mit Beleuchtung
(Weihnachts-Glucksbaum) sowie eine grolde Weihnachtskerze
auf dem Brunnen sind weitere Attraktionen auf unserem
Weihnachtsmarkt.

DRGELSHAGEN
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MARKETING e.V.

PROGRAMM
Weihnachts-
MAarkt s issesa
DROI.SHAGEN

GUTSCHEIN

fur thren Gewinn
vom Weihnachts-
Glicksbaum

Aber die eigentliche Attraktion auf dem
Draulzer Weihnachtsmarkt ist das typisch
Drolshagener Ambiente. Und das entsteht
nur dadurch, dass so viele Drolshagener
Privatpersonen und Vereine bei ihrem
Weihnachtsmarkt mitmachen.

Ein Highlight: Der Weihnachtsglicksbaum!
Seit vier Jahren veranstalten wir eine
kostenlose Verlosungsaktion mit ca. 70
Preisen, die vom Drolshagener Einzelhandel

gestiftet werden. )
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Sonntag:
Verkautsoffen
von 13.00 bis |
18.00 Uhr ]

Tanz: Ailsfdm
2 Modenschauven,
Zauberer

Arnd Clever,
Orientalischer Tanz,
: Tanz: Footloose,
@ Annina Struve Band

Wir bedanken uns fir
die Unterstitzung bei:

JF |[KRAH

I: h olechnische Fabr
mbH & Co. KB

Sa: 27.8.11 @ Lb 11© Ul
So. 218 811 c:b 1 Ul &
Sparkasse

W" A, @ Krombacher
ROLSHAGEN EYVA

* MAERKETING oV,

FRIEDVHELM DORMNSEIFER
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MUSIKALISCHE
ZEITREISE

Musiksaal Altes Kloster Drolshagen, 19:30 Uhr

Filtn-/und Radioschlbger
der Jahre 1929 bis 1959

prdsentiert von der
Ernie Wirth Band

KULTURVEREIN
DRGLSHAG

2011

DROLSHAGEN
emeinschaft

Sa., 19.11.

t Drolshagen,

Vorverkouf: Birgerbiro Drolshagen, Buchhundiung Am .M.
Buchhandlung Dreimann in Olpe, Buchhandiung Baumhof Bergneustadt

DRG)LSHAGEN

MARKETING e.V.

Eine Gemeinschaftsaktion von
Drolshagen Marketing,
Aktionsgemeinschaft und Kulturverein

—
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AUSSTELLUNG

Collagen aus der Kinderwerkstatt Drolshagen,
entstanden m Volksbank ferle:m;:u: =

%kunft braucht
gyergangenheit

Miederlassung Drolshagen, Hagener Su. 28
vorn 02,02 s 18.02.2011,
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INITIATIV e.V.

Kinder-
karneval der
Kinderwerk-
statt in der
KOT mit der
Sparkasse

Ausstellung
der Kinder-
werkstatt in
der
Volksbank in
Drolshagen
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INITIATIV e.V.

WIr lesen... immer mittwochs...

gl MenschensKinder

, Die kenne ich, die mag ich!

Qufe-— I\qu)f—— qe <chichte GEETSENE ] I(mderwerksturr Drolshagen

Immer um 18 Uhr am Brunnen in Pastor’s 23 lo 6 l ] I I
Garten (hinter der K.0.T/5t.-Clemens-Haus).
Wir freuen uns auf viele Kinder.
Termine: 27. Juli, 3.,10.,17., 24, und 31. August.
Bei schlechtem Wetter fallt die Aktion leider aus!

Mit duer gumens

: KINDERTREFF DER
SN
drluuq “‘f’;‘ N S
Mnn kr %& n .

Haganer S5 25 &"hmn Hermscheider qqug pgroue 1 DROLSHAGEN <A 1| I8 ' :
’ " Kindernest 0Rolinice n* Gewdlbekeller Altes Kloster ﬂmishugm Efoﬂnung So. 23. m 2011, 11:00 ljhl‘
B[\ roives s meaenisse - DRGILSHAG An allen weiteren Tagen von

Anncatealles 3 5728 Drolahage —— (N TIATIY .V,

8
15:30 bis 18:00 Uhr gecffnet. %ﬁﬁ%tﬁ o g e o)



Abb. links: Die
Kinderwerkstatt macht
Programm in der
Schule in Schreibers-
hof. Als kronender
Abschluss: Eine
Ausstellung der Werke.

Abb. rechts: Uber 150
Besucher sahen die
Ausstellung der Kinder-
werkstatt im Alten
Kloster. Veranstalter

war der Kulturverein.



Die Kinderwerkstatt zieht w .
um! INITIATIV e.V.

Innerhalb des St.-Gerhardus-
Hauses beziehen wir neue
Raumlichkeiten. Wir bedanken
uns bei allen, die uns dabei
geholfen haben und uns mit
Geld- und Sachspenden einen
Neuanfang ermoglichen werden.
Die Einweihung der neuen
Kinderwerkstatt ist fur Anfang

2012 geplant. Spenden sind DROLSHAGEN

immer noch erwinscht :-)




Gelungene

Aktion
zusammen

mit der
Kinder-
werkstatt

(Uber 300
Besucher)

-Aktiv-Tag

KulLTour

am 23. Juni



Geplante Feste und Aktionen

Weihnachts- jpast
markt 2011

Ostereier-
d Suche mit
; GPS 2012

Aktionen
mit der
e Kinder-
werkstatt

2012

dem SGV

DRGLSHAGEN

ey MARKETING e.V.

Engage-
ment bei
Erntefest

Workshops und Aktionen
an der KuLTour

A Wanderer-

Feste in
Zusammen-
arbeit mit

Neubiirger-Veranstaltungen

Generationen-Fest in
Zusammenarbeit mit der

| Aktionsgemeinschaft

12
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Nicht nur fur Urlauber

mari Drolshagen. Ein arbeitsreiches Gemeinschaftsprojekt
des Stadtmarketingvereins “Drolshagen Marketing” und
des SGV Drolshagen ist vollbracht. Alle Wanderwege im
Drolshagener Stadtgebiet sind mit neuen Hinweisschildern
im Sauerland-Design ausgestattet worden. Damit schloss
sich die Rosestadt dem Konzept des Dachverbands
“Sauerland Tourismus” an, der mit der Optimierung des
Wanderwegenetzes das gesamte Sauerland als attraktive
Wanderwelt vermarkten mochte.

Zu tun gab es reichlich, denn es in der malerischen
Mittelgebirgslandschaft des Drolshagener Landes fast
200 Kilometer Wanderwege. Die Planungen begannen
nach der Naturkatastrophe Kyrill. Die Gesamtkosten
fur die Wanderwegeausstattung betrugen 50.000 Euro,
davon ubernahm die Bezirksregierung Arnsberg im
Rahmen des ILEK-Prozesses (Integriertes Landliches
Entwicklungsprojekt fur die Region Bigge) 17.000
Euro.

Den Rest schusterten die Stadt und “Drolshagen Marketing” zu.
Doch es war nicht mit den Finanzen allein getan, es gab auch viel
Arbeit auf den Wanderstrecken. Hier brachte sich der SGV sehr
engagiert ein. ... Durch den ehrenamtlichen Einsatz der SGV’ler
konnten die Kosten entsprechend geschmalert werden.

Die friheren 36 bis 37 A-Wege des Naturparks wurden elf
Strecken reduziert und sind auf einer Lange von 96,7 Kilometern
nun so angelegt, dass sie an wichtigen geschichtlichen und
landschaftlich schonen Stellen vorbeifuhren. Beschrieben sind sie
im vom Stadtmarketingverein entwickelten Fuhrer “Draulzer
Wandervogel”. Die Lange der stadtischen Rundwege betragt 92
Kilometer. Dazu gehoren der kleine Rundweg “d”, der mit einer
Lange von 24 Kilometern eng zum die Rosestadt herumfuhrt und
der groRen Rundweg “D”, der mit 63 Kilometern um die dul3ere
Peripherie fuhrt. Vier X-Fernwanderwege, der “KulTour-Weg” am
Listersee und der Weg der deutschen Einheit sind weitere
Freizeitangebote.

An allen Wanderwegen, die auch als GPS uber Donwload zur
Verfugung stehen, kdnnen sich Spazierganger und Wanderwege
ab sofort ohne groRes Kartenmaterial an den Schildern orientieren
und finden eine Vernetzung Uber die Ortsgrenzen hinaus. “Kein
Wanderweg sollte an der Gemeindegrenze enden”, hob Margot
Holthoff, zweite Vorsitzende von “Drolshagen Marketing”, die
Bedeutung des neuen Systems hervor. Auf den neuen
Wegweisern stehen mit dem Standort, dem Markierungszeichen
des Weges, den Entfernungen zu den nachsten Wanderzielen
sowie den GPS-Koordinaten alle wichtigen Informationen. Der
Wanderer weil3 also immer, wo er sich befindet und welches Ziel
er als nachstes erwandern kann. Ebenso werden Hinweise auf
bedeutende Sehenswurdigkeiten und schone Aussichtspunkte

egeben. ....
99 14



.. Besonders stolz sind die Drolshagener darauf, dass
die gastronomischen Betriebe den Wanderfreunden
Start- und Parkmdglichkeiten gewahrleisten, so dass sie
ihre Pkw nicht mehr auf den aul3erhalb gelegenen
Wanderparkplatzen abstellen mussen. Die Wege sind
nicht nur mit den neuen Schildern ausgestattet.
Wanderfreunde finden an vielen Stellen Banke zum
Ausruhen und zum GenielRen der Aussicht. Auf dem
Rundweg A1 oberhalb von Dumicke, auf dem A7
oberhalb von Halbhusten und auf dem A9 oberhalb von
Wormberg laden wippende Waldsofas ein, die der
Stadtmarketing beim “Touris”-Wettbewerb des
Dachverbandes gewonnen hat.

Mit der Optimierung des Wanderwegenetzes haben der
Stadtmarketingverein und der SGV einen wichtigen
Beitrag in Sachen touristische Infrastruktur und
Wirtschaftsforderung geleistet. SGV-Vorsitzender
Reinhard Heer zeigte sich aufgrund der allgemeinen
wirtschaftlichen Entwicklung sicher, dass der Tourismus
im Kreis Olpe in Zukunft eine immer starker werdende
Rolle einnehmen wird. Insofern maf er dem schénen
Wanderangebot in der Region eine grof3e Bedeutung
zu: “Die Menschen wollen nicht auf Wanderautobahnen
marschieren, sondern auf Genussstrecken.” Regine
Rottwinkel, Vorsitzende von “Drolshagen Marketing”,
wertete die touristische Infrastruktur als wichtigsten
Indikator flr einen weichen Standortfaktor, auch im
Hinblick auf den Fachkraftemangel in der Industrie: “Wir
mussen den Menschen vermitteln, dass es nicht nur
schon ist, hier Urlaub zu machen, sondern dass es
wunderbar ist, hier zu leben.” (Quelle: Siegener
Zeitung)

" WALDKAPELLE
HUNKESHOHL

L.

WALDKAPELLE
HUNKESHOHL

L.

Neue Beschilderungen
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Erlebnismobel fiir Draulzer Wanderwege

Die Rast ist ein unverzichtbarer Bestandteil jeder Wanderung.
Dazu zahlt die Rast, die ich einlege, um gemeinsam mit der
Familie oder mit Freunden zu essen und zu trinken und
auszuruhen aber auch die Rast, die mich meine Umwelt
konzentriert wahrnehmen und genief3en lasst.

Ein schon geschwun-
genes Waldsofa - an der
richtigen Stelle platziert -
bietet z.B. Ruhe und
scharft die Sinne, um
Natur auf eine besondere
Art zu erleben. Solche
Sofas kdnnen eine jeweils
besondere Fokussierung
der Wanderer hervorrufen
und sie so vermeintlich
Alltagliches besonders
erleben lassen.

Bei einem Wettbewerb des Sauerlandtourismus hat
Drolshagen Marketing e.V. mit seiner uberzeugenden
Prasentation drei Waldsofas und zwei Sauerland-
Sitzgarnituren gewonnen. Wir freuen uns sehr darlber, dass
das neue, hochwertige “Wald-Mobiliar” auch auf unseren
Wanderwegen steht.



~g~ Naturpark Ebbegebirge ~g+ Naturpark Ebbegebirge
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at neu entdecken

Mit der Unterstltzung von

Drolshagen Marketing hat der
Naturpark Ebbegebirge unsere
Wanderwege mit Infotafeln

bestuckt.



DRGELSHAGEN
e —

MARKETING e.V.

Ein Rettungssystem
fur Wanderer im Kreis
Olpe ist in Arbeit.

7 g e

Notruf
Emergency

112

Dies ist ein registrierter
Rettungspunkt. Im Notfall
geben Sie die unten stehende
Nummer an.

OE 417062
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Drolshagen Marketing e.V. sieht seine Hauptaufgabe in der
Attraktivierung des Standorts Drolshagen. Das nutzt den Menschen,
die hier wohnen und Touristen. Das nutzt aber auch den hier
ansassigen Firmen, die qualifizierte Arbeitskrafte an die Region
binden mussen.

Das innovative Konzept der KuLTour, ein Themen-Wanderweg, der
Kunst (K) und Landschaft (L) auf besondere Weise miteinander
verbindet, verbessert die touristische Infrastruktur Drolshagens. Nach
der Initiative durch Drolshagen Marketing e.V. ist die KuLTour von
kunstlerisch interessierten Frauen aus der Region ehrenamtlich
konzipiert und ausgestaltet worden.

Die Grundidee ist, den wunderschonen Rundwanderweg im Bereich
des Listersees mit Kunstwerken aus vorwiegend Naturmaterialien zu
bereichern und so einen neuen Blick auf die Natur und die typische
Landschaft des Sauerlandes zu eroffnen.

Es gab viel Unterstutzung von ansassigen Firmen, die Materialien
(z.B. Steine, Holz) und Dienstleistungen zur Verfigung gestellt haben.
Praktisch alle Waldbesitzer gaben ihr Einverstandnis zur Nutzung
ihrer Flachen. So ist mit viel Idealismus und geringem finanziellen
Aufwand fur den Steuerzahler eine bemerkenswerte Attraktion in
Drolshagen entstanden.

Die seit 2007 entwickelte KuLTour ist ein lebendiges Beispiel, wie
Freude an kreativen, kunstlerischen Werken zu einer Vernetzung von
kommunalen Interessen - Attraktivierung des Standorts Drolshagen -
und Interessen der Tourismuswirtschaft gefuhrt haben. 19




In jedem Jahr werden die Werke mehrfach
renoviert und auch Neues kreiert.

DRGLSHAGEN
e —— MARKETING e.V.
Cui bono - und wem niitzt es?

Wanderer brauchen Ziele. Die Kombination aus
"schonem Wanderweg", "Kunstgenuss" und Aktivitat
ist naturlich sehr reizvoll fur jeden Wanderer, ob
Einheimischer oder Tourist. So ist die KuLTour zu einer
der vielen Attraktionen der umliegenden Gastronomie-
und Beherbergungsbetriebe avanciert.

Mit der KuLTour konnen fur das Wandern neue
Interessenten gewonnen werden. Und wer zwei
Stunden gewandert ist, freut sich anschliel3end Uber
ein erfrischendes gastronomisches Angebot.
Gaststatten und Beherbergungsbetriebe in der
Umgebung ziehen ihren Nutzen aus diesem Weg.
Auch die Betriebe, die nicht in "fulllaufiger" Erreich-
barkeit zur KuLTour liegen, verteilen den Flyer und
informieren ihre Gaste.

Die Gestaltung des Rundweges ist und bleibt ein
Prozess. Er wird nachhaltig gepflegt, renoviert und
erweitert. Das erlaubt dem Nutzer immer wieder neue
Sichtweisen auf unsere schone Draulzer Landschaft.

Die Experten sind sich einig: Wandern zahlt im
Tourismus zu den Kernkompetenzen des
Sauerlandes. Hier innovative Impulse zu geben, neue
Wanderer zu inspirieren und so auch die
Ausgangsbasis der Betriebe in der Tourismusbranche
zu verbessern, ist wesentliches Ziel nicht nur der
KuLTour, sonder auch von Schlusenlehrpfad und
Labyrinth.

20
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Ein wichtiges Projekt, das uns schon seit unserer Grindung beschaftigt, ist
das Tunnelprojekt, oder auch “Agger-Bigge-Runde”. Unsere Idee war es,
das Sauerland und das Rheinland durch eine familienfreundliche
Radstrecke zu verbinden. Als Attraktion auf dieser Stecke bot sich der
Wegeringhauser Tunnel an, da er nur eine geringe Steigung aufweist.

Die Realisierung dieses Projektes wird nicht einfach. Viele Gemeinden
mussen zusammenarbeiten. Wir freuen uns daruber, dass die Stadt
Drolshagen dieweiteren Arbeiten an diesem Projekt in die Hand genom-

men hat. 22
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Drolshagen Marketing wird
% oberhalb des Tunnels eine
74 Sauerland-Sitzgarnitur, ein
2% Waldsofa, ein Infoschild liber
4 Fledermause und ein Schild mit
~ | Informationen zur Radstrecke

aufstellen.
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PROJEKT-KONZEPT

ALTER BAHNHOF HUTZEMERT 2 G
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Drolshagen Marketing e.V. unter-
stutzt den Dorfverein Hitzemert bei
der Realisierung des Projekts “Alter
Bahnhof”. Das Konzept kbnnen Sie
hier an unserem Stand gerne ein-
sehen. Der Erhalt und die Bewirt-
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Strategisch hervorragende
Lage nutzen!

Bergischer
Panorama-Radweqg

EINBAU-  %oie
STEIN ZUR STARKUNG
DER GESAMTEN REGION
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Bruttoumsatze durch Touristen am RuhrtalRadweg

Tagesausfliige:

1,1 Mio. Tagesausfliige x 14,20 EUR Tagesausgaben
= 15,6 Mio. EUR Bruttoumsatz

Ubernachtungen:

0,15 Mio. Ubernachtungen x 75,60 EUR Tagesausgaben
= 11,3 Mio. EUR Brutioumsaiz

Nachfrage insgesamt:

1,25 Mio. Aufenthaltstage x 21,50 EUR Tagesausgaben

= 26,9 Mio. EUR Bruttoumsatz

Es wurden rechnerisch ca. 500
Arbeitsplatze generiert.

Vom Tourismus am RuhrtalRadweg profitierende Brancher

Bruttoumsatz insgesamt 26,9 Mio. EUR

19,3 Mio. EUR

4,4 Mio. EUR
o _
Gastgewerbe Einzelhandel Dienstieistungen

Eckdaten zum Tourismus am RuhrtalRadweg

Rund 1,25 Mio. touristische Aufenthaltstage pro Jahr

@ Tagesausgaben

- Pro Tagesgast: 14,20 EUR
- Pro Ubernachtungsgast: 75,60 EUR

Touristischer Bruttoumsatz: 26,9 Mio. EUR

Einkommenseffekie: 13,0 Mio. EUR

+ Direkt profitieren:  64,6% 8,4 Mio. EUR

- Indirekt profitieren;  35,4% 4,6 Mio. EUR
Steuverliche Effekte

- Gemelinschaftssteueraufkommen: rd. 3 Mio. EUR

‘ Beschiftigungsiquivalent von rund 574 Personen
25B
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Regionale 2013

Die Regionale

Naturerlebnisgebiet Biggesee - Listersee /

Sauerland-Seen

08.07 2009

Ein newes Freizeit- und
Tourismusangebot soll den
Landschaftsraum B ggeses = Lislersae
aus seinam Domroschenschial wecken
und das Gebiet zum Tounsmusmagnet
fur cie ganze Reglon entwickeln

Wit 150 Millianen Kubikmetar Wassar it
it Milliorien Kubikmeter Wasser i (| B 0000 = o000 | il

der Biggesee nicht nur die grofite

m Wege zum Leben. In Siidwestfalen

00720
» Kartenansicht 20.07.:2011
Nicht nur nach Rom fuhren viele Wege, sondem
auch durch Sadwestfalen, Wege mit
besonderer Bedeutung. Alte Handelsstrafen

» [Mitreden / Forum

und Pilgerplade haben die Region geprigt und
varbunden, ste sind &in Stuck Heimatkunde.
iese Wege sollen kinftig aul aine ganz mews

Art und Weise erlebbar gemacht werden. Fobes: Kur und Freizeit GmbH

Schmallenberger Saverland
Wege zum Leben. In SUdwestfalen’ heilf das
Frojelt der Regionale 2013, Die geschichtliche

Wege wird mil akiuelien und

en verknlpft In Zeiten wan
standiger Unrihe, Informations-Flut und ainam

mmer higktischer werdenden allitagsleben sind

DRGELSHAGEN
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REGIONALE 2013

« Wir unterstuten das Projekt
JAlter Bahnhof*.

« Wir unterstutzen das Projekt
,Naturerlebnis Biggesee-
Listersee®.




REGIONALE 2013

« Wir unterstutzen das Projekt
JHistorische Sudwestfalische
Eisenstralle®

E Iserlohn Arnsberg
Hagen! B :
Ennepetal 2
Schwelm E
el
Brecker- J
feld Historische Wege
des Eisens in
Sudwestfalen und
_ . nHerscheid  IN angrenzenden
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Sudwestfalische Eisenstrafie

Bergische Eisenstrafie

e ————————————
Chaussee Frankfurt-Amsterdam
EEeSs———

Mebenstrafien

Stand Septembaer 2010

... auf der Suche nach noch erhaltenen Spuren von
Bergbau, Hutten, Hammern, Schmieden, von Transport
und Handel...

... ein Projekt mit ca. 25 haupt- und ehrenamtlichen
Aktiven aus uber 10 Kommunen, Verbanden, Vereinen
entlang der Sudwestfalischen Eisen-stral’e, mit aktiver
Beteiligung von Drolshagen-Marketing e.V. und mit
Unterstutzung durch die Stadt Drolshagen.

Stral’en und Wege verbinden die Regionen. Sie sind
eine Grundlage fur deren wirtschaftliche Entwicklung.
Ein starkes Element dieser Entwicklung war in den
zuruckliegenden Jahrhunderten die Arbeitsteilung der
Regionen Siegerland, Kurkolnisches Sauerland,
Markisches Sauerland entlang der Sudwestfalischen
Eisenstralle.

... und warum beteiligt sich Drolshagen?

Der Schlusen-Lehrpfad in Drolshagen ist ein wichtiger
Teil dieses Projektes. Er erfreut sich mittlerweile eines
breiten Interesses, auch Uberregional. Uber den Lehr-
pfad wurde bereits dreimal im WDR recht ausfuhrlich
berichtet, auch mehrfach von anderen Fernsehanstal-
ten. Am Tag des Offenen Denkmals am 12. August
2010 wurde der Schlusen-Lehrpfad per Bus vom
Markischen Kreis und vom Siegerland aus angefahren.

Regionale 2013 - Projekt "Historische Stdwestfélische
Eisenstral3e" unter dem Dach von WasserEisenlLand
e.V. Arnsberg 7



REGIONALE 2013

....,Wege zum Leben. In Siudwestfalen*
heil3t das Projekt der Regionale 2013. Die
geschichtliche Bedeutung dieser Wege wird mit
aktuellen und modernen Entwicklungen verknlpft: In
Zeiten von standiger Unruhe, Informations-Flut und
einem immer hektischer werdenden Alltagsleben sind
viele Menschen auf der Suche nach Orientierung, Halt
und einem tieferen Lebenssinn. Hier setzen die ,Wege
zum Leben® an. Sie mdchten Geschichte und Kultur
aufzeigen — ein Erlebnis schaffen, dass Ruhe vermittelt
und Identitat stiftet. Die eigenen Wurzeln, die Wurzeln
Sudwestfalens sollen neu entdeckt werden.

Auch wenn der Titel es vermuten lasst, einbezogen
werden nicht nur Wege mit kulturellen, sozialen oder
religiésen Hintergrinden wie die alte Heidenstralie oder
die Brliderstralie. Besondere Erfahrungsorte, wie zum
Beispiel Kirchen, Kapellen oder Wallfahrtsorte werden
ebenfalls Bestandteil des Projektes sein. All diese Wege
und Orte sollen neu ,inszeniert“ werden. Moglich ware
zum Beispiel ein Pilgerpfad mit besonderen
Besinnungsstationen. Es sollen Treffpunkte entstehen,
die die Menschen zusammenbringen und mit denen die
eigenen Wurzeln, die eigene Geschichte entdeckt
werden kann — eine Art moderner Heimatkunde. Eine
Veranstaltungsreihe, der ,Spirituelle Sommer*, wird
hierfir den Grundstein legen. In dieser Pilotphase
sollen zunachst geeignete Akteure und Inhalte
gefunden und zusammengebracht werden. Dieses
entstehende Netzwerk wird den Grundstein fur die
-Wege zum Leben® setzen.

Das Projekt ist aus dem intensiven Dialog von
Vertretern der Kirchen, der Heimatbunde und des
Tourismus entstanden. Projekttrager ist die ,Kur-
und Freizeit GmbH Schmallenberg®. Die Partner
sehen nicht nur Erwachsene als Zielgruppe,
sondern auch Kinder und Jugendliche. Deshalb
wird auch Uber den Aufbau eines Ortes
nachgedacht, der sich speziell an die Jugend
richtet. Hier kdnnte Heimatkunde modern und
multimedial vermittelt werden — alles aber in
einer thematisch passenden, ruhigen und weit
weg vom Alltagsstress stehenden Art und Weise.

Entwicklungen auf dem Weg zum 2. Stern
(20. Juli 2011)

*Neben der katholischen wird nun auch die
evangelische Kirche das Projekt unterstutzen:
das Evangelische Erwachsenenbildungswerk
Westfalen und Lippe e.V. ist als Partner
eingebunden.

*FUr die geplante Pilotphase, den ,Spirituellen
Sommer®, wurde ein Konzept entwickelt sowie
Inhalte und Akteure zusammengestellt. Das
Programm soll folgende inhaltliche
Schwerpunkte umfassen: Meditation, Unterwegs
(Wanderungen, Pilgerfahrten), Konzerte,
Flhrungen, Lesungen/Kabarett, Horspiele,
Kunst, Gottesdienste, Vortrage und Gesprache,
Workshops, Kino..... Aus
www.suedwestfalen.com 28




REGIONALE 2013

» Wir unterstutzen das Projekt ,Naturerlebnis Biggesee-Listersee®.

...Ein neues Freizeit- und Tourismusangebot
soll den Landschaftsraum Biggesee —
Listersee aus seinem Dornrdschenschlaf
wecken und das Gebiet zum Tourismusmagnet
fur die ganze Region entwickeln. Mit 150
Millionen Kubikmeter Wasser ist der Biggesee
nicht nur die groRte Talsperre in Westfalen, er
bildet, zusammen mit dem benachbarten
Listersee, auch einen der schonsten Natur-
und Landschaftsraume Sidwestfalens.
Gelegen im Kreis Olpe bilden die Seen ein
touristisches Eingangstor zur Region und
bieten Erholungsmdglichkeiten fir Touristen
wie fur die Sudwestfalen selbst. Gleichwohl
sind Bigge- und Listersee als
Erholungsgebiete ,in die Jahre gekommen®. In
einem Experten-Workshop wurden im Januar
2010 konkrete Ziele festgelegt, wie die Seen
wieder attraktiver gestaltet werden sollen.
Bigge- und Listersee sollen sowohl attraktive
Wassersport- und Bademoglichkeiten mit
passenden gastronomischen Angeboten
bieten, als auch fir eine ruhige Natur- und
Landschaftsentwicklung stehen. Die
MalRnahmen erarbeiten die vier
Anliegerkommunen Olpe, Drolshagen,
Attendorn und Meinerzhagen mit dem
Landschaftsarchitekten-Buro ,WGF*“ aus
Nurnberg. ....

Daneben sind zahlreiche weitere MaRnahmen geplant.
So unter anderem:

» Weiterentwicklung und Modernisierung der
Badebetriebe

 Schaffung familiengerechter Rundwanderwege mit
entsprechenden Informationsmedien

* Bauliche Erneuerung von Parkplatzen und
grundlegenden Infrastruktureinrichtungen

* Freizeitaktivitaten zum Erleben von Natur und
Landschaft

« Umfangreiche MarketingmafRnahmen sowie
offentlichkeitswirksame Events und
Sportveranstaltungen.

,Zielgruppe des Projektes sind vor allem die in der
Region lebenden Menschen, die von der attraktiven
Freizeit- und Lebensqualitat besonders profitieren
werden. Das Projekt ist sehr gut geeignet eine
identitatsstiftende Wirkung zu entfalten und so die
Menschen an den einzigartigen und vielfaltigen
Lebensraum in Stdwestfalen zu binden® sagt Dirk
Glaser, Geschaftsfihrer der Sidwestfalen Agentur.

Als Partner fir das Projekt des Kreises Olpe und der
,Biggesee-Kommunen* sollen der Sauerland
Tourismus e.V., der Naturpark Ebbegebirge,
Unternehmen der Tourismuswirtschaft, die Biggesee
GmbH, der Ruhrverband und die Forstverwaltung
einbezogen werden. ... Aus www.suedwestfalen.com




Anzeigen,

"
A

: ; Kalender,
Plakate,

? ]




DRGELSHAGEN
e —

MARKETING e.V.

Die Neuauflage mir (d) und
S (D) ist fertiggestellit.

E (Diesmal ohne
R Kartenmaterial)

| i Dot s ot Bacfarunu g gab T
S f - - Ot "Hhacka” den Mamen. Aul disssr §8s

Bugeifiusgingn und Tobs Aussichten und
o B Yot 8 b, A b S

ﬁ'ﬁu - mﬂl_u
e, B
il (eararimgpend Garadenie und sy
. 3 -
fhiatck; st s e ; Aacha s L Crt oarn.
e B
(e da Latwrisinpeme. Kz vor Maiber-
Dor griafe ([-Weg b mil B km Linge schan i B G Wasaerir aul g - Hul Yo
“wuwu ‘Wilhdare' und i vhpben Funtwariaen i for Maiur
el (gl e Tagy 2u Dol
Al (it V) P 00, il e e A Lt
ok winscht Durch dis Anbeandirg met
OPMY Uswl sich dar [D-Wesg gt b v Elap- A "Barge ik Bean®
BN bagahen. Ok hier in Tharmanatactyite oo e S D)
i Liwasige ol i Eine: ity ST AT
wertien Minchwiicler, Woirhwiesan, = Lniw
L ] By i Sk i S Hartal i
v THlicas mar resch | ckes gt Loy an Qarma. B idyiischas
At cher FSha von Blockieus ke man bal i e o e Bilurman
i Wettor im Siicier: clan Sisbengelsing Tt Owr Wiag
b, Bl Mok wivd cder (- Weg um it worbel i e
e et i Bk o e Fil Saen. et BIGge-

zég
i
i
ii
1
i
i
{
i
if
if
@®

ey, el i s B b1 . Do e W

i T s ks Fomear et s s,

P R Pl Fra

Abreschabungs- s i wom Fimer oy e
e o v e . 1o

Sl o iy e et by s L.
= .

o
LT e g e i ey [ A S S——
] bt ot i o e S e ket e
o bl o Ll e et ek kot
i e e v . . S it 34
i e e Mt e ssortics ure Thaniodrs . Dwvibagee e} kg mark
Calbrad sy i P - b g bgrer Abaterer i Satveg
il e il o o L
I e B
—cte Pt d o
s ) o VGl B A e
2 S, Pbgrabrar, Bamtary el - i :
e e anay e
o P ) b B
s e e - —
ki, S P i, i G P L e g
b iy oy




DRG)LSHAGEN

e MARKETING e.V.

Realisiert: Gemeinsame Wanderkarte

In Planung: Gemeinsames
Kompetenzzentrum Nordic Walking
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Die Kooperation mit den
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MOBILE TAGGING

For lnfos Uber die
Kapelle in Husten

DRG)LSHAGEN

e MARKETING e.V.

Auszeichnung aller
Sehenswurdigkeiten mit
einem QR-Code ist
realisiert.

34
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Pressearbeit ist ein wichtiger Baustein im Marketing DRGLSHAGEN

MARKETING e.V.
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DROLSHAGEN MITGESTALTEN
SO GEHT ES AUCH! S Db

PROJEKTE * Sammlungen in Drols-
* Veranstaltungen (Wir suchen nech hagen (Viele Drolshagener

Menschen, die geme organisieren und mit sammeln spannende Dinge/
anfassen, wenn es darum geht Feste und Organisation von Aus-
Events auszurichten) stellungen)

* Generationen-Projekte (Hier haben wir * GPS- Geocuchini
eine Fille von Einzelprojekien angedacht: (Wollten Sie nicht schon

Park der Generationen, Freiwilligen- immer mal einen Schatz

bérse u.s.w.) verstecken?)

In diesen Bereich gehsrt natirlich auch die
* Kinderwerkstatt w * Ideen zu Kunst-Events
i ' iten i ' * Projekte zur Attraktivie-

g!esgsfser:hr erfc!:;_;l rﬁi?i”ﬁg':kfs' d g * Fahrradprojekte (Wir arbeiten intensiv

wlier fﬂ%;enuirﬁr:ldee SZ : L"* ‘:qus; 1;;1“ an der Agger-Bigge-Runde, aber im Bereich rung der Innenstadt

%erne Gatialten hioken geifr Ende “Fahrradtahren” kann man sicher noch viel (Ein ganz schwieriges Thema;
5 hier ideenreicher, mutiger

Die ldee zur Kinderwerkstatt kam von
aulen. Christina Nebeling und Steffi
Gréive Lotticke sind die Initiatoren

007 ist das Projekt bei Drolshagen mehr machen.) und deshalb bedarf es auch
Initiativ 8.V, angesiedelt und |auft aus- * Sehenswiirdigkeiten in Drolshagen Menschen, die mit uns dieses
(Wussten Sie vor 4 Jahren schon, was Schlisen heie Eisen anpacken).

gesprochen erfolgreich.
sind? Es gibt im Drolshagener Land sicher
noch einige interessante sehenswerte * Handwerkliches
Dinge, die, so wie die Schlisen, nur aus Geschick ist gefragt!

der Vergessenheit heraus geholt werden (Ganz wichtig sind auch die

mussen). In diesen Bereich geh&rt das von Menschen, die Ideen praktisch

uns angedachte umsetzen kdnnen. Wenn Sie

* Steinbruchprojekt und das mit anpacken kénnen,

* Heilige Wasser wirden wir uns dariber sehr
freuen.)

Natirlich haben wir auch jede Menge
eigene Ideen. Vielleicht haben Sie ja
Lust bei Aufbau und Organisation
oder bei der Austihrung dieser Projek-
te mitzumachen. Im gelien Kasten
rechts sind ein paar dieser Projekte

aufgelistet. Wir witrden uns freuen Sie
als “Mittéiter” beariiBen zu diiden.

* Alte Handelwege im Umfeld von

Drolshagen (Rémerweg / Eisenstrafle...) Haben Sie noch weitere Ideen?
Sprechen Sie uns an!

* Barrierefreie Angebote 39



Immer aktuell:
Unsere neue Homepage

Schon vor sechs Jahren fingen wir
damit an, unsere Homepage aufzu-
bauen. Unter www.drolshagen-
marketing.de finden Sie alle unsere
Projekte und Aktionen, dazu viele Fotos
und Videos sowie Wissenswertes zur
Kinderwerkstatt und jede Menge
natzliche Links. Die Seite wird
regelmaldig gepflegt und ist auf dem
neuesten Stand.

Durch die Menge an Projekten war die
Seite unubersichtlich geworden.
Deshalb haben wir uns entschlossen,
sie von Grund auf aufzuraumen und

neu aufzubauen. Mit der Hilfe von Oliver

Rusche IT & PR-Beratung haben wir
eine neue Hompage geschaffen, die
allerlei Extras beinhaltet: Alle
Wanderwege als GPS-Download,
Zugriff durch QR-Codes, ein Malbuch
fur Kinder und vieles mehr.

Starteeite Koniakl RS5-Feed

Aktuel Der Verein Handed + Wirtschaft Frojekie Radlahren Sehenswirdigkeen Wandern

DR@LSHAG* o
= DROISHAGN

Begrifssuche:

Altuall Der Versin Handel + Wirtnchaf Projekis Radishien Sehenawidigketan Wandeis
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Feste und Aktivitaten

Freizeitangebote

Bildungsangebote

-]
,Weiche Standortfaktoren*

“Weiche Standortfaktoren (z.B.
Kulturangebot, Freizeitmoglich-
keiten und Bildungsangebot, die
fur die Anwerbung hoch qualifi-
zierter Mitarbeiter entscheidend
sein konnen) konnen nicht in die
Kostenrechnung eines Unter-
nehmens integriert werden, treten
aber immer mehr bei der Stand-
ortwahl in Erscheinung. Im
zunehmenden europaischen
Wettbewerb der Regionen sehen
sich Kommunen eines Lebens-
oder Wirtschaftsraumes vor die
Herausforderung gestellt, die
eigenen attraktiven Standortfak-
toren durch regionsweit abge-
stimmte MalRnahmen der
Wirtschaftsforderung zu bewer-
ben. Da die harten Standort-
faktoren in der Regel nicht oder
nur in begrenztem Mal3e ihrer
Beeinflussung unterliegen,
konzentriert sich die Wirtschafts-
forderung in zunehmendem Male
auf die weichen Standort-
faktoren.”
(wikipedia)
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Warum touristische Infrastruktur

simgen I im

——
agen 10km /:

r

by

EE Tourismus ist ein Wirtschaftszweig, der in den nachsten
' % - Jahren auch bei uns an Bedeutung gewinnen wird.
1

Drolshagen

Jedoch kommt die touristische Infrastruktur unserer Stadt
(Radwege, ausgeschilderte Wanderwege u.s.w.) in erster
Linie der einheimischen Bevolkerung zugute. Hinzu

# i1l kommt, dass es sich bei einer guten touristischen Infra-

L8 8 struktur auch immer um einen weichen Standortfaktor

| handelt, der qualifizierte Arbeitnehmer entscheiden lasst,
nach Drolshagen zu gehen oder wieder zuruckzu-
kommen. Eine Notwendigkeit in Zeiten des demografi-
I schen Wandels.




- /7]
Drolshagen ist prasent... orgusrncth

Drolshagen 2

Drolshagen st touristisch
stark auf dem Vormarsch #;.
und aus vielerlei Grinden
cinen Besuch wert. Neben
bekannten Zielen und der =+
sauerlinder Gastlichkeit '
bietet der ansissige Marke= -
tingwerein moderne Naviga-
tion auf den Wanderwegen K
mit Hilfe von GPS-Ger§ten an. Dies ist ein Spal flir GroB und Klein.
Man hat die schiinsten Fleckchen und Sehenswiirdigkeiten ganz

= =il Foat i 2 ~ nebenbei erkunden kiinnen. Informationen hierru und die GPS-
EIN TAG URLAUBIN Rt ¥ . : Downloads kBnnen im Internet auf der Homepage unter
DER NATUR DES SAUERLANDS i ; " ; mdmlmmmﬂwrbwuﬁn werden.

Ein romantisches Plitzchen, mit
- @l geschichtlichem Hintergrund st
=8 von der StraBe "In der Trift” zu Full
% erreichbar. Schan vor 100 Jahren
wurde der stille Ort von den
Einheimischen flir Gebete und
8 Marienverehrungen genutet.

% Theresta Berg (1861-1929) legte
T miteinem Marienbild den ersten
Brundmd: fiir die Waldkapelle Hinkeshohl. Hier bietet sich auch
heute noch Gelegenheit einen P»gmblkk Tur Ruhe ru kommen.

Einen besonders phantasie- LT 1
reichen und vielfaltigen Weg "0 1 F-
zur Erkundung ist KulTour.
Die sonderbare Schreibweise |
erklgrt sich wie folgt: Das *K®
steht fir Kunst und das “L°
fiir Landschaft. Hier st ein

o sl 8 i R M Febimera g 4 B8 BT i
bty g T e g st ey e B e e e g

. . Wanderweg mit Kunstwerken
. in der offiziellen ind. iabianann cttisce: B

Wanderbroschiire vom adhadbioniorngal - :
i o P H H die sich dem Besucher bieten, sind je rlach 'I' und .Ilh t
Sauerlandtourlslr.nus (1 )’ ":n ein:allg Ein zauberhaftes Ziel, ;unilnmﬁhnmum

ADAC-Wanderfuhrer.(Z), im B i KR

BIGGE-BLICK von Bigge Am Mihienteich 1, 57489 Drolshagen
. Telefon 0 27 61 [ 970-181
3 BN Energie (3) E-Mail  buergerbuerog@drolshagen.de
a Internet  www.drolshagen.de
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Drolshagen ist prasent...
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Lot

kurze Weg in die Natur!

Verkehrsverein Drolshagen eV,

Im Blrgerbiro Drolshagen

Am Muhlenteich 1

[0-57489 Drolshagen

Tel: +49 (0) 2761-97 01 81
www.drolshagen-verkehrsverein.de

2

...im Reisefuhrer des
Esterbauer Verlages
(1), im ,Hallo Tourist
(2), im Telefonbuch
(3), im Biggeblick (4)

DRG)LSHAGEN
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LIEBENSWERT,

Dialthagen Lasn sl cme lebenduge
Gescachie bicken, dic woll vor din
Stadigrindusgisshr 1477 rernzk reick:
Leugen dicser Vergangenhei siad wa
dic un 1), Beli orbasie 56 -Ulomcns-
Birche (1L ene romanmche Basilka
mif michsipem Term, dov Miticlirals
dew 1m Jabkre 1734 durch das Grafon-
paar von Snm gestlicien Laterzione-
ninsonklesaers (1) omal de Rosic der
obien Samhimaser besm Praeshol Der
hisiorsche Marktplats (4) st umpebon
won Fachwekhdwiorm 57 kloa: ond
groflere Ovischafion gohorea sum
Diidulecy Land Fs begt cmgelonict mi
MNaturparh Fhbogebinge und s meshr
als wwr Habfle min Wald  bodecis
Wander- u. Radwepe erchliclon roi-
volke Landschal urd Oreschadion (ssch
md GPS méghsh) Awilldgs mem
Schbivson-Lohapiad, sum Labyrandh ()
ond cei KelTeur {Kunstwandorasg)
[2) bohsem sich. Am iy IHschen Lisier
e ¥ kavm man angeln, paddeln,
nedom, surlen, scpeln und nasirlch
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MARKETING e.V.

LEBENSWERT
DROLSHAGEN

mich schwimmen Deolshagens Seadibsd ist das
emaige im Usskreis, dessen Waasor durch Emsalz
wom MoaliiFale hesonders bom. oad sugenireund-
lich ist

e Dirablageser vind mifpecchlonen und focon
gerne Sachem Schiteenfeste, do Hemisifesd min
Canseroiien. das Ersde- und Twischanfest mi
Jsbrmadi und radiesclbem  Landfravenkafeo,
die Delsbeor Wodorfminechi mui grofos Kama-
vabismong wd da Markiplaafon ad belebie,
frahliche Ereignizme. Das ganse Jahr wber bocki dic
duthche Cosronomie mil Sperialiiion in gomil-
lighser Aumosphan:

Woataki;

@ Bargerbieo Deolshagen, Tel - 0270 970188
& Drolshagen Markctmg oV, Tel. 0276134270
ren.de
the

Mehr Infos unter: www drol
und www.drolshagen-marke
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PR S TIFTLING (g’ ' | F
Unser

9 SCHLOSEN-LENEPFAD

NRW g

Reisefilhrer zu
| Kultur- und
| Naturdenkmé&lern

SIEGER- UND SALERLAND

KLARTEXT

Einladung zum
25sten Geburtstag
der NRW Stiftung
im Landtag in
Dusseldorf
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Drolshagen ist prasent: Auf den grolden
Tourismus-Messen in Essen und Utrecht
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DRG)LSHAGEN

e MARKETING e.V.
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Durch die Kooperation
mit ,Seen im Sauerland® P
oest + Mah

:l’. - O
sind wir auf den Messen Saueﬁan’
vertreten.

Unser Gaste-Flyer in
niederlandischer

Sprache wurde in Utrecht,
der Flyer auf Deutsch in
Essen, verteilt.

Biggesee
Saverland




Auf gute Partnerschaft mit Wirtschaft und Handel DRGLSHAGEN

MARKETING e.V.

Der werbliche Auftritt und die PR-
Arbeit der Aktionsgemeinschaft

wird malfdgeblich von Drolshagen
Marketing gestaltet.

i) e

e R

hl'-lgln-

T

|

e

EGEUSSEH . :.
s UNSERE ! A

Die Wirtschaftsseite unserer Homepage ist mit der
Homepage der Aktionsgemeinschaft, der Wirtschaftsseite
der Stadt und Uber Logos mit allen Seiten der Mitglieder
des ADU verlinkt. 47




MARKETING e.V.

Attraktivierung des Marktplatzes DRGLSHAGEN
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Abgeschlossene Projekte

Projekte ,,Wandern* Projekte ,,Fahrrad®

» Ausschilderung der
Wanderwege

* Notruf-Ausschilderung
(Partner SGV)

+ ,Landschaft die ins Ohr geht* mit
Naturpark Ebbegebirge

Veranstaltungsmanagement

» Moblierung der ,
Wanderwege (kann natirlich * YWeihnachtsmarkt 2010

noch erweitert werden) « 1.-Mai-Fest mit SGV (Jagerfichte)
« Wanderkarte Raum * Ausstellung ,Kinderwerkstatt” in der
Biggesee zusammen mit ~ Yolksbank
Olpe, Attendorn und « Veranstaltungen in Zusammen-
Wenden arbeit mit Kulturverein: Ausstellung
~Kinderwerkstatt®, Musikalische
* Neuauflage ,Draulzer Zeitreise
Wandervogel”
* Ostereiersuche mit GPS 2011
. NeuaUﬂage ,,KULTOU[" . Marktp|atzfest mit
Flyer® Aktionsgemeinschaft

» KuLTour-Aktiv-Tag

DRGLSHAGEN
L —

MARKETING e.V.

Diverses

* Auszeichnung
aller Sehens-
wurdigkeiten mit
einem QR-Code

* Umfassende
Offentlichkeitsarbeit

* Neue informative
Homepage

* Umzug der
Kinderwerkstatt
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Geplante Aktivitaten:

Projekte ,,Generationen*

» weitere Zusammenarbeit mit KOT
und aufsuchender Jugendarbeit

* Ausbau der ,Kinderwerkstatt*
Drolshagen

» weitere Zusammenarbeit mit den
entsprechenden Stellen in der
Verwaltung

» weitere Zusammenarbeit mit dem
St. Gerhardushaus, mit KAB, der
Plattdeutschen Runde u.s.w.

* Fest der Generationen im Park
Projekt ,,Neublirger*
* Aktivierung des Potentials von

Neuburgern fur Drolshagener
Vereine und Drolshagener Belange

DRGLSHAGEN

e MARKETING e.V.

Veranstaltungsmanagement
» Weihnachtsmarkt 2011

* Ausstellung ,Kinderwerkstatt” in Joure
* Einweihung neue ,Kinderwerkstatt*

* Ostereiersuche mit GPS 2012

« Engagement bei Erntefest

* Jazz-Event mit Joure

» Aktionen an abgeschlossenen
Projekten wie "Jagerfichte",
Schlisen-Lehrpfad, Labyrinth, Bike
Arena ..., um diese im Bewusstsein
zu halten.

Pflege von....

 Schltusenlehrpfad
* Labyrinth
* LandArt-Weg (KuLTour)
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| Geplante Aktivitaten: DRGLSHAGEN

e MARKETING e.V.

Projekt ,,GPS“ Projekte ,,Fahrrad”

» Ostereiersuche mit GPS

2012 * Tunnel-Projekt "Luckenschluss" Rheinland /

Sauerland (Agger-Bigge-Runde)

* Ausweitung Geocaching « Unterstiitzung des Projektes ,Bahnhof

) ' . o Hatzemert®

« Offentlichkeitsarbeit fir

Wandern mit GPS Projekte ,,Landschaftsgarten*
Projekte ,,Wandern » Projekt "Heiliges Wasser" mit WMfA

» Aktionen und
Pressearbeit rund um
unsere Wanderwege

» LandArt-Projekte

(Partner: SGV u.s.w.) Presse- und PR-Arbeit

- Rettungssystem an * Veranstaltungskalender

Wanderwegen (Sauerland- - weitere Presse- und PR-Arbeit fiir eigene
Tourismus + SGV) Projekte

» Eigenwerbung (Flyer)
* Plakate und PR fur Mitglieder

» Messeauftritte in Utrecht und Essen in
Kooperation mit ,Seen im Sauerland® 51



Geplante Aktivitaten:

Engagement bei Regionale 2013

» Mitarbeit am Regionale-Projekt
~oudwestfalische Eisenstrafte”

 Mitarbeit bei Projekt ,Naturerlebnis
Bigge-Listersee®

» Mitarbeit beim Projekt ,Alter Bahnhof*

» Mitarbeit beim Projekt ,Wege zum
Leben®

Kooperationen

* Ausbau der Kooperationen mit
Drolshagener Vereinen, Organisationen
und Unternehmen

» Ausbau der Kooperation mit anderen
Marketingvereinen (Region Biggesee)

DRGLSHAGEN

e MARKETING e.V.

Projekt ,,Stadtentwicklung“

» Schaufensterdekorationen durch
die Kinderwerkstatt (wenn notig)

» weitere Zusammenarbeit mit
Aktionsgemeinschaft (Thema:
Kundenbindung)

» Zusammenarbeit mit dem ADU

* Attraktivierung Marktplatz
(Bucherregal/Litfalisaule)

» weitere Zusammenarbeit mit
Heimatverein
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VIELEN DANK FUR IHRE
AUFMERKSAMKEIT

A

DRE)LSHAGEN

MARKETING eV.

LUSAMMEN BEWEGEN




