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Plakat und 
Mailaktion für den 
WDR2-Wettbewerb





Wandern und 
Geocaching: 
Schatzsuche 
mit GPS



Drolshagener Schätze im Internet



Rahmen-
projekt: 

Landschafts-
garten



Das Labyrinth



Projekt: 
Jägerfichte 

und 
„Heiliges 
Wasser“





Auf der Suche nach dem heiligen Wasser
MARKETING e.V.



MARKETING e.V.



Projekt: 
Schlüsen-
Lehrpfad

MARKETING e.V.



Abb. links: Hilfe 
kam von der KOT

Abb. unten: 
Infoschild über die 
Kyrill-Schäden

Abb. rechts: 
Infoschild und 
Wegweiser in 
Junkernhöh



MARKETING e.V.

Das Bild kann nicht angezeigt werden. Dieser Computer verfügt möglicherweise über zu wenig Arbeitsspeicher, um das Bild zu öffnen, oder das Bild ist beschädigt. Starten Sie den Computer neu, und öffnen Sie dann erneut die Datei. Wenn weiterhin das rote x angezeigt wird, müssen Sie das Bild möglicherweise löschen und dann erneut einfügen.

Pressearbeit



Landart-Projekte
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PROJEKT-
BEREICH: 
RADFAHREN
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Projekt: 
Tunnel / 
Radfahren







PROJEKT-BEREICH: 
WANDERN
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MARKETING e.V.

Entwicklung eines neuen 
Wanderwegekonzepts in 
Zusammenarbeit mit 
Verwaltung, Naturpark 
und SGV



MARKETING e.V.

10 qualitativ hochwertige, gut 
ausgeschilderte Rundwanderwege 
und eine informative Wanderkarte 
sind geplant.



MARKETING e.V.

Intensives 
Engagement bei 
ILEK



MARKETING e.V.
Projektvorschläge ILEK

1 2
Ausschilderung Wanderwege Themenwanderweg „Bergische 

und Märkische Eisenstraße“



Prospekte, 
Flyer, 
Kalender, 
Plakate, 
Karten...





PR und Pressearbeit für Mitglieder





2. Veranstaltungs-
kalender

3. Veranstaltungs-
kalender

5. Veranstaltungs-
kalender

6. Veranstaltungskalender

4. Veranstaltungs-
kalender

7. Veranstaltungskalender





MARKETING e.V.

Statistik

Datentransfer von 15,9 Gigabyte in den letzten 12 Monaten

68.787 eindeutige Besucher

276.193 Seiten

jeder Besucher hat im Schnitt 4 Seiten aufgerufen



Statistik

MARKETING e.V.



Statistik
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Schaufenstergestaltung 
in leerstehenden 
Ladenlokalen





MARKETING e.V.

Wirtschaft / Attraktivierung:

Neue Arbeitsgruppe:

BM Theo Hilchenbach 

Peter Gummersbach

Ulrich Grebe

Georg Melcher

Willi Vosshagen

Ulli Hilchenbach

Regine Rottwinkel

Themen:

1. Bestandsaufnahme der Leerstände

2. Kontaktaufnahme mit Besitzern

3. Außenbestuhlung der Eisdiele erweitern

4. Attraktivierung durch Abgrenzung der vorhandenen Bestuhlung „Hotel Schürholz“

5. Optimierung der Parkplatzsituation













Projekt „Jugend“

• weitere Zusammenarbeit mit KOT 
und aufsuchender Jugendarbeit

• Zusammenarbeit mit „Stupperhof“ 
betr. Labyrinth 

• Initiierung und Ausbau der 
„Kinderwerkstatt“ Drolshagen Presse- und PR-Arbeit

• Veranstaltungskalender

• weitere Presse und PR-Arbeit für 
eigene Projekte

• Plakate und PR für Mitglieder

Veranstaltungsmanagement

• Weihnachtsmarkt

• Wiedereröffnung „Schlüsenlehrpfad“

• Das "Am-Leben-Erhalten" von 
bisher abgeschlossenen Projekten 
wie "Jägerfichte", Schlüsen-
Lehrpfad, Labyrinth, Bike-Arena ...

Kooperationen

• Ausbau der Kooperationen mit 
Drolshagener Vereinen, Organisationen 
und Unternehmen

• Ausbau der Kooperation mit anderen
Marketingvereinen (Region Biggesee)

Geplante Aktivitäten: MARKETING e.V.

Projekt „Neubürger“

• Aktivierung des Potentials von 
Neubürgern für Drolshagener 
Vereine und Drolshagener Belange.



Geplante Aktivitäten:

• „Landschaft, die ins Ohr geht“ (Projekt mit 
Naturpark
•· Tunnel-Projekt
"Lückenschluß"  Rheinland / Sauerland 

Projekte „Fahrrad“

Projekte „Wandern“

• Neues Wanderwege-
konzept in Zusammen-
arbeit mit Verwaltung, 
Naturpark und SGV
• Publikation einer 
Wanderkarte
• Ausarbeitung des „Bigge-
Rundweges“

Projekte „Landschaftsgarten“

• Projekt "Alte Handelswege" nach Schlüsen-
Lehrpfad intensivieren, überregional ausweiten
•· Wiederaufnahme Projekt "Heiliges Wasser" mit 
WMfA
• Landartprojekte

• weitere Vorschläge zur Stadtentwicklung (Thema: 
Immobilien-Pool, Leerstands-Management) 
• Schaufensterdekorationen durch die 
Kinderwerkstatt  
• weitere Zusammenarbeit mit Aktionsgemeinschaft 
(Thema: Kundenbindung, „Tag des Handwerks“, 
„Kampagne „Nahversorgung ist Lebensqualität“)
• weitere Zusammenarbeit mit Heimatverein

MARKETING e.V.

Projekt „GPS“

•· Veröffentlichung von 
neuen GPS-Rund-
wanderwegen
• Ostereiersuche mit GPS 
2008 
• Ausweitung Geo-
caching 
• Weitere GPS-Aktivitäten

Projekt „Stadtentwicklung“



VIELEN DANK FÜR IHRE 
AUFMERKSAMKEIT


