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Pflege und Erneuerung 

der Ausschilderungen

Projektbereich: Tourismus
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Regelmäßiger Neudruck und 

Austausch der Wander-

beschilderung sowie anteilige 

Finanzierung des SGV für die 

Wegezeichnung



Projektbereich: Tourismus

MARKETING e.V.

Ca. 19 Motive 71 

Aufkleber
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Ein Weg wird zur 

Attraktion!
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Projektbereich: Tourismus

Als einziger Weg in NRW nominiert zu 

„Deutschlands schönstem 

Wanderweg 2018“ und Platz 4 

erreicht!



Projektbereich: Tourismus

MARKETING e.V.
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https://schöne-aussicht.de/der-

kultour-wanderweg-in-

drolshagen/

Deutschlands bekanntester 

Wanderblogger war bei uns 

unterwegs und hat einen sehr 

interessanten Bericht verfasst. 

Besuch auf der Messe Tour Natur in Düsseldorf

https://schöne-aussicht.de/der-kultour-wanderweg-in-drolshagen/


MARKETING e.V.

Bericht in der Lokalzeit 

Südwestfalen am 3.4.2018

Doppelseitiger Bericht im 

Magazin „Heimatliebe“, Ausgabe 

Frühjahr 2018

Berichte im Sauerlandkurier und 

anderen Publikationen
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Netzwerkarbeit

Netzwerkarbeit: Eine  unverzichtbare 

Notwendigkeit MARKETING e.V.
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Netzwerkarbeit

Gute 

Zusammenarbeit 

mit Handel, 

Handwerk und 

Industrie 8



Wir sind ein „JUWEL“!

Netzwerkarbeit
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MARKETING e.V.

Netzwerkarbeit

Wir sind ein „JUWEL“!

Da wir ein „Juwel“ sind, hat uns der Naturpark einen 

Infopunkt mit Touchscreen-Wand im Bürgerbüro 

installiert. 

Hier kann man sich über alle Sehenswürdigkeiten des 

Naturparks informieren.
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Netzwerkarbeit

MARKETING e.V.

Drolshagen ist präsent...

... in der offiziellen Wanderbroschüre und dem 

Booklet „Ausflugstipps für Familien“ vom 

Sauerlandtourismus, im ADAC-Wanderführer, 

mehrfach im BIGGE-BLICK, im Reiseführer 

des Esterbauer Verlages, im örtlichen 

Telefonbuch, auf Messen….

… auf den Homepages der 

Eisenstraße Südwestfalen 

und von WasserEisenLand
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• Projekt „Eisenstraße Südwestfalen“

• Projekt „Wege zum Leben 2018“ in Südwestfalen (mit 

Labyrinth, KuLTour und zeichenKURS beim Spiritueller 

Sommer )

• Projekt „Radnetz Südwestfalen“

• Projekt „gärten & parks“ in Westfalen Lippe (2018) 

mit dem Labyrith

Mitarbeit an weiter-

führenden Regionale-

Projekten

MARKETING e.V.
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Netzwerkarbeit

2018



MARKETING e.V.

Lieferung der 

Fotos und Texte 

für  Gastgeber-

verzeichnis und 

andere Werbe-

mittel des Zweck-

verbandes
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MARKETING e.V.

Netzwerkarbeit
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Netzwerkarbeit

Drolshagen ist präsent...



Mitarbeit und 

Partizipation 

an diversen 

Flyern

Netzwerkarbeit

Drolshagen ist präsent...
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Hütte 2 go

MARKETING e.V.

Netzwerkarbeit

Neue Weihnachtshütten für 

Drolshagen, Olpe und 

Wenden: Ein kooperatives 

LEADER-Projekt
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MARKETING e.V.

Netzwerkarbeit
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Unterstützung 

beim LEADER-

Projekten z.B.  

„Eichener 

Mühle“ 



MARKETING e.V.
PROJEKT-

BEREICH:     

VERANSTALTUN-

GEN UND 

AKTIONEN
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Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

MARKETING e.V.

Wir bedanken uns herz-

lich für die tatkräftige 

Hilfe beim St.-Clemen-

Schützenverein, bei der 

Firma Reissaus bei der 

KJG und dem städti-

schen Bauhof.

20



MARKETING e.V.

9

• „Musik aus dem Stand“

• Krippe auf dem Marktplatz

• Ponyreiten

• Um den Marktplatz nur

Drolshagener Stände

• gut verdienende Vereine 

unterstützten finanziell 

Drolshagener Stände mit 

weihnachtlichen Produkten
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Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

MARKETING e.V.
Wie auch schon in 

den letzten Jahren 

finden auch 2019 wieder mehrere 

spannende Exkursionen in den 

Schlüsen statt.
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MARKETING e.V.

Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

Fest-

Koopera-

tionen und 

Unter-

stützungen

Tour Natur 2018

Ernte- und 

Tierschaufest
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Projektbereich:  Veranstaltungen und Aktionen

MARKETING e.V.
Fest-Kooperationen und Unterstützungen
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MARKETING e.V.PROJEKTBEREICH: 

MARKTKOMMUNIKATION
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Außenmarketing: Printprodukte

MARKETING e.V.

Neue Flyer: „Dräulzer Jausenpfad“ 

und „Wir sind führend“ 26



MARKETING e.V.Neuauflagen von div. 

Flyern wie „KuLTour“,

„Überblicke Drolshagen“ 

und „Agger-Bigge-Rund“
(zusammen mit Olpe-Aktiv)
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Außenmarketing: Printprodukte



MARKETING e.V.

Außenmarketing: Printprodukte + Anzeigen

Anzeigen-

werbung und 

redaktioneller 

Text im „top 

magazin“

(Auflage rund 

400 000 

Exemplare pro 

Quartal)
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MARKETING e.V.

Außenmarketing: Printprodukte + Anzeigen

Anzeigenwerbung im „Hallo Tourist“

(Auflage100 000)
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MARKETING e.V.



MARKETING e.V.
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Newsletter

Projektbereich: Innenmarketing

MARKETING e.V.

Jeden 

Monat 

ein 

neuer 

News-

letter
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Projektbereich: Innenmarketing



Projektbereich: Innenmarketing
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MARKETING e.V.

Unsere Homepage ist immer 

aktuell.
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Die Stadt Drolshagen verlinkt auf 

unseren Veranstaltungskalender.



MARKETING e.V.

Aktuelle Veranstaltungen werden auf der Startseite 

präsentiert.
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Projektbereich: Innenmarketing



MARKETING e.V.

Projektbereich: Marktkommunikation
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Drolshagen 

Marketing e.V. 

auf Facebook

Mehr als 730 X „Gefällt mir“

Ca. 770 Abonnenten



„Weiche Standortfaktoren“

Feste und Aktivitäten

Bildungsangebote

Kulturangebote

Freizeitangebote

“Weiche Standortfaktoren (z.B. 

Kulturangebot, Freizeitmöglich-

keiten und Bildungsangebot, die 

für die Anwerbung hoch qualifi-

zierter Mitarbeiter entscheidend 

sein können) können nicht in die 

Kostenrechnung eines Unter-

nehmens integriert werden, 

treten aber immer mehr bei der 

Standortwahl in Erscheinung. Im 

zunehmenden europäischen 

Wettbewerb der Regionen 

sehen sich Kommunen eines 

Lebens- oder Wirtschafts-

raumes vor die Herausforderung 

gestellt, die eigenen attraktiven 

Standortfaktoren durch regions-

weit abgestimmte Maßnahmen 

der Wirtschaftsförderung zu 

bewerben. Da die harten Stand-

ortfaktoren in der Regel nicht 

oder nur in begrenztem Maße 

ihrer Beeinflussung unterliegen, 

konzentriert sich die Wirt-

schaftsförderung in zunehmen-

dem Maße auf die weichen 

Standortfaktoren.”

(wikipedia) 38



Projektbereich: Kinderwerkstatt

Jede Menge Programm in der 

Kinderwerkstatt
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Veranstaltungsmanagement

• Weihnachtsmarkt 2019

• Workshops und Aktionen an der 

KuLTour

• Kooperationen mit 

Aktionsgemeinschaft, Kulturverein u.a.

• Unterstützung Konzept Erntefest 

• Unterstützung des Zweckverbandes

• Unterstützung bei Veranstaltungen 

der Stadt (z.B. Bauamt)

Geplante Aktivitäten:

• Schlüsenlehrpfad

• Labyrinth (Kooperation mit 

Heimatverein)

• LandArt-Weg (KuLTour)

• zeichenKURS

• Wanderwege-Ausschilderung (inkl. 

Teilkostenübernahme für die 

Zeichnungsarbeiten des SGV´s)

• Jägerfichte

MARKETING e.V.
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Pflege von....



Geplante Aktivitäten:

• Agger-Bigge-Runde "Lückenschluss"  

Rheinland / Sauerland (Optimierung)

• Unterstützung des Projektes „Bahnhof 

Hützemert“

• Überprüfung und Unterstützung bei der 

Behebung der „Radausschilderungsfehler“

Projekte „Fahrrad“

• Aktionen und 

Pressearbeit rund um 

unsere Wanderwege 

(Partner: SGV, 

Zweckverband u.s.w.)

• Aufrechterhaltung der 

Beschilderung

• LandArt-Projekte

Projekte „Wandern“

• weitere Presse- und PR-Arbeit für eigene 

Projekte

• Plakate und PR für Mitglieder

• Messeauftritte in Deutschland und in den 

Niederlanden in Kooperation mit „Sauerland 

Seen“, Sauerlandtourismus und dem 

Zweckverband 

• Unterstützung der touristischen Betriebe bei 

Pauschalenentwicklung u.s.w.

• regelmäßige Pflege der eigenen Homepage und 

der Marketingseite auf Facebook

MARKETING e.V.
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Weitere 

Akquirierung 

von Förder-

mitteln

Presse- und PR-Arbeit



• Ausbau der Kooperationen mit 

Drolshagener Vereinen, Organisationen 

und Unternehmen

• Mitarbeit bei Projekt „Naturerlebnis 

Bigge-Listersee“ (Unterstützung des 

Zweckverbandes zur Profilierung der 

Seen)

• Mitglied in der Kooperation 

„Seen im Sauerland“

• Vernetzung mit Sauerland-Tourismus

• Mitglied in der Sauerland Radwelt

• Mitglied bei der “Eisenstraße 

Südwestfalen”

• Unterstützung von Projekt „Alter 

Bahnhof“

• Mitarbeit am Tourismuskonzept Kreis 

Olpe

• Mitarbeit und Mitgliedschaft bei 

LEADER (LAG)

• Unterstützung des Projektes „Wege 

zum Leben“ (betr. Labyrinth, KuLTour 

und zeichenKURS beim „Spiritueller 

Sommer 2018 + 2019“)

• Projekt „gärten & parks“ in Westfalen 

Lippe (2018 + 2019) betr. Labyrith

Netzwerkarbeit Projekt „Stadtentwicklung“ 

und Attraktivierung

Geplante Aktivitäten:

• weitere Zusammenarbeit mit 

Aktionsgemeinschaft (Thema: 

Kundenbindung)

• Zusammenarbeit mit dem ADU

• weitere Zusammenarbeit mit 

Heimatverein, SGV, Kulturverein, 

KoT, Dorfverein Hützemert, KoT 

Drolshagen u.a.

• Mitarbeit an der Attraktivierung des 

Erntefestes

• Mitarbeit an der Attraktivierung des 

Marktplatzes
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MARKETING e.V.

Formular 

„Mitgliedsantrag“ 

überarbeitet

Vertraulichkeits-

erklärungen des 

Vorstandes

u. v. m.

Mehr Infos im 

Datenschutzbericht 

(liegt aus)
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VIELEN DANK FÜR IHRE 

AUFMERKSAMKEIT


